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TURN THE PAGE

On a long and lonesome highway east of Omaha
You can listen to the engines moanin’ out his one note song
You'd think about the woman or the girl you knew the night before

But your thoughts will soon be wanderin' the way they always do
When you're ridin’ sixteen hours there's nothin' much to do
And you don't feel much like ridin', you just wish the trip was through

Here I am, on the road again
There | am, up on the stage
There I go, playin' star again
There I go, turn the page

So you walk into this restaurant, all strung out from the road
And you feel the eyes upon you as you're shakin' off the cold
You pretend it doesn't bother you, but you just want to explode

Yeah, most times you can't hear ‘em talk, other times you can

All the same old cliché's, "Is it woman? Is it man?"

And you always seem outnumbered, you don't dare make your stand
Make your stand

Now here | am, on the road again
There | am, up on the stage

Here I go, playin’ star again
There | go, turn the page

Out there in the spotlight, you're a million miles away
Every ounce of energy, you try to give away
As the sweat pours out your body, like the music that you play

Later in the evenin' as you lie awake in bed

With the echoes of the amplifiers ringin' in your head

You smoke the day's last cigarette, rememberin' what she said
What she said

And here | am, on the road again
There | am, up on that stage
And here | go, playin’ star again
And there | go, turn the page

And I'm gone
ESCRITO POR BOB SEGER

COVER REPRODIZIDO POR METALLICA
GARAGE INC. - 1998



RESUMO

O consumo de musica € um fendmeno sociocultural que pode ser estudado em uma perspectiva
que relaciona o gosto e a pratica, sobretudo, no contexto em que 0s ouvintes desenvolvem suas
preferéncias em funcéo das varias interacOes realizadas no escopo de uma cena musical. Tendo
0 género do metal enquanto esséncia do estudo, buscou-se entender de que forma a constituicdo
mutua entre o gosto e as praticas implicam sobre o consumo de musica, e como este processo
é internalizado e externalizado pelos consumidores situados em uma cena musical. A tese foi
estruturada em formato de artigos. No Artigo 1, realizou-se uma revisdo integrativa da literatura
para elaborar uma estrutura conceitual, a qual descreve as praticas de internalizacdo e de
externalizacdo do gosto. Aponta-se que o processo de aprendizagem em face a formag&o de um
regime de gosto € guiado por ouvintes ativos e/ou plataformas digitais. Desta forma, o gosto é
julgado mediante as experiéncias do ouvinte, 0 que aprimora sua capacidade de apreciacdo e 0
torna um ser diferenciado em uma cena musical. Este individuo pode realizar performances de
gosto: no ambito das comunidades virtuais; ao ritualizar praticas musicais; ou ao frequentar
espacos estéticos apropriados. O modus operandis descrito na estrutura conceitual concebida
no Artigo 1, foi analisado de forma empirica nos Artigos 2 e 3. Para isso, entrevistou-se ouvintes
do género do metal no Brasil, observando-se, também, algumas intera¢fes sociais ocorridas nos
ambientes digitais. O Artigo 2 aponta que o regime de gosto faz com que 0s ouvintes se
envolvam com as dimensdes sonoras, visuais e verbais do estilo musical, levando-os a um
processo de escuta e de apreciacdo que atualiza os significados atribuidos aos (sub)géneros do
metal. A medida em que o ouvinte desenvolve competéncias culturais para julgar e expressar o
gosto, esse individuo torna-se capaz de avaliar a postura da critica musical, das bandas e do
publico na cena do metal. No intuito de distinguir-se socialmente, os ouvintes elaboram cédigos
que deixam explicita a especificidade do gosto pelo consumo do género do metal. Por sua vez,
0 Artigo 3 caracterizou as préaticas de externalizacdo do gosto, e os resultados foram dispostos
em trés secdes distintas. Nas comunidades virtuais, 0s ouvintes expressam o gosto diante: as
postagens rotineiras e de contetdo associado; o consumo de videos de reaces; a exibicdo de
posses nos meios virtuais; e a reproducéo de covers artisticos e as colaborag¢Bes entre musicistas
na internet. Quanto a externalizacdo do gosto por meio de performances vocais/via instrumentos
musicais, 0 aprendizado guiado por um tutor ou por meio de instrucdo autodidata habilita a
pratica musical do ouvinte, seguida de: busca por aprimoramento técnico; pratica conjunta com
demais mausicos; e influéncia de instrumentos e equipamentos nesse processo. No que se refere
aos espacos que fomentam a cena do metal, 0 gosto se manifesta nas praticas de consumo
guiadas pelas interacdes sociais entre 0s ouvintes e 0s artistas do meio, considerando-se a
participacdo e consumo em shows e locais ligados a cena musical do metal.

Palavras-chave: Consumo; Musica; Praticas; Gosto; Metal no Brasil.



ABSTRACT

Music consumption is a sociocultural phenomenon that can be studied from a perspective that
relates taste and practice, especially in the context in which listeners develop their preferences
due to the various interactions carried out within the scope of a music scene. Having the metal
genre as the essence of the study, we sought to understand how the mutual constitution between
taste and practices imply music consumption, and how this process is internalized and
externalized by consumers located in a music scene. The thesis was structured in the format of
articles. In Article 1, an integrative literature review was carried out to elaborate a conceptual
framework, which describes taste internalization and externalization practices. It is pointed out
that the learning process in view of the formation of a regime of taste is guided by active
listeners and/or digital platforms. In this way, taste is judged based on the listener's experiences,
which improves their ability to appreciate and makes them a different being in a music scene.
This individual can carry out performances of taste: within virtual communities; by ritualizing
musical practices; or when attending appropriate aesthetic spaces. The modus operandis
described in the conceptual structure conceived in Article 1, was empirically analyzed in
Articles 2 and 3. For this, listeners of the metal genre in Brazil were interviewed, also observing
some social interactions that occurred in digital environments. Article 2 points out that the taste
regime causes listeners to become involved with the sound, visual and verbal dimensions of the
musical style, leading them to a process of listening and appreciation that updates the meanings
attributed to the (sub)genres of the metal music. As the listener develops cultural skills to judge
and express taste, this individual becomes able to assess the position of music critics, bands and
the public in the metal scene. In order to distinguish themselves socially, listeners elaborate
codes that make explicit the specificity of the taste for consumption of the metal genre. In turn,
Article 3 characterized the practices of externalization of taste, and the results were arranged in
three distinct sections. In virtual communities, listeners express their taste for: routine posts and
associated content; consumption of reaction videos; the display of possessions in virtual media;
and the reproduction of artistic covers and collaborations between musicians on the Internet.
As for the externalization of taste through vocal performances/via musical instruments, learning
guided by a tutor or through self-taught instruction enables the listener's musical practice,
followed by: search for technical improvement; joint practice with other musicians; and
influence of instruments and equipment in this process. With regard to the spaces that foster the
metal scene, taste is manifested in consumption practices guided by social interactions between
listeners and artists in the field, considering participation and consumption in concerts and
places linked to the metal scene.

Keywords: Consumption; Music; Practices; Taste; Metal in Brazil.
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1 INTRODUCAO

O consumo de mausica pode ser considerado um fendmeno cultural que se faz presente
nas diversas camadas da sociedade, o qual € moldado em razdo da ampla variedade de gostos
individuais e preferéncias coletivas de uma subcultura, bem como pela influéncia dos agentes
e infraestruturas que configuram o mercado e as cenas musicais. No escopo das ciéncias sociais,
0 gosto musical foi inicialmente estudado como um elemento de classificacéo e distin¢ao, sendo
um dos reflexos das estruturas condicionantes de poder que hierarquizavam as classes sociais,
observando os niveis de capital cultural, social e econdmico (BOURDIEU, 1984). Em um outro
modo de compreensdo, entendeu-se que o individuo obteria status de distin¢do ao ser capaz de
formar o seu gosto musical ao entorno das preferéncias existentes entre os diferentes estratos
sociais, transitando da musica burguesa a popular (PETERSON, 1992). A obra Distin¢éo escrita
por Bourdieu (1984), e a tese do onivoro cultural criada por Peterson (1992), sdo considerados
trabalhos seminais igualmente relevantes em estudar o gosto musical no espectro sociocultural.

Com a iminéncia do século XXI e as transformacdes sociais, culturais e tecnologicas
que ocorreram no decorrer dos anos, os estudiosos do gosto musical iniciaram uma discussdo
que questiona se 0s estratos sociais sao efetivamente determinantes para influenciar o consumo
de masica na sociedade contemporanea. Na vertente do onivoro cultural, questionamentos
relativos ao gosto musical tangenciam se este tipo de comportamento de consumo também
estaria ligado a apreciacdo da musica popular que estd na moda e em busca de legitimacéo
social (TAYLOR, 2009), ou ainda, aos limites que delineiam o carater onivoro do gosto musical
de uma pessoa que adota uma postura eclética, usando de uma politica de curadoria para evitar
a nocdo de que todo o gosto musical pode ser considerado legitimo (VAN POECKE, 2018).

Sob a perspectiva da distingdo social, h& um movimento crescente e direcionado a
abordagem das praticas para investigar o potencial de agéncia que 0s objetos (i)materiais
exercem sobre a performance dos individuos, ao invés de reduzir o gosto musical a um mero
artificio estruturante de classes sociais (PRIOR, 2013). Nesse sentido, para alguns autores,
concentrar os esforgos no estudo da pratica pode ser uma alternativa viavel para entender-se 0s
aspectos corporificados e intrinsecos do individuo em face ao gosto musical (DE BOISE, 2016).

O movimento conhecido como ‘virada da pratica’ nas ciéncias sociais foi relevante para
se compreender o consumo enquanto um fendmeno sociocultural, resgatando as dimensdes
hedonicas, estéticas e simbdlicas para o 16cus da analise conduzida sob a égide do paradigma
interpretativista, gerando novos caminhos de pesquisa sobre o comportamento do consumidor

(WARDE, 2005, 2017). O arcabouco tedrico da prética é oriundo dos estudos organizacionais,
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e 0 entendimento da pratica como um comportamento rotineiro constituinte da realidade social
(RECKWITZ, 2002), responsavel por organizar os arranjos que estruturam as relacoes entre 0s
individuos e a sociedade (SCHATZKI, 2001, 2003), apresenta-se como relevante para
vislumbrar o consumo como um processo de rotina (WARDE, 2014; EVANS, 2019). Hennion
(2001, 2010) foi precursor desses estudos no campo da masica, ao propor que o gosto musical
poderia ser estudado mediante as a¢des performativas rotineiras realizadas por meio das préaticas
sociais, tendo em vista que a musica é um elemento dindmico concebido por instrumentos,
dispositivos, maquinas e maos. O autor diz que a constante pratica em consumir masica (ouvir,
tocar, recomendar, etc.) pode aprimorar/alterar o gosto musical de uma pessoa, por meio de
intenso processo reflexivo que gera novas competéncias e habilidades a medida em que pratica.

Este processo envolve praticas de aprendizagem e experimentacdo musical que auxiliam
na formacéo do gosto. Os estudos de Benzecry (2009), Lonie e Dickens (2016) e Lembo (2017)
destacam a importancia que a coletividade tem para a aprendizagem musical, endossando que
0 conhecimento sobre musica pode ser socializado em espacos publicos e privados, gerando
acoes e discussdes que levam ao engajamento de gosto associado a um género especifico. Com
o0 decorrer do tempo, as pessoas adquirem experiéncia e amplificam o seu repertério musical,
habilitando-as a deliberar se as suas preferéncias musicais estdo em consonancia com o que foi
experimentado e vivenciado, podendo, inclusive, resgatar gostos musicais que anteriormente
foram negligenciados (GREEN, 2016; NOWAK, 2016).

Este processo pratico de aprendizagem e experiéncia auditiva foi facilitado na
atualidade, em decorréncia da digitalizacdo e dos novos canais de distribuicdo de musica que
emergiram com a chegada do século XXI, o que ampliou 0 acesso e a variedade do catalogo
disponivel em plataformas de streaming (EIRIZ; LEITE, 2017; URBINATI et al. 2019). A
desmaterializacdo da musica ressignificou diversas praticas de consumo, sobretudo, no que
tange as midias fisicas (MAGAUDDA, 2011; MAGAUDDA; MINITTI, 2019). De fato, os
algoritmos destas plataformas digitais exercem forte influéncia na formagédo (KRAMER, 2018)
e transformacdo (AIROLDI, 2019) do gosto musical; recomendam e preveem adequadamente
faixas musicais de acordo com as preferéncias (MORRIS, 2015); e servem como parametro
para identificar o consumo real do ouvinte (BEER; TAYLOR, 2013).

Além de influenciar na constituicdo do gosto musical dos ouvintes, o ambiente virtual
também proporcionou novas praticas de comunicacdo e interacao entre os fas de uma cultura
musical. A sociabilidade entre estes individuos pode resultar em colaborages criativas do gosto
que estdo associadas a um artista ou banda (INOCENCIO et al. 2018), observando a curadoria
dos valores culturais (DHAENENS; BURGESS, 2018) e a autenticidade que caracterizam o
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discurso atrelado a um género de musica (DASCHUCK, 2011). Abolhasani et al. (2017) situam
que o mercado publicitario aproveita dessas interagGes na internet para associar suas marcas ao
gosto musical. Ressaltam, porém, que essas iniciativas encontram resisténcias por parte dos fas.

Embora o ambiente virtual esteja em plena ascenséo na atual configuracédo da sociedade
contemporanea, os espacos fisicos também continuam relevantes para a formagéo do gosto e 0
desempenho de préticas de consumo. Skandalis et al. (2015) defende que os espacos fisicos sdo
capazes de gerar experiéncias estéticas que favorecem o desenvolvimento do gosto musical, e,
neste sentido, os autores demonstram em estudos posteriores (SKANDALIS et al., 2016, 2017,
2018, 2020) as préticas, contextos e situa¢des de consumo em que isto pode ocorrer. Além desse
entendimento, estudos recentes mostram que diferentes gostos musicais podem coexistir em um
mesmo espaco urbano (ARDEKANI, 2016), gerando lacos afetivos entre pessoas de diferentes
status e classes sociais que possuem gostos musicais similares (ASHWOOD; BELL, 2017).

A influéncia de espacos fisicos e virtuais no campo da musica é algo que transcende as
discussOes sobre a formacdo do gosto, sendo um fator essencial para se estruturar as cenas de
varias subculturas musicais. Bennett e Rogers (2016) esclarecem que as cenas musicais podem
existir a nivel local, translocal e/ou virtual, havendo caracteristicas peculiares que configuram
0s interesses e as praticas que sdo efetuadas em cada uma delas. Magaudda (2020) descreve que
estes espacos funcionam enquanto mediadores entre os agentes e as infraestruturas, fomentando
préticas de producdo, distribuicdo e consumo de musica na contemporaneidade.

No que permeia os estudos do consumo, considera-se que as cenas musicais poderiam
ser investigadas sob a Otica das culturas de mercado (ARNOULD; THOMPSON, 2005) e no
prisma das comunidades de pratica (WENGER, 2000). Canniford (2011) situa que as culturas
de mercado englobam as pesquisas sobre subculturas, ou seja, grupos que sao criados em torno
de atividades e interesses similares que estdo relacionadas a alguma forma de consumo. Por sua
vez, Gherardi (2009) posiciona que as comunidades de pratica sdo fundamentais para propagar
e estimular o gosto por algo especifico, a medida em que os participantes executam praticas
afins. Delibera-se que cenas musicais, subculturas de consumo e comunidades de pratica
possuem aspectos tedrico-conceituais apropriados para o estudo do gosto e da pratica musical.

Ademais, uma discussdo relevante sobre a pesquisa do gosto e da pratica na disciplina
do comportamento do consumidor, consiste em entender o processo de constituicdo mutua entre
ambas as partes, ou seja, 0s modos pelos quais um gosto poderia ser convertido em praticas de
consumo e vice-versa. Arsel e Bean (2013) defendem a existéncia de um sistema discursivo e
normativo que estrutura regimes de gosto, 0s quais Sao responsaveis por orquestrar a estética

da préatica em uma subcultura de consumo. Maciel e Wallendorf (2017) endossam esta posi¢éo
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e acrescentam que as competéncias culturais do gosto adquiridas durante este processo tornam
os individuos aptos a refletirem e julgarem o desempenho das praticas de consumo que ocorrem
em um campo social. Por um outro lado, Quintdo et al. (2017) argumentam que as praticas que
seriam as responsaveis por moldar progressivamente o gosto por algum objeto ou atividade de
consumo, em funcéo das agdes e rituais performados repetidamente e de maneira comparativa
ao que outras pessoas adeptas ao gosto executam. Este entendimento esta mais alinhado com o
que foi sugerido por Hennion (2001, 2010), em que o autor ratifica que o gosto seria resultado
de préticas sociais reproduzidas rotineiramente que aprimoram as capacidades dos praticantes.
Acredita-se que seria factivel encontrar indicios de que ambas as perspectivas possam
coexistir no escopo do consumo de mdsica, embora, até 0 momento, ndo exista uma estrutura
tedrica-conceitual que seja capaz em demonstrar como 0 gosto e as préaticas sociais relacionam-
se e constituem-se mutuamente mediante ao consumo musical. Este entendimento se deve as
evidéncias empiricas obtidas por pesquisadores deste campo de estudos, as quais suportam o
pressuposto de que haveriam praticas sociais responsaveis por internalizar o gosto musical em
uma pessoa (BENZECRY, 2009; LONIE; DICKENS, 2016; GREEN, 2016; NOWAK, 2016;
LEMBO, 2017), e, do mesmo modo, fundamentam que o gosto musical seria externalizado por
meio de praticas sociais (HENNION, 2001, 2010; DASCHUCK, 2011; SKANDALIS et al.,
2015, 2016, 2017, 2018, 2020; ARDEKANI, 2016; ABOLHASANI et al., 2017; ASHWOOD,;
BELL, 2017; INOCENCIO et al. 2018; DHAENENS; BURGESS, 2018). A primeira vertente
estd mais relacionada as formulacdes de Arsel e Bean (2013) e Maciel e Wallendorf (2017), e
a segunda perspectiva orienta-se sob a ética de Hennion (2001, 2010) e Quintéo et al. (2017).
Nesse interim, é importante destacar o que se entende por praticas de internalizacéo e
externalizacdo do gosto no contexto do presente estudo. As praticas de internalizacdo do gosto
referem-se as acGes que o individuo efetua para viabilizar o aprendizado sobre um género
musical, e, com base nesse processo, desenvolvem habilidades e competéncias que aprimoram
as suas experiéncias de consumo. Isto o torna apto para avaliar e julgar as disposicdes estéticas
gue moldam o gosto por um estilo de musica, alcangando, assim, reconhecimento e distingdo
social entre os integrantes de uma cena musical. Quanto as préaticas de externalizagdo do gosto,
estas caracterizam-se pela capacidade do individuo demonstrar suas preferéncias por meio de
performances ativas que sdo realizadas na cena musical. Essas performances ocorrem mediante
as diversas praticas que envolvem e implicam no consumo de musica, seja em ambientes fisicos
e/ou virtuais, assumindo um carater reflexivo que resulta no refinamento de um gosto musical,

ou ainda, culmina no interesse por um outro estilo de musica. As imbricacdes entre as praticas
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de internalizacdo e de externalizacdo do gosto no consumo de mdusica sdo a forca motriz que

impulsiona o presente estudo, e, desse modo, o tdpico seguinte traz o delineamento da pesquisa.

1.1 Problema de pesquisa, campo de estudo e objetivos pretendidos

Mediante as evidéncias teodricas e empiricas apresentadas na secéo introdutoria deste
estudo, interpdem-se o seguinte problema de pesquisa: de que forma a constituicdo mutua entre
0 gosto e as praticas sociais geram implicacdes sobre o consumo de musica, e como este
processo € internalizado e externalizado pelos consumidores situados em uma cena musical?

Para responder a esta indagacao, o presente estudo foi conduzido a luz das trevas que
estereotipam a cena musical do metal. O metal é um estilo de musica originado na Gra-Bretanha
em meados da década de 1970, caracterizando-se por suas dimensdes sonoras, visuais e verbais
bem delimitadas, e que se ramificam em varios subgéneros associados a matriz do que se €
conhecido por heavy metal ou hard rock (WEINSTEIN, 2000). Este género musical
popularizou-se nas décadas de 1980 e 1990, resultando em diferentes cenas musicais em paises
como Inglaterra, Estados Unidos, Alemanha e na regido da Escandinavia, as quais originaram
varias bandas e artistas influentes que séo reconhecidos internacionalmente (CHRISTE, 2013).

No Brasil, as primeiras apresentacOes de artistas internacionais do metal aconteceram
durante os anos de 1980, havendo destaque para a primeira edi¢do do festival Rock in Rio em
1985, o que certamente influenciou a geracdo de jovens que vivenciaram o periodo de transi¢ao
do regime ditatorial para o democréatico (SILVA, 2014). A cena do metal no Brasil estabeleceu-
se como um meio alternativo e orientado para o que se era disseminado no exterior, havendo
repulsa as formas de culturas genuinamente brasileiras que vigoravam a época (DHEIN, 2012),
desenvolvendo-se fortemente até a década de 1990 em todas as regides do pais (LUIZ, 2016),
e, mesmo sem o apoio da midia nacional (SIRINO, 2012), chegou a produzir bandas de projecéo
internacional (RIBEIRO, 2018). Na atualidade, as cenas locais em atividade s&o palcos de
encontros a nivel underground (VASCONCELLOS, 2015), abrangendo, também, os meios
virtuais em fungéo de grupos em redes sociais, sites especializados, blogs, entre outros. Embora
0 consumo musical do género do metal no Brasil ndo tenha apelo considerado popular, vale
ressaltar que o pais recorrentemente recebe shows de grandes bandas internacionais, havendo
lotacdo significativa em casas de shows e em estadios por todo o territério nacional.

Em face a contextualizacdo aqui exposta, define-se enquanto objetivo geral: elaborar
uma estrutura tedrico-conceitual que seja capaz de articular o consumo no processo de

internalizacdo e externalizacdo do gosto musical por meio das praticas, explorando-a
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empiricamente na cena musical do metal no Brasil, no intuito de elucidar seu modus operandi.
Assim, estipulam-se o0s seguintes objetivos especificos, a serem alcancados em trés artigos:
1. Apresentar uma estrutura conceitual que promova a interlocucdo entre as praticas de
CONsSuMo e 0 gosto no contexto das cenas musicais.
2. Caracterizar as préaticas de internalizacdo do gosto que permeiam o consumo de musica
na cena do metal no Brasil.
3. Caracterizar as praticas de externalizacdo do gosto que permeiam o consumo de mdsica
na cena do metal no Brasil.
Tendo em vista 0s objetivos almejados, esse estudo se justifica sob a perspectiva tedrica
e gerencial; de politicas publicas no estimulo a cultura; no espectro musical e no escopo pessoal.

1.2 Justificativas

No prisma tedrico, este estudo se justifica por desvelar as imbricacdes entre as préaticas
e 0 gosto no ambito do consumo de musica. A inexisténcia de uma estrutura tedrico-conceitual
capaz de articular tais relagdes € uma lacuna a ser preenchida na literatura académica. Ao propor
uma solucéo para essa questdo, abre-se uma nova oportunidade de estudo que pode ser aplicada
nas diversas cenas estruturadas sob os mais variados estilos de musica, havendo a possibilidade
de identificar os elementos da pratica responsaveis por gerar 0 gosto por um género musical, e,
no caminho inverso, elucidar o gosto enquanto fator estimulante das praticas musicais. Logo,
as formulacdes de Arsel e Bean (2013), Maciel e Wallendorf (2017), Hennion (2001, 2010) e
Quintdo et al. (2017) seriam contempladas, rumo a uma convergéncia tedrica que beneficie ndo
s0 0 estudo do consumo de musica, mas, também, possa ser estendida a outros campos culturais.

Ainda com relacdo a justificativa tedrica, a presente proposta esta em sintonia com as
recomendacdes de pesquisas futuras feitas por Rezende e Castro (2021), em que 0s autores
sugerem estudar a formacao do gosto e a caracterizacao das praticas individuais e coletivas que
levam ao seu refinamento, propiciando o desenvolvimento de novas competéncias culturais.
Esta concepcdo contribui com a teoria, ao detalhar de que modo o consumo pode (re)organizar
0 comportamento rotineiro de uma pessoa e das comunidades de pratica, reforcando gostos
existentes ou fomentando novas preferéncias. Com isso, pretende-se demonstrar esse processo
por meio das praticas de internalizacéo e externalizacdo do gosto em face ao consumo musical.

Em termos gerenciais, a pesquisa se justifica por evidenciar a importancia que os agentes
e as infraestruturas possuem no contexto das cenas musicais, sendo essenciais para viabilizar a

convergéncia entre praticas sociais e 0 gosto mediante ao consumo. Na otica dos agentes (fas,
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musicos, empresarios, etc.), estudar as agdes rotineiras que estdo envolvidas no cotidiano desses
individuos, pode gerar insights que subsidiem a cria¢do de produtos e servicos que atendam aos
gostos e as necessidades desses consumidores. No cenario das infraestruturas (plataformas de
streaming, casas de shows, gravadoras, etc.), apurar os aspectos que elucidam as preferéncias
musicais dos ouvintes, € um caminho para que estes setores se alinhem as préaticas de consumo
que configuram o mercado da masica, no intuito de contribuir com a formacao, manutencéo e
0 crescimento de uma cena musical. Magaudda (2020) argumenta que esta linha de estudos tem
se destacado, sobretudo, no contexto em que as novas tecnologias digitais tém influenciado na
organizacdo das cenas musicais atuais, sejam elas estruturadas em um formato local ou virtual.

Na esfera das politicas publicas de estimulo & promocéao da cultura, esse trabalho pode
levantar dados relevantes sobre como e por quais recursos os individuos: aprendem e adquirem
experiéncia associada a um estilo de musica; performam acdes nos ambientes fisicos e virtuais
que envolvam o consumo musical (em suas diversas instancias e representacgdes); e influenciam
outras pessoas a desenvolverem preferéncia por um género musical especifico. De posse dessas
informacdes, as instituicdes publicas poderdo implementar acdes mais assertivas no intuito de
fomentar o gosto e a pratica musical, ampliando as vias que ddo acesso a essa dimensdo cultural.

No dominio musical, a escolha da cena do metal brasileiro enquanto ambiente de musica
a ser pesquisado se justifica pela auséncia de trabalhos académicos que pautaram-se em estudar
0 consumo sob o enfoque das préaticas sociais associadas as dimensdes do gosto deste estilo de
mausica. Obter maiores informacdes neste sentido seria favoravel a preservacdo da cena do metal
no Brasil, pais em que o género musical sequer figura entre as primeiras posi¢des no ranking
de audicdes da plataforma Spotify no ano de 2022, conforme o levantamento feito pelo Portal
G1 (ORTEGA, 2022). Assim, o legado da cena do metal no Brasil a ser descrito na interseccéo
entre préaticas sociais e 0 gosto por este estilo de musica, deve fornecer um retrato minucioso
de como estes elementos tedricos se aplicam no plano empirico, contribuindo para perpetuar a
cultura de consumo do género entre os fas brasileiros atuais e das geracOes futuras.

De cunho pessoal, a justificativa se manifesta no fato de o autor desse estudo compactuar
com boa parte dos gostos e praticas sociais associadas a cena musical do metal, fazendo com
que as suas preferéncias e consumo de musica estejam orientadas ao estilo em questdo. Logo,
a pesquisa ndo so proporcionara meritos e valores oriundos do titulo e conhecimento académico,
mas, também, servird para uma maior imersdo do autor em aspectos musicais, culturais e sociais
gue formam a cena musical do metal. Ainda que seja uma escolha deliberada, Weinstein (2011)
e Spracklen et al. (2011) defendem que o estilo é substancialmente relevante para formar a linha

de ‘Metal Studies’, nicho de pesquisas que contempla varias areas do conhecimento no género.
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2 REFERENCIAL TEORICO

Essa secdo apresenta os fundamentos tedricos que alicergam a presente tese, a qual foi
desenvolvida em formato de artigos, conforme previsto no Manual de Normalizacdo e
Estruturacdo de Trabalhos Académicos proposto pela Universidade Federal de Lavras (2020).
Ao optar por este formato, a secdo tem por objetivo garantir um maior aprofundamento teérico
dos elementos essenciais a condugdo do estudo realizado, servindo enquanto um recurso de
consulta bibliografica complementar aos artigos que compdem a Segunda Parte. Visando

fornecer um panorama geral dos topicos, conteudos, temas e conceitos que serdo abordados no

decorrer do texto, o Quadro 1 sintetiza a base que compde o referencial teorico.

Quadro 1 — Resumo dos componentes tedricos essenciais

Topico Contelido Conceitos e temas abordados | Principais referéncias utilizadas
i.l o Paradlgr_na Interpret.atl.w_smo Burrell e Morgan (1979): Berger
osicionamento | Ontologia Intersubjetivismo K 2008): Saccol (2009)
de pesquisa Epistemologia | Construtivismo social Luckmann ( ' )

2.2 Subculturas de consumo
Teoria da Culturas de Comunidades de marca Arnould e Thompson (2005);
Cultura do Mercado Tribos de consumo Canniford (2011).
Consumo Fandom
Fundamentos da préatica Feldman e Orlikowski (2011).
Teoria da Cqmporta_mento roti.neiro Reckwit_z (2002).
Pratica Préticas dispersas e integradas | Schatzki (2001, 2003).
A prética como um processo Warde (2005, 2014).
Elementos da prética Magaudda (2011); Shove et al. (2012).
2.3 Distincéo social Bourdieu (1984).
Sociologia do Onivorismo cultural Peterson (1992, 2005).
Consumo Gosto como performance Hennion (2001; 2010).
Teoria Social | Regime de gosto Arsel e Bean (2013).
do Gosto Engenharia de gosto Maciel e Wallendorf (2017).
Ritualizacdo do gosto Quintdo et al. (2017).
Gosto pelo particular Maguire (2018).
Espacializacdo do gosto Skandalis et al. (2015).
Evolucdo histérica Ogden et al. (2011).
(zi:racterizagéo gl;};iecr;:ado da Agentes e infraestruturas_ Magaudda (2020).
do campo de Cena Ioc_al, translocal e virtual Stra}w (1_991); Bennett e Rogers (2016).
estudo @) Metal como Caracterizacdo do Metal Weinstein (2000).
estilo musical | A cena do Metal no Brasil Silva (2014).

Fonte: Do autor (2022).

O referencial tedrico estd organizado em quatro topicos principais. O primeiro detalha
0 posicionamento paradigmatico, ontolégico e epistemoldgico. Em seguida, o campo da Teoria
da Cultura do Consumo é apresentado, dando enfoque ao eixo tematico de Culturas de Mercado.
O terceiro topico expde a Sociologia do Consumo, desmembrando-se nas teorias da pratica e

do gosto. Por fim, o mercado da musica e 0 género do metal caracterizam o campo de estudo.
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2.1 Deliberac@es paradigmaticas, ontologicas e epistemoldgicas

Esta secdo tem o intuito de esclarecer o posicionamento adotado em face a percepgao
que se tem sobre a realidade social e a forma pela qual o conhecimento deve ser construido, de
modo que as deliberagdes aqui retratadas, orientaram todo o processo de escrita que constitui o
corpus deste estudo. Este entendimento ecoa do pensamento compartilhado por Saccol (2009),
em que a autora conclama aos pesquisadores a necessidade de se expressar 0s pressupostos e
crencgas que guiam a sua visdo de mundo, pois tal reflexdo pode viabilizar uma avaliacéo critica
da coeréncia e consisténcia do processo da pesquisa, bem como o julgamento e analise da
qualidade dos resultados que foram obtidos. Assim sendo, a autora enfatiza que é fundamental
gue o pesquisador conheca e compreenda o paradigma que embasa a ontologia, a epistemologia
e a metodologia a ser empregada no contexto de uma pesquisa académica.

Por definicdo, o termo “paradigma” é apresentado de diferentes formas por varios
estudiosos do meio académico. Sem pretensdes de delimitar o termo em face ao amplo espectro
de defini¢des que compdem o significado desta palavra, pode-se dizer que um paradigma é um
conjunto de crencas que orientam as a¢des dos pesquisadores, relacionado aos pressupostos que
se tem da realidade social (SACCOL, 2009), referindo-se ao corpo de ideias, conceitos e valores
de uma &rea substancial de conhecimento, que interferem na maneira pela qual os pesquisadores
formulam teorias e conduzem estudos cientificos (MUNCK; SOUZA, 2010), sendo uma pratica
de comunicacdo compartilhada por uma comunidade académica (FARIA et al., 2011).

O debate paradigmatico nas ciéncias sociais € de longa data, e, certamente, eclodiu ap6s
a publica¢do do livro “A Estrutura das Revolugdes Cientificas”, escrito por Thomas Kuhn em
1962. Nesta obra, Kuhn (1962) defende que o conhecimento cientifico seria desenvolvido em
um paradigma dominante existente na comunidade académica, a qual teria o poder arbitrario de
julgar o que de fato constitui o saber cientifico. O progresso cientifico aconteceria de forma
ciclica mediante as anomalias emergentes em uma ciéncia normal, de modo que, 0s momentos
extraordinarios de crise, levariam a ruptura com o paradigma de pesquisa dominante no meio
académico, resultando, entdo, em uma nova ciéncia normal com o seu respectivo paradigma de
pesquisa estabelecido (SHEPHERD; CHALLENGER, 2013; PAES DE PAULA, 2016).

Conforme Shepherd e Challenger (2013), o trabalho de Kuhn (1962) foi persuasivo no
ambito da pesquisa em gestdo nas ciéncias sociais, sobretudo, em um contexto que novas
alternativas ao funcionalismo predominante aquela época tornavam-se amplamente difundidas
no meio académico. Os autores situam que esta obra também influenciou no arduo processo

reflexivo que resultou em um dos grandes classicos da literatura nas ciéncias sociais, o livro
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“Paradigmas Sociologicos ¢ Analise Organizacional” escrito por Gibson Burrell e Gareth
Morgan, no ano de 1979. Burrell e Morgan (1979) ofereceram aos cientistas sociais uma
contribuicdo que gerou intensas discussdes no meio académico, acerca da existéncia de quatro
paradigmas (sendo eles: funcionalista, interpretativista, humanista radical e estruturalista
radical) simultaneos e incomensuraveis que orientariam a pesquisa cientifica, sendo uma visao
alternativa a progressao ciclica do pensamento cientifico que foi proposta por Kuhn (1962).

Antes de aprofundar na concepcao paradigmatica gerada por Burrell e Morgan (1979),
é importante ressaltar que tais paradigmas ndo sao uma hegemonia entre os cientistas sociais.
Sem aintencdo de elencar todos os desdobramentos que emergiram em decorréncia das disputas
paradigmaticas, pode-se apontar brevemente duas linhas de pensamento que sdo fundamentais
para se entender o confronto ao raciocinio destes autores. A primeira corresponde a critica de
gue a existéncia de paradigmas concomitantes polarizou e acirrou a rivalidade na comunidade
académica, ao invés de reconciliar os pesquisadores do campo (PAES DE PAULA, 2016).
Algumas alternativas aos paradigmas de Burrell e Morgan (1979) podem ser encontradas no
trabalho de Deetz (1996) e Paes de Paula (2016). A segunda linha de pensamento esta ligada a
tese da incomensurabilidade dos paradigmas, devido a nocdo de que os fenémenos
organizacionais contemporaneos sdo mais complexos, e exigem a formulacdo de um corpo de
conhecimento multiparadigméatico para uma melhor compreensdo dos problemas sociais
(MUNCK; SOUZA, 2010). Argumentos favoraveis ao uso da pesquisa multiparadigmatica
estdo disponiveis em Gioia e Pitre (1991), Silva e Neto (2006) e Lincoln e Guba (2006).

Como observa Tadajewski (2009), o debate paradigmatico “nunca ird morrer”, pois o
campo cientifico é carregado de valores e cognicBes distintas entre os pesquisadores que 0
compdem. Embora a publicagéo de Burrell e Morgan (1979) ndo seja uma hegemonia e tenha
sofrido criticas pelos pares académicos, Hassard e Cox (2013) ponderam que tal obra representa
um dos trabalhos mais citados nos estudos organizacionais. Estes autores atribuem que a sua
repercussao se deu em razdo do modelo de quatro paradigmas, e 0s respectivos impactos na
definicdo das premissas tedricas e metodoldgicas na pesquisa social. Além disto, alguns estudos
(MUNCK; SOUZA, 2010; SHEPHERD; CHALLENGER, 2013; HASSARD; COX, 2013)
situam a pertinéncia e relevancia destes paradigmas no contexto de pesquisas sociais
contemporaneas. Logo, optou-se pela obra de Burrell e Morgan (1979) visando deliberar o
posicionamento paradigmatico, ontoldgico e epistemolégico do presente estudo.

De acordo com Patel (2017), a filosofia da pesquisa cientifica nas ciéncias sociais foi
amplamente debatida em duas dimensdes principais: objetivismo e subjetivismo. Conforme o

autor, o objetivismo determina que a realidade social pode ser aferida na relacdo entre diferentes
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variaveis em uma perspectiva de causa-efeito. Burrell e Morgan (1979) explicam que o
objetivismo esta aliado ao contexto do positivismo sociolégico, o qual reflete o uso de métodos
oriundos das ciéncias naturais para conduzir pesquisas sobre os afazeres humanos. Assim
sendo, a tradicdo objetivista se caracteriza por uma ontologia realista (compactua que o mundo
social existe independentemente de nossa apreciacéo); epistemologia positivista (explica os
fatos com base em regularidades e relagdes causais dos elementos constituintes); de natureza
determinista (as atividades humanas séo condicionadas pelo ambiente em que se encontram); e
metodologia nomotética (focaliza a técnica sistematica em face aos testes de hipdteses).

Por um outro lado, o subjetivismo estd vinculado a tradicdo intelectual do idealismo
Germanico, enfatizando a premissa de que a realidade social encontra-se nos significados que
sdo percebidos e compartilhados por intermédio das acdes humanas (BURRELL; MORGAN,
1979). O subjetivismo abarca uma ontologia nominalista (defende que a realidade é constituida
por conceitos e significados que ddo sentido ao mundo social); epistemologia n&o-positivista
(os fendmenos sdo entendidos sob a 6tica dos individuos envolvidos na atividade estudada); de
natureza voluntarista (as atividades humanas sao autdnomas e de livre arbitrio); e metodologia
ideogréafica (destaca a exploracdo do contexto e o detalhamento do aspecto subjetivo). Patel
(2017) enfatiza que a epistemologia ndo-positivista inclui obras associadas ao interpretativismo,
construtivismo social e pés-modernismo, havendo relevancia para as metodologias ideograficas
que visam a especificidade do fenémeno em prol do seu significado em um referido contexto.

Além das dimensdes objetivismo-subjetivismo que compreendem a filosofia da ciéncia
social, Burrell e Morgan (1979) ponderam que a natureza da sociedade pode ser entendida em
face a sociologia da regulacdo ou mediante a sociologia da mudanca radical, com base em
debates anteriores sobre a “ordem” e o “conflito”. A sociologia da regulagdo busca promover
explicacbes da sociedade que enfatizem a coesdo regulatéria dos afazeres humanos que
favorecem o status quo, concebendo-a na forma de uma entidade integradora e estavel. A
sociologia da mudanca radical tem por objetivo emancipar o0 homem das amarras estruturais
que impedem ou limitam o seu desenvolvimento, estando voltada para as potencialidades
humanas que oferecem alternativas & dominacéo material e psiquica exercida pelo status quo.

Shepherd e Challenger (2013) alegam que a obra de Burrell e Morgan (1979) ofereceu
aos estudiosos, um delineamento que mapeia 0s quatro paradigmas da analise organizacional
em uma matriz, a qual foi estabelecida em razdo das dimensdes objetivismo-subjetivismo e das
dimensdes socioldgicas da regulacdo-mudanca radical. Pellegrinelli e Murray-Webster (2011)
explicam que a dimensdo objetivismo-subjetivismo engloba diferentes premissas em relagéo a

ontologia, epistemologia, natureza humana e a metodologia apropriada para a conducdo da
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investigacdo cientifica. Por sua vez, a dimensdo regulacdo-mudanca radical lida com as
suposi¢des sobre a natureza social, contrastando pressupostos que regem a ordem ou geram
conflitos entre atores humanos e a sociedade. Conforme estes autores, as duas dimensdes
ortogonais geram quatro quadrantes, os quais fornecem um esquema paradigmatico para

conceituar teorias da sociedade e das organizagdes. A Figura 1 apresenta o esquema em quest&o.

Figura 1 — Paradigmas socioldgicos de Burell e Morgan

Sociologia da mudanca radical
Mudanga radical / Conflitos estruturais
Modos de dominacio / Contradicdo
Emancipacdo / Privacdo / Potencialidade

Subjetivismo Humanista Estruturalismo Objetivismo
Nominalista Radical Radical Realista
Nao-positivista Positivista
Voluntarista L. . . Determinista
Ideografico Interpretativismo Funcionalismo Nomotético

Sociologia da regulacao
Status quo / Ordem social
Consenso / Integragao ¢ coesao social
Solidariedade / Necessidade de satisfacdo / Realidade

Fonte: Pellegrinelli e Murray-Webster (2011) — adaptado de Burell e Morgan (1979).

Embasando-se na publicacdo original de Burrell e Morgan (1979), situa-se que o
paradigma funcionalista assume que o mundo social pode ser compreendido por meio de
abordagens oriundas das ciéncias naturais, identificando as relagdes concretas de causa-efeito
no campo empirico. No que concerne ao paradigma interpretativista, a experiéncia subjetiva
dos individuos é fundamental para entender o mundo social como ele é, em uma rede de
significados que sdo compartilhados intersubjetivamente. Quanto ao paradigma humanista
radical, é concebido que a consciéncia humana encontra-se em um estado de submissdo as
superestruturas ideoldgicas, cabendo ao homem superar as limitacbes impostas por estes
arranjos sociais. Por fim, o paradigma estruturalista radical compactua que as crises e conflitos
geram mudancas cruciais na sociedade, levando a emancipagdo humana das superestruturas.

Conforme pode ser observado no paragrafo anterior, os paradigmas de Burrell e Morgan
(1979) foram tratados de forma sucinta, apenas com a finalidade de apresentar uma breve
contextualizacdo, sem a presuncéo de simplificar o debate que envolve o conhecimento gerado
sobre cada um deles. Isto posto, depreende-se a primeira deliberagdo sobre o posicionamento
paradigmatico da tese: optou-se pelo paradigma interpretativista enquanto premissa
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norteadora da realidade social. Desta forma, os pardgrafos seguintes visam dar uma maior
profundidade no que se refere ao interpretativismo enquanto paradigma de pesquisa social.

Saccol (2009) orienta que as pesquisas conduzidas sob a ética interpretativista ndo tem
por objetivo uma investigacdo que priorize a explicacdo de uma realidade objetiva, ou seja, 0s
fatos em si em uma relacéo de causa-efeito. Em vez disso, a autora pondera que os resultados
encontrados sdo provenientes das interpretacdes do pesquisador sobre a perspectiva dos
participantes de um estudo, os quais vivenciam e estdo situados no campo onde ocorre 0
fendmeno social de interesse (BURRELL; MORGAN, 1979). Scussel (2017) reforca que este
paradigma compreende a natureza do mundo social em decorréncia das experiéncias subjetivas
dos individuos, para que a realidade seja descrita na forma em que ela efetivamente se expressa.
Neste interim, o conhecimento sobre o mundo social em uma dimensdo interpretativista é
gerado por meio dos significados atribuidos aos artefatos resultantes de construcdes sociais. De
acordo com Ferraz e Ferraz (2015), tais artefatos consistem em aspectos subjetivos que
envolvem a linguagem, consciéncia, experiéncias, culturas, historias, contextos e percepcoes,
que refletem o significado de um fenémeno social vivenciado por atores humanos. Desta forma,
a interpretacdo da realidade social ndo pode ser separada do individuo que a compde.

Na esfera do marketing, o paradigma interpretativista propiciou avangos importantes
nos estudos que permeiam o comportamento do consumidor, impulsionando uma variedade de
pesquisas que contribuiram com o desenvolvimento do campo no Brasil e no exterior (ROCHA;
ROCHA, 2007). Boava e Macédo (2012) compactuam que o amadurecimento da pesquisa em
marketing encaminhou uma aproximacdo relevante com as raizes filosoficas subjetivistas da
ciéncia social, de modo que, os estudos guiados pelo interpretativismo, culminaram em uma
evolucdo do pensamento em marketing para além da logica positivista predominante. No
contexto brasileiro, alguns destes avancgos tornaram-se evidentes com base na revisao feita por
Scussel (2017), em que foi identificada a prevaléncia da dimensdo cultural aliada aos campos
da antropologia e psicologia nos estudos de consumo, 0s quais estdo situados em uma matriz
hermenéutica. Para a autora, isto representaria uma abordagem do consumo mais proxima ao
interpretativismo, ressaltando o valor das dimensdes subjetivas na compreensao dos fenémenos
que constituem uma realidade construida socialmente, levando em consideracdo os contextos
socioculturais em que ocorrem as praticas e as estratégias de marketing na contemporaneidade.

Tomando o interpretativismo enquanto paradigma de analise da realidade social, é
imprescindivel situar o contexto em que ocorrem os fendmenos estudados, pois, este caracteriza
0 cenério em que acontecem as relagdes entre interagdes humanas e elementos (ndo)materiais

(FERRAZ; FERRAZ, 2015). Em termos de comportamento de consumo, isto significa que o
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ato de consumir retrata a visdo interna do individuo sobre a realidade que esta posta, de modo
que as convencgdes sociais (ou seja, 0s contextos) atribuem significados aos bens usufruidos
(MARIN, 2010). Logo, o consumo proporciona o compartilhamento de significados subjetivos
que sdo compreensiveis e observaveis, mediante as relacbes sociais que sdo estabelecidas.

Resgatando a subjetividade como um conceito central no ponto de vista do paradigma
interpretativista, Ferraz e Ferraz (2015) pontuam que a realidade pode ser compreendida na
Otica em que os atores humanos atribuem significados e sentidos aos fenémenos que séo
vivenciados. Isto traz implicacdes para o processo de pesquisa, uma vez que a subjetividade do
pesquisador também interfere na forma em que o fendbmeno serd assimilado mediante ao
contexto do estudo. Entdo, pode-se dizer que diferentes subjetividades (do pesquisador, do
participante do estudo, do leitor do estudo, entre outros exemplos) podem exercer efeito sob a
maneira pela qual o fenbmeno sob investigacdo sera interpretado. Ferraz e Ferraz (2015)
indicam que este processo reflete a interacdo das subjetividades, resultando em uma
compreensdo do mundo social em uma vertente intersubjetivista. Assim sendo, 0 segundo
posicionamento deliberado para a presente tese refere-se a nocdo de que: a ontologia da
realidade social pode ser entendida em uma perspectiva intersubjetivista.

De acordo com Saccol (2009), a ontologia refere-se ao nosso entendimento de como as
coisas sdo. Portanto, ao adotar-se uma posi¢do ontolégica, os pesquisadores definem as formas
pelas quais percebem o mundo e os fendmenos sob investigacdo. A autora situa a existéncia de
ontologias dicotbmicas (realistas e idealistas) coexistentes no espectro da objetividade e da
subjetividade, havendo, também, uma ontologia intersubjetivista que figura entre estes dois
extremos. Para Saccol (2009), assimilar o mundo em uma ontologia intersubjetivista consiste
em caracterizar a realidade social no espectro de uma instancia coletiva, resultante do
compartilhamento de significados socialmente construidos, os quais estdo envolvidos nas
relacBes entre sujeito-objeto. Desta forma, a realidade social ndo seria concebida sob um prisma
realista ou idealista, mas, sim, na interacdo entre as caracteristicas de um objeto e a
compreensdo que os atores humanos criam dele socialmente, por meio da intersubjetividade.

Cunliffe (2011) destaca que a intersubjetividade favorece a compreensao de como o
mundo social é experimentado, em termos dos significados e culturas que sdo compartilhadas
entre os individuos. Além disso, ela auxilia na apreciacao das praticas sociais que constroem o
sentido que é percebido sobre a realidade, seja em um nivel individual ou comunitario. Em uma
dimensdo ontoldgica, a autora apoia-se na interpretacao de que a intersubjetividade esta atrelada
a um complexo emaranhado de interagdes cotidianas, as quais requerem a coexisténcia humana

para moldar o entendimento comunitario que se tem sobre o mundo social. Em sintonia com o
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paradigma interpretativista, reafirma-se que é inconcebivel avaliar as interagdes cotidianas
como um produto @ margem dos atores humanos, pois este processo social é repleto de valores
e significados afins que guiam as ac¢des que sao praticadas (ORLIKOWSKI; BAROUDI, 1991).

Uma ontologia intersubjetivista enfatiza as experiéncias incorporadas e corporificadas
pelos atores humanos ao longo do tempo, as quais sdo mutaveis e ressignificadas a medida em
que os relacionamentos entre sujeito-objeto desenrolam-se. Cunliffe (2011) considera que o
estudo das interrelacdes sociais é imprescindivel para entender como as a¢Ges humanas sédo
observadas e afetam o envolvimento em sociedade, sendo tarefa do pesquisador explorar como
0s atores humanos interpretam, entendem e se relacionam com os fendmenos que os cercam.
Isto requer uma postura reflexiva do pesquisador, uma vez que esta € parte indissociavel do
processo de construcéo social sobre o significado que é atribuido ao fendmeno em investigacao.
Ferraz e Ferraz (2015) endossam que o pesquisador deve adentrar profundamente nos espacos
onde o fendmeno em estudo manifesta-se nas interrelagfes sociais, para que os significados
intersubjetivos existentes possam ser interpretados e compreendidos de maneira efetiva.

Desta forma, é importante elucidar sobre a maneira pela qual o pesquisador pode gerar
conhecimento mediante a uma ontologia intersubjetivista. Rutkowski e Smits (2001) apontam
0 processo de intersubjetividade como uma via promissora para a construgdo de sentido acerca
da realidade social, o qual requer uma relacdo coordenada e interdependente entre os individuos
na producdo de conhecimento sobre o mundo. Segundo estes autores, 0 processo intersubjetivo
pressupde uma abordagem construtivista para expressar os significados que sdo compartilhados
em uma instancia coletiva. Os pesquisadores construtivistas estabelecem que o conhecimento
que se tem sobre a realidade é proveniente de uma construcdo social, sendo resultante da
articulacdo entre a natureza humana e a criagdo de sentido interpretativo acerca dos fendmenos
pesquisados (PETERS et al., 2013). Saccol (2009) indica que os estudiosos que pautam-se por
um paradigma interpretativista, em comunhdao com uma ontologia intersubjetivista, empregam
uma epistemologia construtivista para explicar como o conhecimento cientifico é construido
intersubjetivamente a partir das interrelagdes sociais. Finalmente, o terceiro posicionamento
deliberado na condugdo deste estudo consiste em: recorrer a uma epistemologia
construtivista para gerar o conhecimento cientifico sobre o fendmeno estudado.

A epistemologia compreende a maneira pela qual os pesquisadores presumem como 0
conhecimento cientifico é gerado (SACCOL, 2009). Para Lee (2012), o termo epistemologia
designa a teoria do conhecimento que é concebida por intermédio das interagdes entre o
pesquisador e o conhecivel. O autor avalia que em uma vertente construtivista, a construcdo do

conhecimento seria resultado e consequéncia das atividades humanas, em decorréncia da
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intersubjetividade existente neste processo. Logo, a fronteira entre ontologia e a epistemologia
construtivista seria ténue, uma vez que o fendmeno passivel de conhecimento e a interpretacdo
intersubjetiva dos pesquisadores sdao combinadas em um todo coerente. Saccol (2009) endossa
esta perspectiva, ao afirmar que o conhecimento € gerado a partir do engajamento intencional
dos seres humanos com o mundo social, em prol da construgdo mental de significados que séo
compartilhados entre os atores, e refletem as interrelacfes existentes no vinculo sujeito-objeto.

Machado Janior et al. (2016) apontam que a obra “A Constru¢ao Social da Realidade”,
escrita por Peter L. Berger e Thomas Luckmann em 1967, teve um grande impacto nas atuais
diretrizes epistemoldgicas construtivistas que abarcam o campo cientifico. Berger e Luckmann
(2008) defendem que o construtivismo se concentra na criagdo de sentido e nas construgdes
simbolicas da realidade, em que os atores humanos criam interpretacdes e significados que sdo
compartilhados de forma intersubjetiva. O trabalho destes autores influenciou uma gama de
abordagens construtivistas na pesquisa académica, tal como pode ser conferido em Holstein e
Gubrium (2008), Hosking (2011) e Grand et al. (2015). Entretanto, em consonancia com o
posicionamento paradigmatico, ontologico e epistemoldgico deliberado até entdo, este estudo
embasa-se sob o prisma do construtivismo social, em que os atores humanos sdo percebidos
como responsaveis pela criacdo de significado e estdo continuamente envolvidos na construgdo
de sentido, havendo uma orientacéo voltada para a agdo humana (GEELS, 2010).

Um fator importante relacionado ao construtivismo social, é o entendimento de que os
significados sdo produto da coordenacdo intersubjetiva entre atores humanos, 0s quais sdo
internalizados e podem ser reproduzidos de maneira independente na posteridade. Rutkowski e
Smits (2001) situam que o significado, em uma epistemologia construtivista, é reforcado a
medida em que os fendmenos séo referidos e explicados por meio dos conceitos internalizados
entre os atores humanos. Deste modo, o processo intersubjetivo de interrelacdo social pode
reproduzir os significados compartilhados que ja foram internalizados preliminarmente entre
os individuos, ou ainda, resultar na construcao de novos significados e conhecimentos acerca
dos fendmenos que ocorrem no mundo social. Mais uma vez, enfatiza-se a inviabilidade de se
separar 0 pesquisador (sujeito) dos fendmenos sociais em investigacdo (objeto), tal como nédo
h& separacgéo entre teoria e pratica em uma epistemologia construtivista (PETERS et al., 2013).

Embora os atores humanos compartilhnem significados em um plano intersubjetivo,
promovendo a atribuicdo de sentido aos fendmenos do mundo social, 0 meio académico requer
que a construgdo do conhecimento cientifico seja legitimado e torne-se institucionalizado com
o passar do tempo (MACHADO JUNIOR et al., 2016). Perante a sociologia do conhecimento,
Berger e Luckmann (2008) enunciam que as teorias emergentes estéo atreladas a historicidade
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contextual de uma sociedade, sendo legitimadas a medida em que as atividades institucionais
favorecem a transmisséo do conhecimento entre os atores humanos. Da mesma forma, as agoes
humanas contribuem para ratificar as instituicGes responsaveis por teorizar explicacfes sobre a
realidade. Logo, a construcdo de conhecimento ocorre em um processo de retroalimentacéo.
Inspirados na obra de Berger e Luckmann (2008), Machado Junior et al. (2016) ilustram
0 processo de construcdo social do conhecimento no escopo dos estudos cientificos. Com base
nestes autores, a ciéncia figura-se em um universo simbdlico dotado de todo o conhecimento
que foi construido no decorrer dos anos, o qual foi sedimentado e consolidado entre os atores
humanos e as instituicbes existentes. Neste universo, existem diversos campos cientificos que
compdem um conjunto social responsavel por manter a ordem institucional, a qual fornece o
aporte tedrico necessario para que qualquer individuo possa assimilar um conhecimento em
especifico. Nas ordens institucionais, 0s pesquisadores assumem um papel ativo na producéo
do conhecimento, resultando em acervos relevantes de informacGes tedrico-empiricos que sdo
incorporados aos campos cientificos. Nesse interim, as praticas de pesquisas realizadas pelos
estudiosos sdo passiveis de replicacdo, em funcdo do detalhamento do método empregado e da
publicacédo dos resultados obtidos oriundos do processo de investigacdo de um fenémeno social.
Prosseguindo com a interpretacdo de Machado Janior et al. (2016) acerca da obra de
Berger e Luckmann (2008), é importante frisar que os cientistas compartilham uma linguagem
comum na construcao do conhecimento cientifico. Esta linguagem se manifesta em manuscritos
académicos (tais como livros, artigos cientificos, etc.) que consubstanciam e disseminam o
conhecimento existente. A divulgacdo dos resultados cientificos e a apreciacdo desses como
validos pelos pares, auxiliam na confirmacdo destes achados perante as ordens institucionais
que delimitam o campo cientifico. Desta forma, o conhecimento produzido é institucionalizado
a partir do momento em que outros pesquisadores pertencentes a mesma ordem institucional
citam a pesquisa desenvolvida, sendo esta uma pratica que também favorece a certificacdo do
estudo cientifico. Finalmente, a legitimagdo da pesquisa é alcancada quando estudiosos de
diferentes ordens institucionais reconhecem a valia do trabalho realizado, referenciando-o em
manuscritos académicos posteriores. Ao superar todos estes estagios, o estudo cientifico passa
a integrar o universo simboélico do conhecimento, estando sedimentado e consolidado entre as
ordens institucionais, sendo reconhecido pelos pesquisadores que atuam no meio académico.
Ao entendermos como ocorre 0 processo de construcao do conhecimento cientifico, bem
como os aspectos envolvidos que resultam na sua institucionaliza¢do e legitimagdo no meio
académico, é possivel inferir a relevancia que a deliberacdo do posicionamento paradigmatico,

ontologico e epistemoldgico tem neste contexto. A importancia deste ato encontra-se na
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fundamentacéo da visdo de mundo que o pesquisador tem sobre a natureza da realidade social,
mediante as suas crencas, valores e conceitos que norteiam o processo de pesquisa, e culminam
na producdo do conhecimento cientifico. Desta forma, o estudo conduzido podera ser avaliado
e julgado criticamente, no intuito de verificar a consisténcia e a coeréncia dos resultados obtidos
em decorréncia do posicionamento deliberado pelo pesquisador (SACCOL, 2009). Conforme
foi discutido no decorrer desta segcdo, 0 presente estudo se embasa no paradigma
interpretativista para guiar a descricdo dos fendmenos sociais estudados, em uma ontologia
intersubjetivista acerca da compreensdo da realidade cotidiana que vivenciamos, e em uma
epistemologia construtivista enquanto 0 meio recursivo para gerar o conhecimento cientifico.
A deliberacdo deste posicionamento se justifica em razdo: do escopo tedrico que embasa
o campo cientifico institucionalizado; do quadro tedrico-analitico que guiara a interpretacdo
dos resultados; do fenbmeno social a ser pesquisado; e dos procedimentos metodoldgicos que
serdo usados na coleta e analise de dados. Quanto ao campo tedrico adotado, a Teoria da Cultura
do Consumo (CCT) e Sociologia do Consumo (SC) institucionalizaram-se no campo cientifico
em um contexto historico favoravel para o desenvolvimento de estudos interpretativos mais
préximos do consumidor, resgatando os aspectos simbdlicos, hedbnicos e estéticos do consumo
para o centro da analise académica. No que se refere ao quadro teérico-analitico, os estudos
baseados na Teoria da Prética e na Teoria Social do Gosto requerem uma visdo intersubjetiva
da realidade, pois, o sentido que é atribuido ao consumo depende do compartilhamento muatuo
de significados que caracterizam as relacdes entre sujeito-objeto. No que tange ao fenébmeno
social a ser investigado, 0 consumo de musica caracteriza-se enquanto um objeto do estudo que
demanda uma postura reflexiva do pesquisador, para que seja possivel captar os aspectos
intrinsecos que regem as praticas e 0s gostos em uma cena musical especifica. Por fim, em
referéncia aos procedimentos metodologicos que serdo empregados, a construcdo social desta
modalidade de conhecimento pressupde, convencionalmente, uma abordagem qualitativa, para
viabilizar a interpretacéo e descricdo densa do fenémeno de consumo pesquisado. Ressalta-se
que todas estas questdes serdo oportunamente aprofundadas no decorrer do manuscrito.
Destaca-se que, o posicionamento deliberado nesta se¢éo, trata-se de um ponto de vista
defendido enquanto viével e apropriado para a conducdo do estudo a ser desenvolvido. Ent&o,
ndo ha a pretensdo de aponta-lo como a unica possibilidade de se realizar o estudo pretendido,
conforme delimitado no escopo dos objetivos visados no estudo. O ambiente académico é plural
e possui uma ampla variedade de perspectivas sobre os paradigmas, as ontologias e as
epistemologias existentes no campo cientifico. Logo, as criticas e contribui¢bes sdo importantes

e engrandecem o debate. Se assim ndo fosse, optar pela construcéo social do conhecimento seria
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uma decisdo contraditoria, pois o entendimento sobre o fendmeno investigado verteria de uma
unica fonte de veracidade, e ndo das diferentes percep¢des sobre o mundo social que constituem
a intersubjetividade inerente as relagdes humanas, e, por consequéncia, 0 proprio processo de
construcdo do conhecimento cientifico. Assim sendo, as criticas e contribuicdes sempre serdo

bem-vindas, preservando-se a harmonia e o respeito entre os pesquisadores e a sociedade.

2.2 Teoria da cultura do consumo: fundamentos e campos de estudos

Os movimentos pos-modernistas foram fundamentais para fomentar estudos voltados a
uma dimensao cultural do consumo nos anos 1970, e, certamente, contribuiram para o que seria
futuramente batizado de Consumer Culture Theory por Arnould e Thompson (2005). De acordo
com Featherstone (1990), os primeiros pilares que sustentaram uma agenda cultural de pesquisa
do consumo no pés-modernismo foram: a producdo, os modos e os prazeres. A producdo do
consumo discutiu a cultura por meio da influéncia que as mercadorias tém na manipulacédo
ideoldgica e no controle sob o consumidor, mediante ao acimulo de cultura material na forma
de bens e servi¢os. Os modos de consumo objetivaram compreender a forma pela qual os bens
sdo culturalmente usados para criar distingdes e reforcar as relagdes sociais, interpretando que
a satisfacdo e o status provenientes do consumo estariam atreladas as acGes desempenhadas
pelos consumidores. J& 0s prazeres emocionais e estéticos foram investigados a luz dos locais
que retratam a imagem de uma determinada cultura de consumo, sendo esses responsaveis por
proporcionar sensagdes hedonicas e estimular desejos por parte dos consumidores.

Foi neste contexto que aconteceu a ‘Odisseia do Comportamento do Consumidor’, uma
expedicdo revolucionéaria que cruzou os Estados Unidos em 1986, capitaneada por Russell Belk
e outros renomados pesquisadores do campo da cultura do consumo, em busca de uma profunda
imersdo nas situacdes de compra e consumo que pudessem ser estudadas em uma perspectiva
qualitativa (CAMPOS et al. 2018). Belk (2014) relata que o intuito desta jornada foi realizar
diversos estudos sobre o comportamento do consumidor em uma empreitada multidisciplinar e
ecléetica, sendo um contraponto ao carater positivista que era predominante na pesquisa em
marketing até entdo, a qual recorria basicamente a métodos de natureza quantitativa, estatistica
e experimental. Campos et al. (2018) apontam que a ‘Odisseia’ gerou um efeito transformador
e provocou rupturas com os estudos positivistas que dificilmente retratavam as complexidades
vivenciadas cotidianamente pelos consumidores. A expedi¢do proporcionou novos métodos e
técnicas de coleta e analise de dados, estabeleceu protocolos para atestar a confiabilidade dos

resultados obtidos, fomentou novos temas de pesquisa e incentivou a participacao efetiva do
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pesquisador no campo. Para as autoras, a expedic¢do inaugurou uma nova agenda de pesquisas
voltadas para compreender e legitimar a cultura de consumo sob uma vertente interpretativista.
A produgao intelectual gerada pela ‘Odisseia’ ¢ por outros estudos afins influenciados
por esta incursdo, serviram de gatilho para que Eric Arnould e Craig Thompson publicassem
em 2005, o artigo “Consumer Culture Theory (CCT): Twenty years of research” no Journal of
Consumer Research. Neste manuscrito, os referidos autores abragcaram na marca CCT uma
comunidade académica de estudiosos que retratavam os consumidores sob a ética cultural,
valorizando os aspectos experienciais, contextuais, sociais e simbolicos do consumo. Na CCT,
Arnould e Thompson (2005) relnem um conjunto de perspectivas tedricas que analisam as
interrelacGes entre 0 mercado, os atos de consumo e os significados culturais, havendo destaque
para o fomento de pesquisas em um carater interdisciplinar para viabilizar o avanco do
conhecimento sobre a cultura do consumo. Portanto, a CCT configura-se como uma tradi¢do
de pesquisa que tem gerado inovacdes tedricas promissoras e resultados empiricos relevantes,
para uma ampla variedade de disciplinas que estdo sob o escopo das ciéncias sociais.
Coskuner-Balli (2013) relata que os eventos ocorridos com a CCT servem para ilustrar
como uma comunidade académica pode conseguir legitimacdo no meio cientifico, sendo
necessaria uma forte unido entre os pesquisadores do campo para se estabelecerem como uma
alternativa viavel ao pensamento positivista predominante. Casotti e Suarez (2016), endossam
que a CCT institucionalizou-se como uma das fronteiras que atualmente delimitam a disciplina
do comportamento do consumidor, superando 0s questionamentos positivistas acerca da
relevancia em gerar conhecimento sobre um contexto de consumo em especifico, e, também,
sobre a valia do viés exploratorio-descritivo-qualitativo para gerar contribuices e articulacGes
tedricas a respeito do comportamento de consumo. Além disto, o estudo conduzido por Gaido
et al. (2012) demonstrou que a CCT atende os requisitos da filosofia da ciéncia para ser
considerada uma escola autbnoma de pensamento dentro da disciplina do comportamento do
consumidor, uma vez que ela possui reconhecimento académico, corpo de conhecimento e
contribuicdes significativas para ser qualificada como tal. Para Quintdo e Morais (2019), a
mobilizacdo de estudiosos com interesses de pesquisas similares em torno da CCT levou a
populariza¢do da marca e a uma maior adesao de académicos nessa linha de estudo do consumo.
Embora a CCT tenha se popularizado e se tornado um campo de pesquisa legitimo no
meio académico, criticas pontuais foram tecidas a respeito dela. Askegaard e Linnet (2011)
alegam que a CCT apresentou-se como tentativa de caracterizar uma teoria unificadora em um
campo multifacetado, entretanto, os proprios autores reconhecem que a ideia de se cunhar uma

marca favoreceu a sua propagacao e o dialogo inclusivo entre os estudiosos do consumo, pois,
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amedida em que os pesquisadores familiarizavam-se com a marca CCT, eles também passaram
a menciona-la em suas publicacdes académicas. Por sua vez, Vera et al. (2019) ponderam que
o termo “Teoria” na nomenclatura da CCT talvez ndo tenha sido o mais adequado, pois, a marca
ndo se refere a uma teoria singular que objetiva elucidar um fendmeno em especifico, mas trata-
se de uma abordagem analitica pluralizada que faz alusdo aos estudos culturais do consumo.
Thompson et al. (2013) examinam que a producdo intelectual da CCT tem se concentrado
naturalmente entre o continente europeu e a América do Norte, o que negligenciaria o potencial
de conhecimento que a regido sul do globo terrestre poderia gerar para 0 campo. Em atencéo a
critica anterior, considera-se que este cenario tem se modificado gradativamente em razdo do
aumento significativo de estudos conduzidos em paises da América Latina, sobretudo no que
se refere ao Brasil (PINTO; BATINGA, 2018; VERA et al. 2019, QUINTAO; MORAIS, 2019).

Contudo, dez anos ap6s a publicacdo original de 2005, Arnould e Thompson (2015)
reconhecem que a CCT mobilizou varios pesquisadores ao redor do mundo, formando uma
comunidade académica interdisciplinar e consolidada no @mbito dos estudos culturais e sociais
do consumo. Conforme Arnould e Thompson (2005), a producdo intelectual oriunda dessa
comunidade de pesquisa foi inicialmente organizada em quatro eixos tematicos: projetos de
identidade do consumidor; culturas de mercado, padrdes sécio-histéricos de consumo, e
ideologias de mercado midiatico e as estratégias interpretativas dos consumidores. O Quadro 2

apresenta uma breve descricdo das estruturas comuns de interesse tedrico de cada eixo tematico.

Quadro 2 — Estruturas comuns de interesse tedrico nos eixos tematicos da CCT

Eixo Tematico Questdes de interesse tedrico

Jogos de identidade; imagem corporal e autoapresentacdo; performance de
género; distincBes simbdlicas; self estendido; negociacdo de contradigdes
culturais; dimensdes experienciais do consumo.

Projetos de identidade do
consumidor

Dinamicas socioculturais imbuidas nas comunidades de marca; comunidades
Culturas de mercado de fas; microculturas de consumo; subculturas de consumo; tribos de consumo;
mercado como mediador de relagBes sociais e relacionamentos sociais.

Formacdo do consumo por classe, etnia, género e outras habituais categorias
Padrdes socio-histéricos de | sociais; consumo sob condigdes de recursos culturais atenuados;
consumo institucionalizacdo e reproducdo das relacBes de poder nas hierarquias
socioecondmicas; anticonsumo; consumo consciente; resisténcia ao consumo.

Ideologias de mercado RepresentacBes materiais, discursivas e por meio de imagens das ideologias
mididtico e as estratégias consumistas no mercado; uso ativo da midia pelos consumidores e leituras
interpretativas dos criticas contrarias aos codigos hegeménicos; dindmicas de cooptacdo
consumidores corporativas; influéncia da globalizacdo nas midias e no consumo.

Fonte: Vera et al. (2019, p. 20) — adaptado.

Esses eixos tematicos constituem a matriz principal em que a CCT foi originalmente

estabelecida. Com o avancar dos trabalhos neste campo, outras vertentes de pesquisa emergiram
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de maneira a complementar algumas lacunas e apresentar novas possibilidades de estudos na
area. Por exemplo, Arnould e Thompson (2015) apontaram o desenvolvimento de frentes de
investigacdo em topicos relativos a concepcao ontoldgica de cultura como redes distribuidas,
as politicas de consumo, a teorizacdo de marketing do consumidor e de culturas regionais. Cova
e Cova (2014) sugeriram uma abordagem da CCT orientada a gestdo cultural das marcas,
examinando a autenticidade em face as estratégias de retromarketing; a lealdade mediante aos
programas de marketing de relacionamento; a criacdo de conteddo sob a 6tica do marketing
colaborativo; e as comunidades de marca na perspectiva do marketing de tribos. No cenario
brasileiro, Quintdo e Morais (2019) afirmam que h& uma forte tradicdo de pesquisas voltadas
ao anticonsumo; consumo consciente e resisténcia ao consumo; aos projetos de identidade; as
experiencias do consumo; a industria cultural; e as culturas de mercado. Em sintonia com 0s
objetivos que foram propostos para o desenvolvimento deste estudo, o subtopico seguinte

aprofunda a discusséo teorica-conceitual referente ao eixo de culturas de mercado.

2.2.1 Culturas de mercado: subculturas, comunidades e tribos de consumo

Uma questéo central para entender a interrelagdo entre o mercado e a cultura em face ao
consumo consiste em elucidar os fatores que levam a formacao de grupos de consumidores na
producdo cultural de crengas, significados, mitologias, rituais, praticas sociais e sistemas de
status que fomentam a identificagdo comunitaria com um mercado em especifico (ARNOULD;
THOMPSON, 2005). Goulding et al. (2013) explicam que tal compreensao referente as culturas
de mercado, é decorrente da mudanca de percepcdo acerca do processo de criacdo de valor nos
bens de consumo. Para 0s autores, 0s mercados ndao sdo mais 0s Unicos responsaveis por criar
e incorporar valor utilitario a estes bens, mas, agora, 0s consumidores desempenham um papel
crucial neste processo de culturalizacdo no aspecto do consumo. Isto retrata que estas pessoas
contribuem significativamente para o aumento do valor percebido sob os bens de consumo, se
esses estiverem atrelados a uma cultura de mercado em especifico (MATHWICK et al., 2008).
Logo, os consumidores na contemporaneidade sdo percebidos como agentes produtores de
cultura (ARNOULD; THOMPSON, 2005), diferentemente da visdo antropoldgica em que estes
individuos seriam apenas portadores de uma cultura ja estabelecida (GAIAO et al., 2012).

Mediante a esta constata¢do, Arnould e Thompson (2005, p. 873) dizem que as culturas
de mercado na CCT “abordam as maneiras pelas quais os consumidores forjam sentimentos de
solidariedade social e criam mundos culturais distintos, fragmentarios, autosselecionados e, as

vezes transitorios, por meio da busca de interesses de consumo comuns”. Para O’Sullivan e
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Shankar (2019), este entendimento seria decorrente do enfraquecimento das bases tradicionais
de sociabilidade entre os individuos, em um contexto em que os consumidores engajaram-se na
producdo e no compartilhamento de valores para satisfazer os seus desejos de socialidade por
intermédio de uma cultura de mercado. Isto implica no reconhecimento de que 0s consumidores
néo sdo imediatamente incorporados como membros de uma cultura de mercado, mas, para que
isto seja possivel, estes individuos devem aprender o que e como consumir algo para fazer parte
deste meio (GOULDING et al. 2013). Entdo, fica evidente que as culturas de mercado definem
alguns limites simbdlicos como forma de distingédo dos estilos de vida dominantes na sociedade,
e figuram como um meio de oposicao as regras impostas (ARNOULD; THOMPSON, 2005).
As culturas de mercado configuram-se enquanto meios de se ilustrar as maultiplas
possibilidades de interacGes que os consumidores podem recorrer, no intuito de estabelecer
relacBes sociais, hedonisticas e emocionais (GOULDING et al. 2013). Em muitas das vezes,
elas também representam experiéncias orientadas para o entretenimento que garantem acesso a
uma espécie de mundo lddico, fornecendo uma subversdo temporaria da vida estruturada e de
papéis normais desempenhados em sociedade (O’SULLIVAN; SHANKAR, 2019). Em razéo
das finalidades e dos propdsitos distintos em que as culturas de mercado podem ser constituidas,
Goulding et al. (2013) destacam que ha diferentes termos complementares para designar 0s
varios segmentos que se formam neste contexto, sendo eles: as subculturas; as comunidades de
marcas; e as tribos de consumidores. Canniford (2011) enfatiza que ha necessidade de distinguir
mais cuidadosamente estas categorias de socializacdo do consumo, mediante as culturas de
mercado existentes. Assim sendo, os paragrafos seguintes detalham cada uma destas categorias.
As subculturas foram definidas de formas diferentes ao longo do tempo. Os primérdios
do termo descreveram grupos que desenvolveram fortes lacos interpessoais, modos ritualizados
de expressdo e crencas que impediam outras afiliacdes sociais, a fim de subverter as instituicdes
dominantes (CANNIFORD, 2011; GOULDING et al. 2013). Com base na revisao de Ulusoy e
Firat (2018) e Castillo-Villar et al. (2020), esta compreenséo esta atrelada a década de 1950,
sob a influéncia da Escola de Chicago, que conceituou subcultura como um agrupamento de
elementos sociais desviantes, patoldgicos e indesejaveis dentro da sociedade dominante, que
era percebida enquanto saudavel e estavel. Entre as décadas de 1960 e 1970, esta definig&o foi
contestada pelo Centro de Estudos Culturais Contemporaneos da Universidade de Birmingham,
havendo o reposicionamento do conceito de subcultura como uma forca legitima de resisténcia
originada da classe trabalhadora, sobretudo dos jovens subversivos aos sistemas politicos e

culturais prevalecentes. Apos a virada cultural na pds-modernidade, ocorreu uma aproximacao
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do termo subcultura com os estudos culturais do consumo, em que os consumidores poderiam
se afiliar em diferentes subculturas conforme seus estilos de vida e comportamentos de compra.
A partir deste marco resultante do pés-modernismo, entende-se que 0s consumidores
constroem e estruturam as subculturas com base nas atividades de producdo e consumo, de
forma coerente com as individualidades e as coletividades que circundam o contexto global
(ULUSOQOY; FIRAT, 2018). Segundo Ulusoy e Schembri (2018), os consumidores fazem uso de
recursos simbdlicos para construir e interpretar a imagem forjada sob uma subcultura, de modo
que, os artefatos culturais e 0s objetos consumidos servem como plataforma para sustentar uma
subcultura de consumo (CHANEY; GOULDING, 2016). Contudo, os significados simbolicos
que sdo atribuidos aos objetos e aos artefatos podem variar conforme a subcultura de consumo
estudada. Schiele e Venkatesh (2016) esclarecem que a cultura é formada por contextos socio-
historicos singulares, e, embora alguns fenémenos culturais sejam aparentemente semelhantes,
eles podem operar de forma diferente sob diversas dinamicas, sobretudo na esfera do consumo.
Canniford (2011) situa que o conceito de subculturas de consumo possui trés elementos
chaves que auxiliam na sua delimitacdo. O primeiro refere-se a coesdo, elemento que pressupde
ordens sociais duradouras, constituida por fortes lacos interpessoais e conjuntos especificos de
crengas e rituais que, em muitas das vezes, impactam diretamente na identidade dos membros
da subcultura e impedem outras afiliacfes sociais. A dedicacao representa o segundo elemento
chave e esta ligada ao engajamento do consumidor nos processos de aculturacdo, em busca de
afiliacdo e reconhecimento pelos membros de uma subcultura estabelecida, o que leva a um
melhor desempenho das praticas apropriadas e compromissos de longo prazo com o grupo. O
terceiro elemento trata-se da resisténcia, caracteristica remanescente do carater subversivo as
culturas dominantes, atrelada a necessidade de ruptura com as institui¢cdes sociais tradicionais,
para viabilizar a consolidacdo, a manutencdo e a autossuficiéncia da subcultura contracorrente.
De modo complementar, Schiele e Venkatesh (2016) trazem outros pontos importantes
mediante a conceitualizacdo de subculturas de consumo. Os autores situam que a autenticidade
€ uma caracteristica inerente ao termo, pois remete a uma interpretagdo socialmente construida
do que deve ser considerado como genuino na delimitacdo de uma subcultura, envolvendo uma
avaliacdo dos discursos, comportamentos e identidades apropriadas. Retomando o conceito de
capital cultural (BOURDIEU, 1984), os autores ressaltam que esta forma de capital favorece a
elevacdo do status social e o reconhecimento dos individuos em uma subcultura de consumo,
levando a uni&o dos consumidores para criar um senso de distingdo de outras subculturas.
Resgatando a teoria de McCracken (1986), Schiele e Venkatesh (2016) mencionam que

a transferéncia de significados no contexto das subculturas de consumo é mais informal e
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independente do sistema de moda e publicidade, embora estes atores ainda possam modificar
os significados e valores ligados aos bens de consumo, gerando danos a autenticidade de uma
subcultura. Relacionado a questao anterior, esses autores dizem que a cooptacdo também é um
fator relevante no contexto das subculturas de consumo, em que as corporacfes associadas ao
mainstream cultural mercantilizam os simbolos e as praticas de uma subcultura existente, o que
leva a sua gradual deterioracdo e enfraquecimento perante o mercado cultural dominante. Isto
posto, ha a necessidade de se compreender melhor o processo de fragmentacdo que ocorre nas
subculturas de consumo, as quais ddo origem a varias outras subculturas, em razdo do maior
ecletismo e do carater multifacetado que permeia a atual sociedade (ULUSOY; FIRAT, 2018).

Nesse interim, a fragmentacao das subculturas de consumo mediante a mercantilizagéo
de seus valores é um fendmeno cada vez mais recorrente na pds-modernidade. Canniford (2011)
atribui que isto esta relacionado: a mudanca sob a percepc¢éo de que as subculturas restringiriam
a participacao do consumidor de forma coesa, a apenas um grupo de valores compartilhados; a
nocéao de que alguns membros assumiam compromissos temporarios, somente com a finalidade
de satisfazer a necessidade de afiliacdo e lazer, ndo havendo dedicacdo efetiva as atividades da
subcultura; e o fato de que, na atualidade, as subculturas raramente observarem o principio de
resisténcia as ordens dominantes como principal fator, sendo mais propensas a estabelecer lagos
enfraquecidos entre os membros do grupo. Ent&o, as subculturas que ndo conseguem reproduzir
as caracteristicas de coesdo, dedicacdo e resisténcia que Ihe eram inerentes, exigiram uma nova
conceitualizacdo tedrica para explicar o surgimento destes novos grupos (CANNIFORD, 2011).

O conceito de comunidades de marca surgiu como uma alternativa para caracterizar o
conjunto de relagGes sociais que sdo organizadas em torno de uma marca focal, mediante ao
compartilhamento valores e significados de produtos e servicos entre pessoas com propositos
de consumo semelhantes (MUNIZ; O’GUINN, 2001). Do mesmo modo que as subculturas,
Canniford (2011) enfatiza que as comunidades de marca possuem coesdo entre 0s consumidores
e dedicacdo com os rituais e tradicdes de uma marca focal, porém elas reduzem a importancia
atribuida ao carater de resisténcia e subversao social, originalmente vistos enquanto necessarios
para se contrapor a marginalizagdo imputada por uma cultura dominante. Muiiz ¢ O’Guinn
(2001) consideram que o sentimento de pertencimento comunitério € decorrente do consumo
compartilhado das marcas, as quais sdo centrais para a associacao identitaria do consumidor e
para a criacdo de um senso de responsabilidade com os demais membros deste grupo. Haverila
et al. (2020) apontam que as comunidades de marca contemporaneas também atuam como uma
plataforma de interagéo entre as empresas e os clientes no meio online, em prol do aumento do

conhecimento, engajamento, relacionamento, satisfagdo, confianca e lealdade com a marca.
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Canniford (2011) sustenta trés caracteristicas essenciais para as comunidades de marca:
centralidade, responsabilidade e envolvimento para cocriar de valor. Quanto a centralidade, os
membros da comunidade sdo propensos a desenvolverem conexdes com o estilo de vida e 0s
valores que estdo atrelados a marca, havendo distin¢do social daquelas pessoas ndo adeptas.
Schiele e Venkatesh (2016) complementam que os padrdes de consumo aumentam a fidelidade
do consumidor e a consciéncia compartilhada sobre o papel central que a marca assume nestes
casos. No tocante a responsabilidade, as comunidades de marca se organizam em estruturas de
poder em torno dos produtos que a representam, com o objetivo de zelar pelos valores e manter
o dialogo entre empresas e consumidores fiéis (CANNIFORD, 2011). Goulding et al. (2013)
acrescentam que esta postura responsavel leva ao aumento do compromisso e a afiliacdo dos
membros com a comunidade da marca. Por fim, o envolvimento para cocriar valor € decorrente
do engajamento dos consumidores com as atividades da comunidade de marca, bem como as
interacdes intermediadas pelas empresas que as gerenciam (CANNIFORD, 2011). Ardley et al.
(2020) enfatizam que a proatividade dos consumidores € importante para se cocriar valor, sendo
um fator que perpassa o0 mundo offline e culmina no uso intensivo das midias sociais atualmente.

Um conceito complementar que tangencia as subculturas de consumo e as comunidades
de marca diz respeito ao fandom engquanto um grupo de pessoas com interesses em comum, que
se afiliam em torno de um artefato de consumo para gerar lagos sociais e criar narrativas acerca
de um fendmeno cultural (HARRINGTON; BIELBY, 2010). Fuschillo (2016, 2020) entende
que os fas sdo pessoas com convic¢bes emocionais positivas e relativamente profundas sobre
alguém ou algo famoso, de modo que as suas identidades estdo ligadas aos prazeres da cultura
popular. Para o autor, o fandom consiste em universos sociais e culturais que apoiam 0S
consumidores na interpretacdo de significados simbdlicos e no desenvolvimento de praticas de
consumo, favorecendo: o sentimento de socialidade e afiliacdo a um grupo; a intensificacdo da
religiosidade e devocdo com as narrativas existentes; a producéo de conteudo ligado ao canone
de forma profissional ou em carater de hobby; e a oposi¢éo ideoldgica aos mercados coercivos.

Jenkins (2014) afirma que os recentes avangos nas tecnologias de comunicagéo mediada
pela Internet ampliaram o campo de atuacgdo do fandom, o qual evoluiu dinamicamente com 0s
demais grupos de consumo existentes na sociedade. O autor situa que este processo de evolugéo
evidenciou as caracteristicas de resisténcia, participacdo e ativismo como fundamentais para
que o consumidor possa adentrar em uma cultura de fandom. Fuschillo (2020) detalha que os
atos de resisténcia provém das disputas de poder entre a industria cultural convencional e 0s
interesses dos fandoms emergentes na sociedade, em busca de aumentar a participacgéo criativa

e a disseminacédo dos valores e significados simbdlicos que sdo produzidos pelos integrantes
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deste grupo. No que se refere ao carater participativo, os fandoms sdo reconhecidos por realizar
praticas que geram valor cultural e social no campo em que se esté situado, e este engajamento
propicia a perpetuacdo dos mitos histdricos e rituais que déo consisténcia a cultura de consumo,
viabilizando o aprendizado das tradi¢bes envolvidas no grupo por parte dos novos entrantes.
Por fim, o ativismo é um atributo que ressalta 0 empoderamento que os fandoms obtiveram nos
ultimos anos, e consiste no entendimento de que estes grupos realizam atividades que geram
valor cultural ao mercado, trazendo mudancas e evolugdes constantes (FUSCHILLO, 2020).
Em adicéo, Souza-Ledo e Costa (2018) elucidam que os fandoms tendem a assumir uma postura
de prossumidor, isto &, produzem e consomem contetdo cultural relacionado ao canone da obra.

Embora os conceitos de subculturas de consumo, comunidades de marca e de fandoms
tenham sido promissores para descrever as relacdes as existentes entre culturas, grupos de
consumo e as empresas, Goulding et al. (2013) reconhecem que algumas pessoas gostam de
pertencer a uma infinidade de grupos fragmentados nos quais a identidade pode ser construida
e descartada a vontade. Ulusoy e Firat (2018) elucidam que a distingdo social contemporanea
no consumo se torna cada vez mais efémera, fluida e temporal, proporcionando espacos
irrestritos para que o consumidor possa navegar livremente sem pertencer a nenhum grupo em
especifico, comprometendo-se afetivamente com uma variedade de estilos. Entdo, ndo ha regras
de autenticidade ou compromissos ideoldgicos que o consumidor deva se preocupar em segulir,
ou ainda, que contradiga a sua identidade pessoal. E mediante a esses casos que os conceitos de
subcultura, comunidades de marca e de fandoms abrem caminho para a abordagem de tribos de
consumidores, em que a fragmentacdo do consumo é melhor explorada (CANNIFORD, 2011).

As tribos de consumidores ndo adotam uma postura subversiva as culturas dominantes
ou buscam por marcas estabelecidas para guiar suas experiéncias de consumo, caracteristicas
estas que, respectivamente, estdo atreladas a subcultura de consumo e as comunidades de marca.
No dmbito das tribos, sdo os lagos sociais estabelecidos temporariamente entre os consumidores
que estdo no lécus da andlise social, sendo o fator de maior interesse para se compreender as
atividades coletivas de consumo (GOULDING et al. 2013). Para Cova e Cova (2002), as tribos
de consumidores referem-se ao envolvimento das pessoas em agdes sociais coletivas, havendo
identificacdo mutua e o compartilhamento de emocdes e experiéncias, que sao facilitadas por
uma infinidade de produtos, marcas, atividades e servigos. Canniford (2011) elucida que as
tribos de consumo séo multiplas, transitorias e empreendedoras; atributos que séo endossados
por Goulding et al. (2013), e acrescidos do carater ludico como uma particularidade adicional.

Considerando as publicagdes de Canniford (2011) e Goulding et al. (2013), as tribos sdo

multiplas pois representam uma fuga temporaria da vida cotidiana dos consumidores, sendo um
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meio de se revigorar paixdes e de gerar vinculos sociais de forma variada e distinta, mediada
por recursos de mercado como produtos, servicos, lugares, modas, entre outros. Coerentemente,
as tribos sao transitorias porque surgem e desaparecem conforme as combinacgdes de pessoas e
recursos que se alteram, e, de certa forma, tais relacdes sao incontrolaveis pelos consumidores
e profissionais de marketing que atuam nesta cultura de mercado. Em decorréncia disso, as
tribos podem ser consideradas empreendedoras, uma vez que elas estdo propensas a produzir
ou personalizar as ofertas de mercado existentes. No que se refere ao carater ludico mencionado
por Goulding et al. (2013), o consumo tribal é muitas vezes desprovido da responsabilidade
moral ou zelo de longo prazo, valorizando aspectos hedonicos, sociais e de entretenimento.
Ruiz et al. (2020) complementam que a formacao de tribos requer quatro elementos essenciais,
sendo eles: os membros da tribo, que se apoiam e interagem entre si; as técnicas, que geram o
repertorio de habilidades para se consumar uma atividade; os objetos materiais, que estimulam
e/ou restringem o consumo; e os territérios, que abrigam a tribo em espacos fisicos e/ou virtuais.

Apos discorrer sobre as subculturas de consumo, as comunidades de marca e as tribos
de consumo, reconhece-se que todos estes conceitos oferecem maneiras distintas para teorizar
e descrever as relacdes existentes entre as culturas de mercado e os consumidores que delas
fazem parte (CANNIFORD, 2011). De uma forma geral, fica implicito que o uso destes termos
para caracterizar um grupo de consumidores pode depender e/ou variar de acordo com: 0S
objetivos, finalidades e propdsitos do consumo; o nivel de engajamento nas atividades, praticas
e rituais envolvidos; o senso de afiliacdo, pertencimento e socialidade entre os membros afins;
os valores, significados e crencas que sdao compartilhados no grupo; entre outros quesitos que
séo pertinentes ao delimitar uma cultura de mercado e o fenGmeno de consumo a ser pesquisado.

O Quadro 3 sintetiza os conceitos discutidos e que fazem referéncia as culturas de mercado.

Quadro 3 — Termos associados as culturas de mercado que foram discutidos no texto

Subculturas < Fandom > Comunidades de marca | Tribos de consumidores
Coesao
Dtec:cu;a_o Participativo Centralidade na marca Multiplas
Resisténcia g Responsabilidade L
S Ativismo . Transitorias
Autenticidade : Envolvimento
PP . Engajamento Empreendedoras
Distincéo Social ; Gerar valor A
R Prossumidor . . Ladicas
Significacdo Pertencimento social
Cooptacéo

Fonte: Do autor (2022).

Isto posto, a presente tese abordou 0 campo da musica enquanto uma subcultura de

consumo, em que a existéncia do fandom tambem pode ocorrer e ser influente mediante ao
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objeto de estudo delimitado. Esta deliberagdo embasa-se na reviséo de literatura apresentada no
decorrer desta secdo, a qual esclareceu que as subculturas sdo engajadas, coesas, resistentes,
auténticas e dedicadas, sendo caracteristicas que permeiam o cenario musical. Além disso,
estudos especificos no contexto da musica demonstraram a pertinéncia do conceito de
subculturas para se pesquisar este fenémeno (ULUSOY, 2016; CHANEY; GOULDING, 2016;
ULUSOQOY; SCHEMBRI, 2018; ULUSQOY; FIRAT, 2018; CASTILLO-VILAR et al. 2020).
Esse estudo acompanha a reflexdo feita por Ulusoy (2016), que afirmou que a musica é uma
das forcas culturais mais capazes de integrar individuos em uma subcultura, influenciando nos
seus estilos de vida e nas préaticas de consumo que sao desempenhadas. Ressalta-se que o campo
da musica € altamente fragmentado, isto é, possui uma infinidade de géneros musicais que se
desdobram em varias outras ramificacdes, constituindo um mosaico complexo de subculturas
musicais que coexistem e abrigam diversos publicos (ULUSOY; FIRAT, 2018). Alem disto, o
conceito de subcultura de consumo serve como uma base tedrica importante para dar suporte

ao contexto das cenas musicais, que serdo apresentadas em uma secao especifica.

2.3 Sociologia do consumo: perspectivas tedricas nos estudos da prética e do gosto

O consumo quando delimitado em um campo de interesse socioldgico, cobre uma gama
de atividades humanas, coisas e contextos, e, nesse sentido, Stillerman (2015) argumenta que a
Sociologia do Consumo (SC) é uma area de conhecimento que abrange trés grandes frentes de
pesquisas. A primeira busca entender o consumo no mundo globalizado, em que o marketing
exerce influéncia sobre os sistemas financeiros, varejistas e publicitarios geridos em territorios
cada vez mais fragmentados. A segunda vertente investiga as relacdes entre 0 consumo e a
desigualdade, em torno de varidveis (género, idade, status e classes sociais, etnia, sexualidade,
religiosidade, etc.) que demonstram as maneiras pelas quais diferentes grupos podem variar em
suas experiéncias de consumo. Finalmente, a terceira via de estudos corresponde aos fatores
éticos e politicos associados ao consumo, envolvendo as a¢des dos governos (ou a falta delas)
para o fomento de politicas publicas que estimulem e subsidiem o consumo, e, também, quanto
as agoes de ativismo que reivindicam o emprego moral de boas praticas na produgédo e consumo
de bens e servicos. Stillerman (2015) destaca a heterogeneidade que a SC possuli, e ressalta que
essa area de conhecimento tem se aproximado e contribuido com outras abordagens tedricas na
atualidade, sendo alguns exemplos associados a teoria ator-rede, as teorias da pratica e a CCT.

Conforme Nicosia e Mayer (1976), 0 mote que norteou os primordios da SC foi resgatar

as caracteristicas de uma sociedade em desenvolvimento para o centro das pesquisas sobre o
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consumidor, embasando-se nos valores culturais, nas instituicbes e normas, e nas atividades de
consumo que interferiam diretamente nas escolhas individuais dos consumidores. Warde (2015)
alega que as pesquisas anteriores a década de 1970 tratavam da SC sob uma lente economicista,
resultando em uma analise unilateral que relacionava o aumento substancial da producdo e
aquisicdo de bens de consumo, ao expressivo crescimento econdémico dos paises desenvolvidos
no periodo que compreende o pds-guerra. Ja no intervalo entre os anos 1980 e 2000, o autor
destaca que o economicismo foi subvertido pela virada cultural nas ciéncias sociais, abrindo
espaco para estudos sobre os tracos identitarios, a expressao estética na vida cotidiana e a
experiéncia de ser um consumidor diante de uma ampla variedade de mercadorias. Além disso,
este periodo fomentou pesquisas no &mbito da recreacdo e do lazer, em que os consumidores
alocavam voluntariamente o seu tempo ocioso em atividades de diversao e entretenimento.
Com o desenrolar do século XXI, Warde (2015) orienta que o0s estudos contemporaneos
no escopo da SC tém sido conduzidos em trés eixos promissores. O primeiro esta relacionado
ao legado de Bourdieu (1984) sobre a distin¢do e o julgamento do gosto legitimo, em que as
diversas formas de capitais influenciariam na organizacéo e hierarquizacdo da sociedade; bem
como ao conceito de onivoro cultural criado por Peterson (1992), o qual remete a capacidade
do individuo em se distinguir ao transitar por diferentes estratos do gosto, transpassando pelas
altas e baixas camadas que constituem o0s niveis sociais. O segundo eixo estd associado ao
consumo ordinario e as praticas mundanas (RECKWITZ, 2002; SCHATZKI, 2003), havendo
énfase no estudo dos habitos e rotinas dos consumidores (WARDE, 2005, 2014, 2017) que
estdo atreladas as atividades cotidianas. O consumo ético e politico figura como o terceiro eixo
recente de estudos na SC, pautando-se em investigar as a¢fes que 0s consumidores podem
exercer sob uma perspectiva de ativismo social, seja ao engajar na defesa de alguma causa em
especifico, e, também, ao contestar as formas pelas quais as corporagdes e governos conduzem
0s sistemas produtivos/comerciais mediante ao contexto capitalista mundial (WARDE, 2015).
Embasando-se nas tendéncias de estudos contemporaneos no campo da SC que foram
sugeridas por Warde (2015), este estudo contempla as teorias da pratica aplicadas ao contexto
do consumo, aliando-as com as teorias sociais do gosto como elemento que conduz as escolhas
e preferéncias entre os consumidores. Logo, 0s subtdpicos seguintes objetivam: retomar
algumas das mais relevantes teorias da pratica originarias nos estudos organizacionais, e 0s
reflexos que elas exerceram nos estudos mais recentes do consumo; e revisitar os conceitos de
distin¢do e onivorismo cultural que guiaram as investigagdes iniciais do gosto, culminando em

novas perspectivas tedricas que também explicam este influente conceito no ambito social.
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2.3.1 Um breve resgate dos fundamentos tedricos da prética

A proposta de uma teoria que retomasse a analise da préatica cotidiana no escopo das
ciéncias sociais, foi fundamental para reposicionar o pensamento interpretativista em uma
abordagem de investigagcdo mais proxima do fenémeno social (MACIEL; AUGUSTO, 2013),
ao contrario da teorizacao abstrata que até entdo era predominante nos estudos organizacionais
(SANTOS; SILVEIRA, 2015). Varios autores desenvolveram a literatura existente sobre teoria
da pratica, a exemplo de Giddens (1984), Bourdieu (1990), Schatzki (2001, 2003), Reckwitz
(2002), entre outros estudiosos que de alguma forma corroboraram com a “virada da pratica”
nas ciéncias sociais. As reflexdes realizadas contribuiram para um melhor entendimento de que
as praticas desempenhadas pelos individuos que compdem a sociedade deveriam constituir
unidades de analises pormenorizadas que representam o corpus do fendémeno social. Assim, 0s
préximos paragrafos fazem uma breve contextualizacao das proposi¢des tedricas destes autores.

As colaboracgdes de Giddens (1984) ao estudo da pratica estdo associadas com a teoria
da estruturacao, em que o autor propde a superacdo do pensamento dicotdmico na relacdo entre
agéncia e estrutura. Nessa perspectiva teorica, entende-se que a estrutura social € (re)produzida
constantemente em razdo da capacidade de agéncia dos individuos, os quais observam as regras
e utilizam dos recursos que sao fornecidos pelas estruturas no desenvolvimento de suas praticas
cotidianas. Em outras palavras, se a estrutura é constituida da acao, a propria a¢do € constituida
estruturalmente. Na concepcdo de Giddens (1984), as praticas podem ser entendidas como
procedimentos, métodos ou técnicas habeis executadas apropriadamente pelos agentes, sendo
referendadas por estruturas sociais que perpetuam a execucao destas préaticas ao longo do tempo
e em localidades distintas. Portanto, agéncia e estrutura se constituem mutuamente, a medida
em que estas praticas sociais sao executadas pelos individuos de uma sociedade estabelecida.

As formulacgdes de Bourdieu (1990) resultaram em uma filosofia da acdo cuja a conexao
entre 0 agente e a sociedade fosse observada por duas lentes que se relacionam entre si, ou seja,
por meio das estruturas objetivas dos campos sociais e das estruturas simbolicas que estdo
incorporadas aos individuos — o habitus. O autor acrescenta nesta Idgica a distribuicdo desigual
das variadas formas de capital (econdmico, social e cultural), que figuram como meios de poder
nas relagcdes sociais que ocorrem em um campo de lutas e forcas. Nesse interim, o habitus
caracteriza-se como um sistema de disposi¢Oes duraveis interiorizados nos agentes, e, também,
como principio estruturante das praticas, as quais tendem a (re)produzir as estruturas objetivas
do campo social e os respectivos encadeamentos de a¢Ges que organizam as relagdes existentes

entre individuos e sociedade. Porém, Bourdieu (1990) ressalta que o agente em sua consciéncia
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reflexiva tem a capacidade de interferir nas praticas de uma estrutura social, uma vez que, 0
habitus detém a versatilidade de gerar adaptacdes no campo. Isto implica no reconhecimento
de que o agente teria maior autonomia para efetuar as suas a¢oes, mas, para promover alteracdes
substanciais nas estruturas sociais, seria dependente do capital econémico, social e cultural.
Por sua vez, a proposta de Schatzki (2001, 2003) recorre a uma abordagem da pratica
voltada a ontologia do lugar, ou seja, ao entendimento de que a vida social acontece em um
contexto situado em que o0s atores humanos e entidades materiais estdo imbricados entre si. Esta
conexdo faz com que o individuo esteja envolvido em préticas cotidianas de maneira constante,
as quais constituem uma malha de significados que organizam o tecido social. Este emaranhado
alude o que Schatzki (2001, 2003) situa como “lugar”, espac¢o onde atores humanos e entidades
materiais se interconectam, garantindo que o conjunto de préaticas sejam (re)produzidas e/ou
alteradas conforme o contexto em que a vida social se desenrola. Portanto, a pratica refere-se a
composicao estruturada de articulacGes, acOes e elementos interpostos, sendo viabilizadas por
entendimentos (saber o que ou como fazer algo), regras (formulagdes que orientam o que pode
ou ndo ser feito) e estruturas telefoafetivas (no¢des sobre aquilo que se deve ou convém fazer).
O alinhamento entre estes elementos garante a inteligibilidade pratica, evidenciando o sentido
que é percebido nas multiplas acbes emaranhadas entre atores humanos e entidades materiais.
A contribuicdo de Reckwitz (2002) surge para elucidar que as praticas tratam-se de uma
espécie de comportamento rotineiro, de modo que a estrutura do mundo social é formada pelos
agentes que as executam continuamente. Diante disto, a articulacdo das praticas nestas rotinas
sociais envolve diversos elementos (corpo, mente, coisas, conhecimento, discursos/linguagens,
estrutura/processos, agente/individuo) interligados para viabilizar a sua (re)producao no &mbito
social. Para o autor, isto trouxe mudancas na forma em que as relacGes entre agentes e estrutura
fossem compreendidas, saindo de uma explicacdo dicotdmica/cartesiana para um entendimento
mais claro acerca da interconectividade que permeia ambas as partes. Reckwitz (2002) sugere
que a medida em que os agentes se envolvem com as préaticas sociais, algumas habilidades e
capacidades sdo desenvolvidas internamente nestes individuos, tornando-o0s aptos para observar
e entender o contexto de mundo que os cercam, bem como para gerar mudancas nesta realidade.
Embora o quadro teérico desenvolvido por estes estudiosos da pratica abranja uma
diversidade de ideias, conceitos, termos e significados, sendo composto por mdaltiplas fontes e
influéncias, Feldman e Orlikowski (2011) apontam que trés principios-chave representam a
convergéncia de ideias na literatura. O primeiro seria a nocao de que as agdes performadas pelos
agentes sdo consequéncias produzidas na vida social, sendo essenciais para a formulacdo das

estruturas. A rejeicdo de dualismos enquanto meio de se teorizar o social consiste no segundo
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principio, admitindo-se que as relagdes ocorrem em uma mesma realidade social de forma néo-
dicotdmica. O terceiro principio traduz-se no entendimento de que as relagdes sdo mutuamente
constitutivas em meio as praticas realizadas, implicando na conexdo entre agéncia humana e
ordem social. Segundo estas autoras, esses trés principios-chave se influenciam reciprocamente,
0s quais geralmente estdo presentes nas proposicdes tedricas feitas pelos estudiosos da pratica.
O Quadro 4 sintetiza os trés principios-chave reconhecidos por Feldman e Orlikowski (2011).

Os paragrafos seguintes evidenciam a interrelacdo entre estes trés principios, considerando as
obras dos autores: Giddens (1984), Bourdieu (1990), Schatzki (2001, 2003) e Reckwitz (2002).

Quadro 4 — Confluéncias tedricas em diferentes abordagens da pratica

Feldman e Importéncia das acGes Reicicio de dualismos Relacionalidade de
Orlkowski individuais cotidianas JEIG constituicdo matua
Giddens R_egurmwdade\das acoes Transcender d_ebate dualistico Agéncia > < Estrutura
sociais em face as estruturas entre agéncia e estrutura
. O habitus influencia agdes | Cessdo da nocgdo independente Habitus - < Campo
Bourdieu S - .
entre 0s agentes e 0S campos entre o subjetivo e objetivo Capital
. Préticas individuais formam A malha social interliga as Préatica > < Malha social
Schatzki . Lo a2 A o
uma malha de ordens sociais | préaticas e ndo ha essa divisao Elementos da préatica
. Ac0es e rotinas conectadas Ruptura com o dualismo em | AgBes - < Reproducéo social
Reckwitz L . . I .
delimitam a realidade social vérias linhas de pensamento Rotinas

Fonte: Elaborado pelo autor — tendo como base Feldman e Orlikowski (2011).

As teorias da pratica propdem que as acOes individuais cotidianas sdo essenciais na
producdo e construcdo de estruturas que formam a vida social (FELDMAN; ORLIKOWSKI,
2011). Este principio se faz presente na obra de diferentes autores da pratica, em denominagoes
especificas que fluem para um mesmo significado de entendimento. Giddens (1984) aponta que
as praticas sdo acdes sociais que recursivamente (re)produzem as estruturas, que, por sua vez,
permitem ou restringem tais acdes. Nas contribui¢Bes de Bourdieu (1990), as a¢des individuais
cotidianas estdo previstas no virtuoso conceito de habitus, o qual atua como um gerador de
improvisacdes reguladas que permeiam as relagdes entre os agentes e 0s campos objetivados
das instituices. Para Schatzki (2001, 2003), as atividades individuais constituem praticas que
formulam um conjunto agrupado de ordens sociais. Reckwitz (2002) descreve que as praticas
sdo comportamentos rotineiros interconectados entre si, que representam um padrdo preenchido
por varias a¢0es Unicas que, quando reunidas, permitem a compreenséo do social. Para Feldman
e Orlikowski (2011), embora este principio seja elaborado de maneira diferente entre os tedricos
da pratica, todas as percepcbes convergem para a no¢ao da consequéncia da agdo individual.

O segundo principio apontado por Feldman e Orlikowski (2011) acerca da teoria da

préatica é a negativa do dualismo e a admissdo das relaces que permeiam uma mesma realidade
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social, que antes eram tratados de forma dicotdmica. Nas formulag¢des de Giddens (1984) em
face a teoria da estruturacéo, percebe-se a transcendéncia do dualismo entre agéncia e estrutura
que ndo sdo dados como fendmenos independentes, mas, sim, representam uma dualidade que
superam as dicotomias existentes na constitui¢éo da realidade social. Ja sob a lente de Bourdieu
(1990), ha a desconstrucdo de que o subjetivo e o0 objetivo sdo conceitos independentes, pois, a
relacdo existente entre o habitus intrinsecos aos individuos que atuam em um campo formado
pelas relacBes sociais, superam as incongruéncias que poderiam vir a existir na concepcao
dualistica. Schatzki (2001, 2003) prop0s que as praticas sociais individuais interligam-se umas
as outras, compondo uma malha de préticas que mantém a conexdo de fenémenos que agrupam
a vida das pessoas, em busca de um mesmo significado e identidade. Na visdo de Reckwitz
(2002), a ruptura com o dualismo inclui as oposicdes conceituais de mente e corpo, cognicdo e
acao, objetivo e subjetivo, estrutura e agéncia, individuais e institucionais, e livre arbitrio e
determinismo. Para Feldman e Orlikowski (2011), o rompimento do dualismo contribuiu para
reintegrar conceitos que foram repartidos em teorias que visavam a dicotomia nos fenémenos
sociais, rumo a uma compreensdo holistica dos fenémenos sociais em funcéo da dualidade.
Feldman e Orlikowski (2011) enunciam um terceiro principio em comum a teoria da
pratica formulada por autores que compdem este referencial: a relacionalidade de constitui¢do
mutua. Com base na teoria da estruturacdo de Giddens (1984), fica evidente a relacdo recursiva
entre agéncia e estrutura, em que as ac¢0es recorrentes constituem a estrutura, a qual, uma vez
promulgada, também influencia as acGes em andamento. Em uma linguagem ndo recursiva,
embora implicita, Bourdieu (1990) propde que o habitus e campo se constituem e reconstituem,
garantindo a relacionalidade entre as préaticas. Schatzki (2001, 2003) sugere que um conjunto
de préticas constréi a malha da ordem social, e, a0 mesmo tempo, esta malha guia as praticas
que os individuos desempenham, as quais sdo interdependentes e simultaneamente influentes.
Este relacionamento constitutivo entre as acdes e regularidades sociais também é observado por
Reckwitz (2002), tendo em vista a producéo e reproducdo da consisténcia social em torno das
transformacdes existentes nas instancias das acdes. Logo, a constituicdo mutua implica que as
estruturas sociais ndo sao concebidas sem a agéncia humana, e, da mesma forma, a agdo humana
é orientada por condi¢6es relativas as estruturas sociais (FELDMAN; ORLIKOWSKI, 2011).
Embora as teorias da préatica sejam proeminentes no campo dos estudos organizacionais,
Warde (2005, 2017) esclarece que elas foram incorporadas recentemente a area do consumo. O
autor pondera que as obras de Giddens (1984) e de Bourdieu (1990) forneceram contribuicoes
importantes para a teorizagdo da préatica, mas ndo sdo completamente adequadas ao estudo do

consumo. Respectivamente, a primeira priorizou uma analise voluntaria das agdes individuais
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dos agentes, havendo uma perda das argumentaces iniciais relativas a estrutura; e a segunda
evidenciou as discussdes em torno do habitus e das formas de capitais, sendo Uteis para formular
0 conceito de distin¢do social do gosto. Na esfera do consumo, Warde (2015) afirma que as
teorias da pratica ofereceram uma alternativa a ideia do consumidor soberano que era retratado
sob 0s modelos tedricos de escolha individual, enfatizando o comportamento rotineiro, o fluxo
e a sequéncia de acles, as disposicles e a consciéncia pratica destes individuos, estando mais
alinhadas com os trabalhos de Schatzki (2001, 2003) e Reckwitz (2002). Isto posto, a proxima

secdo aborda alguns pressupostos relevantes da pratica associados ao prisma da SC e da CCT.

2.3.1.1 Elementos da pratica e suas implicacdes na pesquisa em SC e na CCT

No que tange aos estudos em consumo, a “virada da pratica” também trouxe implicag¢oes
significativas ao ampliar o escopo da pesquisa de marketing para além da hegemonia positivista,
gue negligenciava os aspectos sociais e culturais do consumo (WARDE, 2014). Evans (2019)
ressalta que este movimento resultou em maior legitimidade do consumo enquanto um topico
de pesquisa de cunho interpretativista, e que a teoria da pratica contribuiu na conducao de
estudos que resgataram as dimensdes simbdlicas, estéticas e heddnicas deste campo. Warde
(2015) situa a pertinéncia que a abordagem da préatica possui para lancar luz sobre os fendbmenos
gue normalmente estdo obscurecidos na analise socioldgica e cultural na esfera do consumo.
Neste contexto, a compreensao de Reckwitz (2002, p. 250) acerca da pratica enquanto “uma
maneira rotineira pela qual os corpos sao movidos, 0s objetos sdo manuseados, 0s sujeitos séo
tratados, as coisas sdo descritas e o mundo ¢é entendido”, foi essencial para viabilizar a analise
do comportamento rotineiro dos consumidores e para captar as huances ocultas no consumo.

Reckwitz (2002) adverte que as praticas sociais incorporam varios elementos materiais
e imateriais interconectados entre si, representando uma infinidade de a¢fes padronizadas que
0s agentes sdo portadores, 0s quais podem desempenha-las por intermédio de suas condicdes
corporais e mentais. Halkier et al. (2011) dizem que esta abordagem evidenciou a centralidade
que os objetos (i)materiais possuem na reproducédo das praticas rotineiras afins a vida cotidiana,
evitando atribuir um maior peso apenas a conduta dos atores humanos na execugéo destas agoes.

Tendo em vista que as praticas se constituem na relacdo rotineira existente entre as agoes
padronizadas e os elementos (i)materiais, Schatzki (2001) diz que elas se distinguem entre
praticas dispersas (que aparecem esporadicamente em diversos setores da vida social) e praticas
integrativas (que sé&o de maior complexidade e constituem as particularidades da vida social,

podendo incorporar varias praticas dispersas). Ambas as praticas sao compreendidas como
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entidades coordenadas em uma malha espago-temporal, que associa entendimentos, regras e
estruturas teleoafetivas. O Quadro 5 traz as defini¢cfes dos elementos que constituem a prética.

Quadro 5 — Elementos da pratica

Elementos Definicdes
Habilidades ou competéncias empregadas na execucdo das acdes, auxiliando na
Entendimentos interpretacdo das diversas situacdes que os agentes se deparam, sendo uma propriedade da

prética em si e ndo uma caracteristica do agente.
FormulagGes inseridas na vida social com o proposito de orientar e determinar o curso

Regras L - . ; X

g adequado das préticas, organizando-as e interligando-as umas as outras.
Estruturas Constituem um conjunto de meios, fins e estados de espirito (emogdes, afetos, humor,
teleoafetivas sentimentos, etc.) considerados como legitimos e apropriados na execucao de uma pratica.

Fonte: Schatzki (2001).

Esses trés elementos complementam-se mutuamente no que Schatzki (2001) define por
inteligibilidade prética, ou seja, aquilo que faz sentido para os agentes realizarem em uma
determinada malha espaco-temporal. Reckwitz (2002) enfatiza que o individuo é capaz de
entender a si préprio e 0 mundo social que vivencia, em razdo das praticas que ele se envolve
rotineiramente. A inteligibilidade prética ganha consisténcia a medida que os agentes submetem
as suas condi¢es mentais a aceitacdo, reprovacao ou corre¢ao de outros praticantes neste meio,
sendo refinada ao longo das experiéncias que sao vivenciadas (SANTOS; SILVEIRA, 2015).

Influenciado pelas contribuicdes de Schatzki e de Reckwitz (entre outros tedricos da
pratica), Alan Warde foi um dos principais responsaveis por incorporar 0s estudos da préatica
no ambito da SC e da CCT, por meio do artigo Consumption and Theories of Practice publicado
no Journal of Consumer Culture em 2005. Halkier et al. (2011) e Evans (2019) atribuem a esse
manuscrito um consideravel prestigio por parte da comunidade académica que esta situada em
torno da SC e da CCT, pois o0 artigo desencadeou uma série de contribuicdes tedrico-empiricas
subsequentes e serviu como um ponto de referéncia nesta frente de pesquisa. Antes de adentrar
nas concep¢des da pratica de Warde (2005), é importante situar que o autor entende o consumo
como um “processo pelo qual os agentes se envolvem em apropriagdo e apreciagdo, seja para
fins utilitarios, expressivos ou contemplativos, de bens, servicos, performances, informacoes
ou ambiente, comprado ou ndo, sobre o qual o agente tem algum grau de discricao” (p. 137).

A partir desta definicdo, Warde (2005, 2017) enfatiza que o consumo ocorre dentro e
por causa das préaticas, sendo um momento que envolve estagios de aquisicdo, apropriagéo e
apreciacao, estando contemplado na maioria das praticas integrativas. Evans (2019) menciona
que as deliberacbes de Warde ddo maior énfase aos estagios iniciais das praticas integrativas

no consumo, negligenciando as a¢fes finais que ocorrem no processo, €, assim, sugere que a
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disposicao, o desinvestimento e a desvaloriza¢do seriam contrapontos respectivos para cada um
desses estagios iniciais. A adi¢do dos ‘3Ds’ de Evans (2019) aos ‘3As’ de Warde (2005, 2017)
teve por objetivo complementar os momentos de consumo que podem ocorrer no contexto das

praticas integrativas. O Quadro 6 descreve cada um dos estagios estabelecidos por estes autores.

Quadro 6 — Estégios das praticas integrativas em face ao consumo

Estagio Descricio
Refere-se aos processos de troca e as maneiras pelas quais os individuos tém acesso
~ 1 aos bens, servicos e experiéncias que consomem, promovendo reflexdes que
= Aquisicdo tangenciam os sistemas de producdo, os quais sdo influenciados por questdes
:‘). econdmicas, politicas e institucionais.
S 2 Compete ao estagio que visa compreender as a¢des que pessoas fazem com bens,
o o servigos e experiéncias ap0s adquiri-los, enfatizando como tais objetos comerciais
® Apropriagéo ; S . X - . L
© adquirem significado e incorporam-se as rotinas da vida cotidiana.
g 3 Trata-se das formas em que os agentes usufruem do prazer e satisfacdo decorrentes
- do consumo, estando alinhados aos julgamentos estéticos do gosto que distinguem,
Apreciagao - . . . .
estratificam e hierarquizam os consumidores na sociedade.
4 Contrapartida da apreciacdo. Entende-se que os valores econémicos e culturais
Desvalorizacio podem ser reduzidos ou desgastados ao longo do tempo, colocando em xeque 0s
o significados simbdlicos que proveriam & distin¢do social.
= Contrapartida da apropriacdo. Sustenta-se que, da mesma forma em que os bens, 0s
o 5 servicos e as experiéncias sdo incorporados de forma personalizada nas praticas
é Desinvestimento | rotineiras de consumo, estes anexos também podem ser desfeitos ou substituidos pela
> influéncia de outros objetos comerciais.
m - e : - - <
6 Contrapartida da aquisicdo. Argumenta-se que, a medida em que 0s objetos s&o
Disposicao desvalorizados e/ou desinvestidos por fatores diversos, eles sdo levados ao descarte
¢ e reinseridos em novos ciclos que servem de conduites a outras praticas de consumo.

Fonte: Warde (2005, 2017) e Evans (2019) — adaptado.

Warde (2005) ressalta que os momentos de consumo podem ser multiplos e simultaneos,
visto que os individuos podem se engajar em varias praticas ao mesmo tempo, e que cada uma
delas requer instrumentos e materiais adequados para a sua realizacdo. Magaudda (2011)
defende que os momentos de consumo podem ser compreendidos enquanto resultados de
performances individuais que estdo imbricadas em um contexto sociomaterial complexo, onde
as acdes, 0s objetos e os significados do consumo estdo incorporados em configuracdes
especificas das praticas. Estas praticas atuam em um sentido de organizacdo que interconecta e
estabiliza os elementos necessarios para a execucgdo das acoes individuais (RECKWITZ, 2002).
Neste sentido, o padrdo de consumo de uma pessoa pode ser visto na soma dos momentos de
consumo que ocorrem na totalidade de suas praticas, as quais podem ser moldadas conforme os
interesses do mercado. Isto implica na nocdo de que os padrbes de consumo ndo sdo apenas
uma consequéncia das escolhas individuais dos consumidores, mas sdo fatores determinantes

sobre as circunstancias em que a préatica se organiza e o mercado se configura (WARDE, 2005).
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Embora as préticas orientem o comportamento dos consumidores, Warde (2005) ressalta
que elas se diferenciam internamente nos padrdes que guiam as a¢fes de consumo, de modo
que pessoas em situacdes e contextos diferentes, podem realizar uma mesma atividade de forma
distinta. O autor delibera que o padrdo de consumo tende a ser coerente quando se mapeia a
multiplicidade de a¢Bes que podem se combinar de diferentes formas. Assim, as préaticas sdo
dindmicas e podem apresentar mudancas, & medida que as pessoas experimentam, improvisam
e adaptam situagdes e contextos de consumo. Esta questdo vai de encontro com as alegacdes de
Schatzki (2001) acerca das malhas espaco-temporais e suas variadas formas de inteligibilidade
prética, ou seja, a nogdo de que os individuos podem executar as praticas de maneiras diferentes
conforme o contexto em que se encontram, sob influéncia dos entendimentos, das regras e das
estruturas teleoafetivas que se modificam conforme o espaco social onde a prética € realizada.

Em razdo das multiplas formas em que as praticas podem ser desempenhadas, Warde
(2005) enfatiza que o maior engajamento do individuo em uma prética especifica pode al¢a-lo
a um status de distingédo social entre os demais agentes que reproduzem e desenvolvem uma
mesma pratica. Nesta perspectiva, as condi¢cdes mentais (conhecimento técnico, experiéncias
anteriores, etc.) podem influenciar no desempenho de praticantes novicos e de longa data, pois,
as competéncias e as capacidades da pratica sdo aprimoradas a medida em que 0s agentes as
executam, dispondo-se dos recursos necessarios para atingir um alto nivel em sua performance.
No campo dos estudos empiricos, Shove et al. (2012) e Magaudda (2011) oferecem parametros
eficazes que norteiam a compreensao das praticas que sdo rotineiramente feitas pelos agentes.

Com base nas formulacdes de Shove et al. (2012), as préaticas sociais ocorrem por meio
da interrelacdo entre trés elementos: os materiais, as competéncias e os significados. Os
materiais incluem objetos, ferramentas, equipamentos, infraestrutura e o préprio corpo humano.
As competéncias envolvem habilidades, técnicas e conhecimentos especificos acerca da prética.
Os significados competem as ideias, expectativas, aspiracées simbdlicas e convencdes culturais
que sao compartilhados na sociedade. Para 0s autores, as praticas sociais surgem, persistem e
desaparecem a medida em que as ligacdes entre estes elementos sdo (des)feitas, uma vez que,
eles podem se alterar ao longo do tempo e/ou integrar mais de uma pratica simultaneamente.

Ja a proposta de Magaudda (2011) se sustenta em trabalhos anteriores de Shove e outros
teoricos da pratica, porém proporciona maior énfase as questdes que tangem a centralidade das
interacdes sdcio-materiais, sob 0 argumento de que a (des)materialidade tem um papel crucial
na criacdo, estabilizacdo e mudanca de todas as praticas sociais. Isto posto, o autor sugere no
‘circuito da pratica’ (Figura 2), uma estrutura analitica viavel para analisar os processos de

mudangas nos padrdes de consumo, apoiada em elementos (objetos, acdes e significados) que
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estdo imbricados entre si e circundam a estrutura geral no campo tedrico da pratica. Assim como
as proposicoes feitas por Shove et al. (2012), o ‘circuito da pratica’ de Magaudda (2011) € uma
alternativa viavel para empregar o arcabouco teorico da pratica desenvolvido nos ultimos anos
de maneira empirica nos estudos do consumo, sendo uma ferramenta que enfatiza a interacao

entre 0s agentes e 0s objetos em um contexto onde a (des)materializacdo € um fator relevante.

Figura 2 — Circuito da pratica

4

Significados

Fonte: Magaudda (2011) — traduzido pelo autor.

Em termos metodoldgicos, Halkier et al. (2011) enfatizam que a abordagem da préatica
nos estudos do consumo abrange uma pluralidade de métodos qualitativos que podem ser
utilizados na coleta e analise dos dados. De acordo com estes autores, 0 emprego de observacoes
participantes, entrevistas em profundidade, grupos focais, analise de documentos historicos,
autofotografia, entre outras técnicas relevantes favorecem o estudo das préticas que envolvem
e implicam o consumo. Halkier et al. (2011) defendem a eficacia que a teoria da pratica possui
para esclarecer os aspectos performativos do consumo na vida social, e, nesse sentido, eles
atribuem que o pesquisador deve recorrer a métodos qualitativos que auxiliem na explicacédo
dos habitos, comportamentos e atividades rotineiras que sao realizadas pelos consumidores.

Conforme foi exposto nesta secdo, a teoria da pratica originaria no ambito dos estudos
organizacionais (SCHATZKI, 2001, 2003; RECKWITZ, 2002) embasou uma alternativa eficaz
de se explicar o consumo para além dos modelos individualistas que retratavam as escolhas do
consumidor (WARDE, 2005, 2017; EVANS, 2019), havendo elementos empiricos (SHOVE et
al., 2012; MAGAUDDA, 2011) e orientac6es metodologicas (HALKIER et al., 2011) que
viabilizaram o uso do arcabouco teorico da pratica na SC e na CCT. Warde (2014) destaca que

0 movimento ndo sé resgatou o comportamento rotineiro dos individuos para o centro da analise
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do consumo, como também fez ressurgir o debate acerca dos efeitos que a materialidade exerce
nas rotinas e performances dos consumidores. Logo, a teoria da pratica demonstra-se pertinente
aos estudos que permeiam a SC e a CCT, sendo um caminho promissor para entender 0 consumo
mundano em um contexto em que as praticas sociais sdéo multiplas e estdo interligadas entre si.
Além disso, a teoria da pratica tem sido incorporada recentemente aos estudos do gosto na SC
e na CCT, e, desse modo, o topico a seguir apresenta os trabalhos seminais sobre a Teoria Social

do Gosto, culminando nos estudos atuais que tem relacionado o gosto e a pratica no consumo.

2.3.2 Desvelando o gosto na sociologia sob a perspectiva de Bourdieu e Peterson

O legado tedrico-empirico do socidlogo francés Pierre Bourdieu foi fundamental para
elaborar o conceito do gosto, havendo, inicialmente, uma esséncia puramente sociol6gica em
face a Distingao (obra homonima de 1984) existente entre as estruturas de poder que circundam
as classes sociais. Na visao de Alves (2008), esta obra representou um contraponto aos fatores
econémicos como epicentro da analise social, inspirando um modelo de compreensédo pautado
nos mecanismos sociais e culturais que remetem as praticas em uma estrutura relacional, guiada

pela triade habitus, campo e capital, 0s quais estdo descritos de forma suscinta no Quadro 7.

Quadro 7 — Conceitos importantes na obra de Bourdieu

Conceito Descricdo

Remete a um sistema de disposicOes intrinsecos aos individuos que abrange varios elementos da
Habitus | vidasocial, influenciando nos estilos de vida e julgamentos estéticos que incidem diretamente sobre
as praticas gue sao realizadas por estas pessoas.

Configura-se como espaco que viabiliza as mediagdes sociais entre as pessoas, contendo légicas e
leis proprias que regulam a dindmica das interacfes e disputas de poder que ocorrem neste meio.
Representa formas de poder que sdo determinantes para a hierarquizagdo e mobilidade entre classes
sociais. Estas formas de poder sdo expressas por intermédio do capital econdmico, social e cultural.

Fonte: Bourdieu (1984) — adaptado.

Campo

Capital

Scholz (2009) menciona que este trabalho de Bourdieu foi conduzido mediante a
realidade vivenciada pela sociedade francesa entre as décadas de 1960 e 1970, baseando-se em
varios contextos culturais (obras de arte, vestuarios, decoracOes, cardapios, filmes, musicas,
etc.) favoraveis para o estudo do gosto enquanto elemento de distingdo social entre classes. Em
suma, a Distin¢do sugere que os individuos que compdem a sociedade diferenciam-se pelos
seus gostos e praticas que lhe sdo inerentes, evidenciando a posi¢do que é ocupada por estes

sujeitos nas estruturas e fracdes de classes sociais existentes (ALVES, 2008; SCHOLZ, 2009).
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Bourdieu (1984) trata 0 gosto como um elemento de classificagdo e distingdo social que
aproxima ou afasta as pessoas dos bens com valores culturais, sendo influenciado pelos niveis
de instrucdo escolar (o diploma enquanto um capacitador), por aspectos herdados nas relacdes
familiares (as disposicOes de classes sociais) e pelas formas acumuladas de capitais (econdémico,
social e cultural). Observando esta estratificacdo, considera-se que os individuos desenvolvem
julgamentos estéticos do gosto em uma cultura existente na sociedade, distinguindo-se entre o
que é admiravel ou vulgar, burgués ou popular, legitimo ou ilegitimo em um dado campo social.

De acordo com Featherstone (1990), o gosto atua como um elemento discriminatério no
julgamento entre os individuos, enfatizando as diferencas nos estilos de vida que demarcam as
relagdes sociais. O autor endossa 0s pressupostos de Bourdieu ao afirmar que o capital cultural
é um fator determinante nestas condicGes por ensejar a hierarquizacao entre as classes sociais,
onde os pobres estariam restritos ao conjunto basico de bens e servigos de fins utilitarios, e 0s
ricos deteriam de maiores condi¢cdes e competéncias para usufruir dos artefatos simbdlicos e
culturais que levam a distin¢do social. Rezende e Castro (2021) mencionam que este contexto
serviu de base para que Bourdieu desenvolvesse extensivamente o seu trabalho empirico sobre
0 gosto, em que o capital cultural envolvido na distingdo social entre individuos fosse verificado
em trés modalidades, concebidas no formato corporificado, objetificado e institucionalizado.

Bourdieu (1984) trata do capital cultural corporificado enquanto um recurso pelo qual
as pessoas manifestam o comportamento nas situacdes cotidianas, recorrendo as disposi¢es do
conhecimento préatico e das habilidades técnicas. Com relagdo ao capital cultural objetificado,
delibera-se que as posses adquiridas habilitam os individuos a realizarem julgamentos estéticos
do gosto, pois, a apreciacdo dos objetos culturais requer competéncias apropriadas para captar
as nuances simbodlicas inerentes aos bens usufruidos. No que se refere ao capital cultural
institucionalizado, este pode ser percebido mediante as honrarias concedidas por instituicdes de
ensino legitimas, em que o diploma representaria o nivel de qualificacdo educacional e cultural
do individuo na sociedade. Em face ao conceito de capital cultural, Bourdieu apresentou uma
via de explicacdo pertinente para as situacdes em que as competéncias culturais séo requeridas
para distinguir padrdes do gosto, relacionando-o com questdes de poder e estratificagéo social
(REZENDE; CASTRO, 2021). Barcelos (2015) acrescenta que os padrdes de gosto ndo devem
ser pesquisados apenas sob a ética do capital cultural, mas, também deve-se considerar outros
dois conceitos igualmente relevantes desenvolvidos na obra de Bourdieu: o habitus e o campo.

No espectro do gosto enquanto elemento de distingdo, Bourdieu (1984) enfatiza que o
habitus interliga-se ao capital cultural como uma forma de perpetuar as diferencas entre classes

sociais, pois o0 nivel de acesso a educacdo e as formas legitimas de cultura podem variar entre
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estes estratos, fazendo com que a distingdo se reproduza geracionalmente na sociedade e
dificulte a mobilidade do individuo entre as classes. No que se refere ao campo, embora sejam
variados (e.g. musica, literatura, artes visuais, cinema, etc.) e tenham as suas particularidades
no que tange ao capital cultural necessario para que o individuo se diferencie entre os pares,
Bourdieu (1984) esclarece que principios classificatorios similares poderiam ser aplicados no
estudo sobre a distin¢do social do gosto. O argumento que sustenta esta afirmacédo reside na
tese da homologia defendida pelo autor, em que os individuos classificados em um mesmo
estrato social apresentariam habitus e niveis de capitais similares, tendendo a possuir gostos
semelhantes, mesmo que participem de varios campos culturais com propdsitos diferenciados.
O trabalho desenvolvido por Bourdieu (1984) representou um marco importante nos
estudos sobre a estratificacdo e hierarquizacdo da sociedade, ao fornecer um arcabouco teorico-
empirico capaz de explicar o processo de distin¢ao social que ocorre por intermédio do gosto,
0 qual pode ser compreendido nas imbricagdes entre habitus, campo e capital cultural. Holt
(1997) endossa este pensamento e acrescenta que 0 gosto pode ser aprimorado a medida em
que os individuos adquirem experiéncia em diferentes campos culturais. Além disto, esta obra
influenciou estudos posteriores, sendo alguns exemplos os trabalhos de Le Roux et al. (2008)
e Bennett et al. (2009), que refinaram a pesquisa do gosto considerando variaveis demogréficas,
tais como o género, a idade e a etnia, que originalmente ndo foram abordados por Bourdieu.
Entretanto, algumas criticas também foram feitas a respeito da obra bourdiesiana sobre
a distincdo social do gosto. Por exemplo, Bennett et al. (2009) mencionam que o quadro social
retratado em Distincédo destoa do contexto contemporaneo, onde a mobilidade entre classes é
mais factivel e a concep¢do de uma sociedade nacionalmente delimitada é desfavorecida, o que
poderia dificultar a afericdo do gosto enquanto elemento de estratificacdo e hierarquizacdo
social. Por sua vez, Holt (1997) reflete que o trabalho desenvolvido por Bourdieu foi contestado
no ambito da sociologia norte-americana, de modo que algumas alternativas foram concebidas
para analisar 0 gosto sob a ética da distin¢do social. Entre os socidlogos estadunidenses, a tese
sobre o onivoro cultural desenvolvida por Richard Peterson certamente foi a mais reconhecida
neste meio, servindo como uma referéncia importante para contrapor a visao bourdiesiana.
Peterson (1992) sugeriu que a distingdo ndo seria proveniente da estratificacdo social
entre as formas de cultura, mas seria decorrente da capacidade do individuo em transitar por
estes estratos, assumindo uma postura eclética que favorecesse a apreciacdo dos diversos estilos
culturais existentes que compdem as camadas da sociedade. A tese do onivoro que foi proposta
por este autor reconhece o capital cultural em um novo formato, em que a mescla da cultura

erudita com a popular resultaria em uma maior diversificagcdo do gosto por parte do individuo.
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Assim, a distin¢do social seria possivel mediante ao conhecimento e dominio de uma pessoa
sobre as varias formas de culturas existentes, independente do estrato social em que se encontre.
O fato do onivoro ser eclético e capaz de apreciar diversas formas de cultura ndo implica
no entendimento de que eles gostem de tudo de forma indiscriminada (REZENDE; CASTRO,
2021). Warde et al. (2007) pontua que 0s onivoros estdo abertos a experimentacdo e utilizam
de seu repertorio cultural para efetuar suas escolhas. Porém, eles prezariam por fatores como
legitimidade e raridade dos bens escolhidos para elevar o seu status de distin¢ao social do gosto,
opondo-se ao acesso de itens comuns em um campo cultural. Outra explicacdo para este fato
reside nas tendéncias vinculadas ao modismo, em que as preferéncias do onivoro girariam em
torno de produtos culturais momenténeos e de informagdes fornecidas pela midia para estruturar
0 Seu gosto, ndo atendo-se aos padrdes de status historicamente instituidos (TAYLOR, 2009).
Diante o exposto, considera-se que identificar o onivoro cultural no plano empirico seria
dificultoso, pois a l6gica bourdiesiana relativa aos estratos sociais do gosto enquanto elemento
de distin¢do ndo seria aplicavel neste contexto. Todavia, isto ndo significa que a tese do onivoro
ignore as disposicBes baseadas em classes sociais, mas representa uma nova perspectiva para
entender os motivos que levam a elite da sociedade apropriar-se da cultura popular para ampliar
sua distingdo (ATKINSON, 2011). Para operacionalizar a sua abordagem, Peterson (1992)
recorreu ao critério de volume, onde a totalidade dos géneros (do elitista ao popular) preferidos
por um individuo seria determinante para enquadra-lo na figura do onivoro em um dado campo
cultural. Warde et al. (2007) apontam que o comportamento onivoro poderia se manifestar de
diversas maneiras e ser aferido de forma dissonante entre os pesquisadores gque utilizam desta
abordagem, e, nesse sentido, sugeriram que o uso de tipologias seria uma alternativa viavel para
delimitar a figura do onivoro, havendo uma maior padronizacéo entre os estudiosos desta area.
Peterson (2005) reconhece que esta fragilidade inviabiliza estudos comparativos entre onivoros,
e que generalizacdes sdo improvaveis neste meio (BENNETT et al., 2009, ATKINSON, 2011).
Uma outra reflexdo pertinente quanto a tese do onivoro € se ela leva ao rompimento com
0S preconceitos e promove maior tolerancia entre as formas de culturas existentes na sociedade,
ou seria apenas um desejo intelectual de promover o comportamento de diversidade cultural na
era da globalizacdo (OLLIVIER, 2008). De certo modo, a figura do onivoro é proveniente da
democratizacéo do acesso as diversas formas de cultura que foi proporcionada pelas inovagoes
tecnoldgicas, em que o meio digital resultou em uma melhor circulagdo destes bens culturais
de maneira universal e abundante (PETTERSON, 2005; TAYLOR, 2009). Em face ao contexto

descrito, Ollivier (2008) indaga se o ecletismo do gosto atrelado ao onivoro representaria, de
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fato, uma capacidade deste individuo em apreciar diversas formas de cultura, ou seria apenas
um indicio de incompeténcia que ndo o torna apto para realizar julgamentos estéticos do gosto.

Conforme foi demonstrado nesta secédo, é notorio as contribuicfes que Bourdieu (1984)
e Peterson (1992) fizeram para o estudo do gosto no campo cultural, seja como elemento de
distin¢do social ou enquanto forma onivora de apreciacdo, respectivamente. Embora o legado
desses autores tenha sido desenvolvido originalmente no escopo da sociologia, Warde (2015)
considera que estas obras exerceram forte influéncia nos estudos que permeiam o ambito do
consumo, despertando o interesse de varios pesquisadores que atuam nesta area. Isto posto, o

topico seguinte discute perspectivas contemporaneas do gosto alinhadas com a SC e a CCT.

2.3.2.1 O gosto sob o prisma das praticas de consumo na SC e na CCT

Segundo Rezende e Castro (2021), a SC e a CCT desenvolveram-se paralelamente no
decorrer dos Gltimos trinta anos, e embora tenham interesses e logicas de pesquisas particulares,
0 estudo sobre o gosto constitui-se como uma possibilidade de polinizacéo cruzada entre ambos
0S campos. Estes autores reconhecem a importancia que Bourdieu (1984) e Peterson (1992)
tiveram para fomentar a teoria social do gosto, e, a0 mesmo tempo, evidenciam o trabalho de
outros pesquisadores da SC e da CCT que avancaram em novas perspectivas teoricas sob este
quadro. Prior (2013) e De Boise (2016) mencionam que muitos destes avancos originaram-se
como uma alternativa ao embate existente entre as convicgdes de Bourdieu e Peterson, em que
0s estudiosos adeptos a uma destas correntes tedricas buscavam por evidéncias empiricas que
ratificassem uma teoria, e, por consequéncia, refutassem a outra. Para estes autores, as novas
abordagens tedricas do gosto ndo tornam obsoletos os trabalhos até entdo realizados sob a lente
de Bourdieu ou de Peterson, mas proporcionam uma revitalizacdo do conceito na atualidade.

Uma alternativa que tem gerado insights promissores na producdo cientifica recente
sobre 0 gosto encontra-se no arcabouco tedrico da pratica (REZENDE; CASTRO, 2021). De
certa forma, a associacdo entre gosto e pratica iniciou-se por meio do estudo das comunidades
de préticas, ou seja, grupos sociais que desenvolvem atividades em conjunto e seguem uma
série de normas, discursos e rotinas que sdao compartilhadas entre os membros (WENGER,
2000). Na visdo de Gherardi (2009), o gosto seria um dos elementos centrais que promovem a
unido de pessoas em torno de uma comunidade de pratica, pois, representa um requisito comum
para que o individuo seja admitido e desenvolva préticas afins ao que é estabelecido pelo grupo.

A autora afirma que o gosto pode ser ensinado, formulado, aprendido e refinado coletivamente
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por intermédio das préaticas sociais que sdo compartilhados em uma comunidade, sustentando
os julgamentos estéticos que reforcam os vinculos entre os agentes e as praticas performadas.
Ponte e Campos (2018) também consideram que a articulacéo entre a teoria da pratica
e 0 gosto é eficaz para se compreender as transformacdes inerentes a realidade social, em que
as relagdes entre agéncia e estrutura resultam na criagdo de significados que operam em nosso
cotidiano, havendo implicacGes diretas sobre a forma em que o gosto é construido socialmente.
Em sintonia com estas autoras, Rezende e Castro (2021) corroboram que o estudo das praticas
de consumo é promissor para entender-se a capacidade de agéncia dos individuos na formagéo
do gosto, evitando observar apenas viés estrutural em sua constituicdo. Por intermédio da teoria
da prética, seria possivel superar as dicotomias entre agéncia e estrutura que limitam avangos
no estudo do gosto. Deste modo, os paragrafos seguintes trazem um panorama de como 0 gosto
tem sido pesquisado sob a Otica das praticas de consumo na contemporaneidade (WARDE,
2005, 2014, 2017), atraindo a atencdo de varios estudiosos que contribuiram em sua teorizacao
e na busca por fatos empiricos (HENNION, 2001, 2010; ARSEL; BEAN, 2013; SKANDALIS
etal., 2015; MACIEL; WALLENDORF, 2017; QUINTAO et al., 2017; MAGUIRE, 2018).
O trabalho que foi desenvolvido por Hennion (2001, 2010) teve origem no campo da
masica, onde o conceito de gosto ndo foi tratado como um atributo estatico e passivo. Ao
contrério, este seria decorrente de uma postura dindmica e ativa do agente que estaria expressa
nas praticas cotidianas de consumo. O autor propde o ‘gosto como performance’, Ou seja, uma
atividade orientada para criar e desenvolver competéncias que aprimoram as praticas realizadas
pelos agentes, exigindo treinamento corporal constante para fins de aquisi¢do de experiéncia e
viabilizar a comparacéo gradativa do progresso que foi obtido ao longo do tempo. Para Hennion
(2001, 2010), as préticas seriam capazes de redefinir o gosto dos agentes durante as suas acoes,
levando-os a reflexdo constante a medida em que as performances sdo gradualmente ajustadas.
Alinhados com a ideia de que o gosto é uma atividade reflexiva e exige engajamento
por parte dos consumidores, Quintdo et al. (2017) realizaram um estudo etnografico no contexto
de consumo de cafés especiais, e propuseram que as praticas exercidas continuamente pelos
connoisseurs contribuem para o desenvolvimento do gosto por esta bebida. Este processo de
‘ritualiza¢do’ consiste na manipulagdo e estabilizagdo do gosto de maneira comparativa com
outras pessoas, gerando distin¢do entre apreciadores aficionados e consumidores ocasionais.
Conforme estes autores, as praticas que permeiam o ritual de transformacao do gosto envolvem
acdes como: reconhecer produtos de alta qualidade, escolher o local adequado para o consumo,
identificar o momento propicio para apreciar o produto, estar atento aos atos de degustacdo

performados, perseverar nos modos de especializacdo do consumo, investir dinheiro e tempo,
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e ampliar o capital cultural e social dos individuos envolvidos. A l6gica de Quintdo et al. (2017)
enfatiza as praticas de consumo como elemento influenciador (e como consequéncia) do gosto.
Por sua vez, Arsel e Bean (2013) entendem a logica apresentada anteriormente de forma
inversa, isto €, 0 gosto é que seria o responsavel por moldar a pratica de consumo. Tendo blogs
de design doméstico como pano de fundo, os autores sugerem o conceito de ‘regime de gosto’
para delinear os sistemas normativos discursivamente construidos que organizam a estética da
pratica em um determinado campo. Este regime operaria sob as praticas dispersas e integradas
desempenhadas pelos individuos, alinhando objetos, acGes e significados que sdo inerentes a
um gosto em especifico. Tal alinhamento inclui as préaticas de problematizacdo (questionamento
sobre como 0s objetos associam-se aos significados de um regime de gosto), de ritualizacdo (as
acOes recorrentes que sdo performadas com objetos ao longo do tempo), e de instrumentalizacédo
(processos que conectam objetos e acdes a atualizacdo de significados em um regime de gosto).
Arsel e Bean (2013) situam que o regime de gosto atua como uma forma de reflexividade do
individuo, mediante ao engajamento continuo com as praticas que circundam o seu cotidiano.
Partindo do conceito de ‘regime de gosto’, Maciel e Wallendorf (2017) conduziram um
estudo no contexto de connoisseurs de cervejas artesanais, e verificaram que estes individuos
desenvolvem competéncias culturais que os tornam aptos para avaliar as maneiras pelas quais
as préaticas de consumo ocorrem em um campo social. Estes autores denominam tal capacidade
de julgamento como ‘engenharia de gosto’, um sistema de aprecia¢do que combina elementos
corporeos e sensoriais, que podem influenciar significativamente nas formas em que os agentes
percebem as imbricagdes entre objetos, acbes e significados de um regime de gosto. Isto seria
possivel em face ao dominio de trés préaticas: benchmarking institucional (técnicas para avaliar
e comparar competéncias culturais entre as pessoas); autodidatismo (engajamento metodico ou
envolvimento descompromissado para aprender as competéncias culturais); e cooperativismo
(aspectos intersubjetivos das competéncias culturais que formam um consenso sobre as praticas
sociais). Maciel e Wallendorf (2017) enfatizam que a ‘engenharia’ seria uma estratégia de acédo
refinada para julgar e expressar o gosto conforme as nogdes estéticas de um campo de consumo.
A necessidade de uma melhor especializa¢do sobre o gosto em termos de conhecimento
pratico pode ter-se dado em decorréncia do aumento e variagdo da oferta de bens de consumo
disponiveis e sua respectiva democratizacao de acesso, o que tem favorecido o comportamento
onivoro entre os consumidores. Diante deste cenario, Maguire (2018) sugeriu no termo ‘gosto
pelo particular’ uma explicagdo para a manuten¢do da distingdo social em uma cultura onivora
e democratica, em que os consumidores desenvolveriam cédigos elaborados para posicionar o

seu gosto enquanto legitimo e auténtico em um campo de consumo. O autor exemplifica este
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conceito em face ao mercado vitivinicola, em que a preferéncia por vinhos europeus da lugar
ao consumo generalizado da bebida produzida em varias partes do mundo. Assim, os codigos
elaborados por estes consumidores funcionam como mecanismos de legitimacdo do gosto, que
expressam a particularidade perante o consumo indiferenciado de um produto. Maguire (2018)
argumenta que o ‘gosto pelo particular’ atua como uma pratica que reduz a complexidade de
escolha em um mercado abundante, preserva a distin¢do social em uma cultura democratizada,
e impde codigos elaborados para assegurar a hierarquia social e o gosto legitimo de um campo.

Skandalis et al. (2015), por sua vez, destacam o papel estruturante que os diversos
campos culturais exercem na formagdo do gosto de uma pessoa, podendo, inclusive,
transforma-los no decorrer das experiéncias estéticas que sdo vivenciadas nesses espacos
sociais. Esses autores cunharam o conceito de ‘espacializacdo do gosto’ para elucidar as
situaces em que os individuos se esfor¢cam para ajustar o gosto a um campo cultural, o qual é
constituido por regras e valores especificos que moldam as praticas de consumo e 0s projetos
de identidade dos consumidores. Essa abordagem tem dois interesses principais: analisar como
0 gosto se forma nos campos de consumo contemporaneos via ao engajamento esteticamente
orientado para as experiéncias; e descrever como os significados culturais associados a um local
especifico moldam o gosto as experiéncias do consumidor. Posteriormente ao manuscrito de
2015, Skandalis et al. realizaram varios estudos espaciais do gosto no campo cultural da musica,
sendo exemplos os que foram feitos em locais como salas de concerto (2016), festivais (2018,

2020) e espacos urbanos (2017). O Quadro 8 sintetiza 0s conceitos apresentados nessa secao.

Quadro 8 — Sintese de conceitos relacionados ao gosto na SC e na CCT

Conceito Definicdo Autores
Gosto como Capacidade de desenvolver préticas que redefinem o gosto durante a a¢do de Hennion
performance | apreciagdo. (2001, 2010)
Ritualizacéo Rituais utilizados para estabilizar e manipular seus gostos de forma | Quintdo et
do gosto comparativa com outras pessoas. al. (2017)
Regime de Sistema normativo discursivamente construido e que orquestra a estética da | Arsel e Bean
gosto pratica numa cultura de consumo. (2013)

. Estratégia de acdo pelos quais os consumidores desenvolvem um sistema Maciel e
Engenharia . - . .
complexo de avaliagio que combina sensos corporais e discursos | Wallendorf
do gosto S .
institucionalmente providos. (2017)
Forma de preservagdo do jogo da distingdo numa cultura democratica e Maguire
Gosto pelo . . - : . . L
- onivora, por meio de codigos mais elaborados que mantem a diferenciacdo (2018)
particular social
Espacializacéo | Interrelacdes do gosto com o lugar na medida em que ele emerge das | Skandalis et
do gosto experiéncias estéticas. al. (2018)

Fonte: Rezende e Castro (2021) — adaptado pelo autor.

De acordo com Rezende e Castro (2021), o alinhamento da teoria social do gosto com

a abordagem das praticas de consumo, configura-se como um quadro de pesquisa pertinente
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que tem despertado o interesse de varios pesquisadores situados no ambito da SC e da CCT,
fomentando constantemente novas perspectivas de estudo sobre este tema. Por exemplo, na
reflexdo realizada por Ponte e Campos (2018) acerca dos trabalhos tedrico-empiricos tratados
no decorrer desta secao, identificou-se que eles ndo se preocuparam em observar os efeitos que
a mobilidade social entre classes exerce na transformacao do gosto e suas respectivas praticas
de consumo. Para as autoras, esta realidade oferece uma oportunidade primorosa para entender
como o gosto se transforma mediante a ascendéncia/descendéncia dos consumidores entre as
classes sociais, sobretudo, nos paises em desenvolvimento onde tal fendbmeno é mais frequente.

Conforme foi demonstrado, as imbricagdes entre 0 gosto e a pratica podem ser estudadas
em diversas perspectivas correlatas ao consumo (HENNION, 2001, 2010; ARSEL; BEAN,
2013; SKANDALIS et al., 2015; MACIEL; WALLENDORF, 2017; QUINTAO et al., 2017;
MAGUIRE, 2018). Isto posto, este estudo utilizou destas abordagens para atingir os objetivos
propostos, recorrendo, também, ao arcabouco tedrico da pratica (SCHATZKI, 2001, 2003;
RECKWITZ, 2002) construido a luz do consumo (WARDE, 2005, 2014, 2017; MAGAUDDA,
2011; HALKIER et al., 2011; SHOVE et al., 2012; EVANS, 2019). Rezende e Castro (2021)
endossam que este empreendimento de pesquisa € promissor para se gerar novos conhecimentos

tedrico-empiricos e insights valiosos no campo da SC e da CCT.

2.4 Evolucao historica do mercado da musica e o conceito de cena musical

O mercado musical € um dos mais longevos na histéria da humanidade, caracterizando-
se por revolugdes importantes que transformaram as formas pelas quais as pessoas consomem
e se relacionam com a musica. Ogden et al. (2011) resgatam as origens do mercado musical em
uma pesquisa historiografica, sugerindo que os vestigios primitivos destas atividades datam em
torno de 3.000 aC, com a existéncia de cantores e bandas retratadas em hierdglifos egipcios.
Entretanto, os primeiros indicios de um produto musical notoriamente voltado para um publico
comum pode ser encontrado nos cantos gregorianos do século VII, em que as igrejas aderiram
ao uso de instrumentos musicais em suas celebracdes religiosas, o que favoreceu para a maior
disseminacéo e popularizagdo da musica na sociedade. Aos poucos, as regras demasiadamente
rigidas da igreja na execugdo de performances musicais foram subvertidas com os movimentos
renascentistas dos séculos XV e XVI, onde a ascensdo da musica secular se deu em decorréncia
do patrocinio aristocrata que fomentou a arte musical ndo-religiosa, bem como ao advento da

imprensa que viabilizou uma maior disseminacao das partituras musicais (OGDEN et al. 2011).
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O financiamento da nobreza foi benéfico para espalhar a musica pela Europa no decorrer
do século XVII, mas restringiu o trabalho criativo dos masicos que compunham exclusivamente
para atender a demanda de seus empregadores. Segundo Ogden et al. (2011), o afastamento dos
musicos da aristocracia no século XVIII foi um movimento gradual, em que houve uma maior
aproximacdo com a linguagem cultural das classes sociais que tinham interesse em ouvir masica
naquela época. Para estes autores, a ‘sociedade de concertos’ emergente em meados do século
XIX impulsionou o mercado da musica, onde a compra de ingressos por meio de assinaturas
gerou receitas significativas para subsidiar dperas e orquestras sinfénicas. Foi neste periodo que
as primeiras turnés musicais comecaram a acontecer pelo mundo. No contexto situado, a madsica
tornou-se um elemento pertinente para se caracterizar hierarquias entre classes sociais, em que
as pessoas afirmariam sua posicdo social participando de concertos e outros eventos musicais.

De acordo com Gomes et al. (2016), o final do século XI1X marcou o inicio da musica
gravada em decorréncia da invencao do fondgrafo, criado por Thomas Edison. A partir de entéo,
outros inventos (como o gramofone e a vitrola) aprimoraram a masica gravada, inaugurando 0s
primeiros passos da industria fonografica. Ogden et al. (2011) enfatizam que estes dispositivos
proporcionaram uma maior democratizacdo do acesso a musica na sociedade, além de ampliar
a variedade de repertorio artistico disponivel para as audi¢des. Com o desenrolar do século XX,
a musica transmitida via ondas de radio ja acompanhava o cotidiano da sociedade, tornando-se
um produto de consumo em massa. Paralelamente, a industria cinematografica incorporava a
mausica gravada na producao de filmes, acurando a sincronizagédo sonora com as telas do cinema.
Ja a segunda metade do século XX fomentou novas midias de distribuicdo de masica, a exemplo
dos jukeboxes, discos de vinil (LP’s), fitas magnéticas (K7), discos compactos (CD’s) e canais
de televiséo voltados para a programacao musical (OGDEN et al., 2011; GOMES et al., 2016).

O século XXI promoveu mudancas significativas no mercado da mdsica. Eiriz e Leite
(2017) afirmam que o CD foi o ponto de virada rumo a digitalizacdo da mdsica, sobretudo em
um contexto de mundo no qual o maior acesso e popularizagao da Internet comecavam a mudar
radicalmente as préaticas cotidianas. Os autores situam que o fendmeno da digitalizacéo levou a
desmaterializagdo dos formatos musicais, fazendo com que o consumo de musica migrasse das
midias fisicas tradicionais para dispositivos eletrdnicos e computadorizados. Este movimento
foi retratado no estudo feito por Urbinati et al. (2019), em que as transformac6es ocorridas no
mercado musical durante o século XXI foram descritas em ‘trés ondas’ disruptivas, sendo elas:
a distribuicdo em MP3; o download permanente; e os servicos de plataformas de streaming.

A primeira onda (1990-2000) caracterizou-se pela distribuicdo de mdusica digital no

formato MP3 via Internet, havendo a reducdo de vendas em midia fisica e a perda do controle
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sobre a distribuicdo da musica digital por parte dos artistas/gravadoras. Neste caso, 0 Napster
MusicShare é um exemplo que ilustra o compartilhamento ilegal de arquivos de &udio entre os
usuarios da Internet, o qual travou batalhas judiciais quanto as acusacfes de pirataria e violacao
de direitos autorais. A segunda onda (2000-2008) consistiu no download permanente da masica
em formato digital para um dispositivo, em que 0s usuarios do servi¢co pagavam unitariamente
pelo arquivo de musica baixado, o que reduziu os custos de distribui¢do e aumentou a variedade
de escolha. Pode-se dizer que o iTunes Music Store desenvolvido pela Apple ilustra o contexto
descrito. A terceira onda (2008-atualidade) configura-se pelo servico de streaming, em que 0s
assinantes de plataformas (e.g. Spotify, Deezer, YouTube Music, Apple Music, etc.) tém acesso
aum amplo catalogo de musicas por meio do pagamento de mensalidades, ou em face a exibicao
de anuncios publicitarios entre a reproducado das faixas musicais (URBINATI et al., 2019).
Apds apresentar um breve resgate da evolugdo histdrica que edificou o mercado da
musica, é possivel perceber a existéncia de diversos atores e infraestruturas que contribuiram
para sua formacéo ao longo dos séculos. Conforme exposto por Ogden et al. (2011), o contexto
vigente até meados do século XIX foi composto por agentes (religiosos, burgueses, nobres, etc.)
gue detinham influéncia sobre as infraestruturas (igrejas, teatros, dperas, etc.) que suscitavam a
producdo musical. Este cenario mudou drasticamente com o avancar dos séculos XIX e XX,
pois, o fortalecimento da indUstria fonogréafica alterou significativamente a cadeia de producéo
musical, incorporando novos agentes (artistas, empresarios, produtores, etc.) e infraestruturas
(gravadoras, distribuidoras, varejistas, etc.). Com a chegada do século XXI e a digitalizacéo
dos formatos musicais, 0s agentes passaram a contar com infraestruturas virtuais (plataformas
de streaming, algoritmos, midias sociais, etc.) no ambiente em questdao (MAGAUDDA, 2020).
Magaudda (2020) sugere que as interconexdes entre agentes e infraestruturas, sejam elas
fisicas ou digitais, podem ser estudadas e compreendidas mediante ao conceito de cena musical.
De acordo com Bennett (2004), este termo é recorrentemente utilizado no cotidiano dos meios
de comunicacao para descrever uma cena musical atrelada a um local especifico, onde um dado
estilo de masica se originou ou foi apropriado e adaptado localmente. Entretanto, no campo
académico, diversos autores (BENNETT, 2004; JANOTTI JR, 2012; BENNETT; ROGERS,
2016; GINJO; MORAES, 2018; MAGAUDDA, 2020) apontam que o conceito teérico de cena
musical originou-se do trabalho desenvolvido por Will Straw, o qual é intitulado Systems of
articulation, logics of change: communities and scenes in popular music, e foi publicado no
periddico Cultural Studies no ano de 1991. Neste artigo seminal, Straw (1991) elaborou a sua

proposta conceitual ao analisar as cenas de rock alternativo e dance music existentes no Canada.
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O conceito de cena musical foi definido como um “espago cultural no qual uma série de
praticas musicais coexistem e interagem entre si, dentro de uma variedade de processos de
diferenciacéo, que estdo de acordo com trajetorias variaveis de mudanga ¢ fertilizagdo cruzada”
(STRAW, 1991, p. 373). Straw (2006) argumenta que esta conceitualizacdo é pertinente para
se pesquisar todos espacos culturais onde os limites sdo invisiveis e elésticos, abrangendo desde
o0 intimo de uma subcultura comunitéria até o dinamismo dos espagos urbanos cosmopolitas. O
autor sugere que uma cena musical configura-se por meio das congregacfes e movimentos de
pessoas nos espacos, que fomentam atividades e nutrem uma preferéncia cultural em particular,
implicando em fendmenos geograficamente dispersos e em redes microeconémicas, que levam
a socializacdo entre as pessoas e resultam na interligacdo da cena musical a cidade. Isto €, uma
cena musical ndo se caracteriza exclusivamente pelo apreco a um género musical, mas requer
encontros, eventos, socializacdo, consumo, entre outras questdes (GINJO; MORAES, 2018).

Em uma entrevista cedida a Janotti Jr (2012), Straw mencionou que ap6s duas décadas
de sua publicacdo seminal, os estudos sobre cenas musicais pautaram-se em investigar aspectos
subculturais e territoriais. Entretanto, Bennett e Rogers (2016) afirmam que a frente de pesquisa
inaugurada por Straw vai muito além de identificar como masica, subculturas e territorios estdo
interligados. Estes autores endossam a perspectiva de que as cenas musicais também podem ser
estudadas em comunidades migratdrias, translocais e virtuais, considerando-as como entidades
dindmicas construidas ao longo do tempo e do espaco, onde os individuos investem e articulam
seus interesses compartilhados em musica. Ginjo e Moraes (2018) corroboram que os estudos
das cenas permitem compreender como as praticas musicais surgem, em face ao apreco nutrido
por pessoas que compartilham o gosto por um mesmo estilo musical. Ademais, Bennett (2004)
pontua que o conceito de cena é multifacetado, ou seja, oferece a possibilidade de analisar o
cruzamento entre producdo musical e praticas de consumo em trés faces distintas, que permeiam
contextos em que a cena musical é local, translocal ou virtual (BENNETT; ROGERS, 2016).

A cena musical local abrange a combinacéao das relagdes existentes entre 0s espacos e a
praxis social, onde ha a interagdo de varios fatores estéticos, politicos, representacionais e de
governancga que organizam as praticas musicais que ocorrem no ambito de uma cidade (STAHL,
2004). Bennett e Rogers (2016) consideram que a primeira década de pesquisas neste escopo,
apos a publicacdo inicial de Straw (1991), se concentrou principalmente em noc¢des especificas
do local e da cidade, recorrendo a abordagens etnograficas para retratar as cenas musicais locais.
Bennett (2004) apresentou uma compilacdo das principais descobertas feitas neste periodo, que,
em resumo, apontam que a cena musical local: é construida e mantida por meio da socializagdo

continua entre pessoas organizadas em redes colaborativas; pode assumir uma pluralidade de
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dimensdes simultaneamente sobrepostas e contraditdrias; pode ser retirada do contexto original,
sendo adaptada para atender o0s propdsitos culturais de pessoas situados em locais especificos;
contribui para fomentar o turismo local, beneficiando os espacos urbanos atrelados a cena. Nos
ultimos anos, Bennett e Rogers (2016) situam que boa parte das pesquisas de cenas locais tém
se concentrado em espacos de masica ao vivo, que atuam como microcosmos culturais fluidos.
Além disto, os autores defendem que a constante globalizacéo que se passa no campo da musica
reduziu a ideia de uma cena restrita a um local, favorecendo uma perspectiva de translocalidade.

A cena musical translocal busca descrever como as apropriacoes e inovacdes locais de
um estilo de musica podem ocorrer simultaneamente em uma variedade de locais globalmente
dispersos, mantendo um senso de conexao com as preferéncias estilisticas e expressdes de gosto
musical que ocorrem em outras regides, paises e continentes (BENNETT, 2004). Em razdo da
globalizacdo do campo da musica, Bennett e Rogers (2016) mencionam que o conceito de cena
translocal ajuda a entender como as atividades cotidianas dos musicos e dos publicos adeptos
transpassam os limites tradicionais da localizacdo geogréfica de uma cena local. Estes autores
consideram que as cenas musicais translocais sdo mais amplas, pois, abrangem varias camadas
espaciais que estdo sobrepostas e influenciam-se mutuamente. Bennett (2004) ressalta que as
cenas translocais caracterizam-se: pela mobilidade global de estilos musicais locais especificos;
pelo fluxo de pessoas que atuam em favor da produgéo e da comercializagédo destes estilos em
espacos diferenciados; e pela capacidade dos membros desta cena se comunicarem uns com 0S
outros através do tempo e do espaco, usando novas tecnologias. As cenas musicais translocais
sdo fluidas, e, em muitas vezes, estendem-se ao dominio virtual (BENNETT; ROGERS, 2016).

A cena musical virtual passou a existir em decorréncia dos meios de conex&o mediadas
pela Internet, as quais ofereceram uma série de infraestruturas digitais que viabilizaram novos
espacos de interacfes que, de certa forma, reduziram as barreiras geograficas e temporais em
gue uma cena musical pode ser vivenciada (MAGAUDDA, 2020). Bennett e Rogers (2016)
consideram que as cenas virtuais servem como extensdes que ajustam as interrelagdes entre 0s
individuos e o campo da masica, expandido as realidades concretas das cenas (trans)locais para
um espagco digitalizado capaz de organizar e estruturar uma cena virtual. Bennett (2004) diz que
0 acesso a este ambiente é mais simplificado, pois, geralmente, os artistas e os fas observam as
mesmas regras de associacao e de sociabilidade que estdo envolvidos nas cenas (trans)locais, o
que facilita a comunicacdo entre as pessoas que compartilham o gosto por um mesmo estilo
musical. O autor enfatiza que, nas cenas virtuais, os participantes dependem de demonstragcdes
de competéncias que notadamente articulem conhecimentos e informacdes relevantes que estao

associados ao estilo musical, o que valoriza as discussdes e evidencia 0 comprometimento do
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individuo com a cena em questdo. Bennett e Rogers (2016) destacam que este é um campo de
estudo recente, em que 0s pesquisadores podem investigar como as cenas virtuais e (trans)locais
estdo sobrepostas, desvelando as interacdes online e offline que ocorrem em uma cena musical.

Conforme demonstrado no decorrer desta secdo, 0 mercado musical passou por diversas
transformacoes historicas ao longo dos séculos (OGDEN et al. 2011), implicando diretamente
nas formas pelas quais a musica foi produzida e comercializada em midias fisicas e digitais na
contemporaneidade (GOMES et al., 2016; EIRIZ; LEITE, 2017; URBINATI et al. 2019). Tais
transformacdes também impactaram nas relacdes existentes entre os agentes e as infraestruturas
que constituem a cena musical (MAGAUDDA, 2020), seja ela estruturada em uma dimenséo
local, translocal e/ou virtual (BENNETT; ROGERS, 2016). Para os fins que guiam este estudo,
delibera-se que o conceito de cena translocal estendido ao dominio virtual € 0 meio mais
adequado ao contexto pesquisado. Considera-se que o campo delineado (isto é, a cena musical
do metal no Brasil) possui raizes estrangeiras e influéncias internacionais que culminaram em
sua formagé&o, caracterizando sua origem translocal preponderante para o fomento dos gostos e
praticas de consumo do publico brasileiro adepto a cena em questdo. Isto posto, a se¢do seguinte
traz uma breve caracterizacdo do género musical do metal, abrangendo os fatos principais que

resultaram na concepc¢do da cena brasileira ligada a este estilo de musica.

2.4.1 Elementos do género musical do metal e as origens da cena brasileira

O blues e o rock (classico, psicodélico e progressivo) sao as influéncias musicais mais
significativas que culminaram no desenvolvimento do heavy metal, pois forneceram elementos
caracteristicos que contribuiram na formac&o do género. A medida em que as bandas de blues-
rock incorporaram amplificadores mais potentes em suas apresentacdes, 0s vocalistas faziam
performances mais poderosas; os bateristas aumentavam os Kits de percussao; e os guitarristas
e os baixistas aprimoraram a velocidade e a precisdo dos riffs, solos e distor¢des; e todas essas
acOes contribuiram para delinear os elementos musicais e sonoros do heavy metal (PHILLIPS;
COGAN, 2009). Quanto as primeiras bandas que séo reconhecidas neste estilo, os britanicos
consideram que o Black Sabbath seria o progenitor do heavy metal, enquanto os estadunidenses
acreditam que o género foi inaugurado pelo Led Zeppelin (WEINSTEIN, 2000). Independente
de qual das duas bandas seja creditada por gerar o heavy metal, Phillips e Cogan (2009) afirmam
gue ambas contribuiram para definir os padrfes que as bandas posteriores seguiram neste estilo,

especialmente em termos de musicalidade, performance, moda, valores, atitudes e publico-alvo.
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O uso do termo ‘heavy metal’ para designar um género musical especifico surgiu em
meados da década de 1970, embora a sua origem histérica ndo seja um consenso e apresente
versoes diferentes dependendo da fonte ou do contexto observado. Harrison (2010) atribui que
este termo possui origens geogréaficas, em alusdo as cidades inglesas industriais do pos-guerra
e as classes operérias que trabalhavam nas fundi¢es de metal, 0s quais serviram como cenario
figurativo para o nascedouro das bandas que sdo consideradas propulsoras do género. Em um
teor lirico, o termo apareceu pela primeira vez em ‘Born To Be Wild’, da banda Steppenwolf
(PHILLIPS; COGAN, 2009), onde o trecho “heavy metal thunder” foi utilizado para descrever
a experiéncia de se dirigir um carro ou motocicleta em uma rodovia deserta, e, a partir de entdo,
tornou-se uma referéncia para estabelecer um estilo de rock em que o vocal e as guitarras eram
intensas e distorcidas (WEINSTEIN, 2000). No mercado da musica, Weinstein (2000) resgatou
uma entrevista concedida por Geezer Butler, baixista do Black Sabbath, onde ele afirma que o
termo foi inicialmente utilizado pela critica norte-americana em um sentido depreciativo, para
ilustrar que o estilo musical “néo era rock, mas, sim, 0 som de metal pesado batendo” de forma
indiscriminada, e “alguém na Inglaterra percebeu isso e chamou a coisa toda de heavy metal”.

Assim, parece inviavel rastrear precisamente a origem do termo ‘heavy metal’ enquanto
género musical, pois existem outras historias e argumentos que também visam retratar como
ele foi criado. Phillips e Cogan (2009) ressaltam que, no estudo académico de musica, 0s termos
“proto” e “pds” sdo utilizados para situar um movimento temporal no desenvolvimento de um
género musical, e, no caso do heavy metal, é evidente que bandas “proto-metal” influenciaram
na formag@o do termo, assim como ha bandas “pds-metal” que também foram induzidas a esta
mesma ldgica. Tal reflexdo visa discutir se um género musical realmente pode “existir” até ser
de fato “nomeado”. Indo além destas questdes, Weinstein (2000) menciona que o termo ‘heavy
metal’ foi aceito na Gra-Bretanha, mas encontrou resisténcia por parte dos norte-americanos,
0s quais empregavam o termo ‘hard rock’ para associa-lo ao género musical. Segundo a autora,
as bandas estadunidenses continham elementos essenciais ao estilo, mas eram demasiadamente
melodicas para serem consideradas como ‘heavy metal’ na década de 1970, havendo, portanto,
uma singela diferenciacdo para referencié-las ao género musical construido em torno do metal.
Indiferentemente do termo mais adequado ser ‘heavy metal’ ou ‘hard rock’, a autora sugere a
existéncia de uma série de codigos e de transagcfes que caracterizam o género e a cena do metal.

Weinstein (2000) observa que o género musical do metal possui um conjunto de codigos
gue geralmente determinam se uma banda/artista se enquadra efetivamente ao estilo, e, nesse
caso, as dimensoes sonora, visual e verbal sdo cruciais para esta questdo. O Quadro 9 descreve

0s principais codigos que constituem as trés dimensdes que foram mencionadas nesse trecho.
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Quadro 9 — Dimensdes sonoras, visuais e verbais do metal

Dimensao

Cadigo

Descricdo sumaria

Sonora

Volume alto

o A poténcia sonora transmite uma sensacdo poderosa ao ouvinte.
o Amplificadores devem elevar o som ao limite nas apresentagdes.
o Este padrédo sonoro também é replicado nos estldios de gravacéo.

Vocal

* Deve haver uma conexdo entre o vocal e a instrumentacdo existente.
e Traduz emocionalidades (desafio, raiva, excitacdo, dor, poder, etc.).
o Contempla diversos tons e sonoridades (agudos, graves, guturais, etc.).

Guitarra

e O som é amplificado e caracterizado por técnicas de distor¢des.

e Requer grande destreza manual e competéncia técnica do masico.

o Utiliza dispositivos eletronicos, como pedais wah-wah e fuzz boxes.

e Os solos sdo elementos essenciais que caracterizam o género musical.

Baixo

e Tem um papel fundamental no metal, se comparado a outros géneros.
¢ Usado como instrumento ritmico, e tem o som fortemente amplificado.
¢ E o instrumento que garante o “peso” caracteristico do (heavy) metal.

Bateria

¢ O kit de percusséo é mais elaborado se comparado a outros estilos.
¢ Dita 0 padréo ritmico e uma ampla gama de efeitos sonoros.
e E um instrumento complexo que exige sincronia de “bragos e pernas”.

Teclado

o Fornece elementos eletrdnicos que ampliam as possibilidades sonoras.
e Nao fere o ‘cddigo’ do metal, e nem ¢ um instrumento “obrigatério”.
o Algumas bandas/artistas incorporaram o instrumento ao longo dos anos.

Visual

Itens

o Identidade artistica: logotipo, capas de albuns, simbolos, etc.

¢ VVestimentas em geral: jeans e couro cravejado, geralmente na cor preta.
o Acessorios: patches e botons associados a identidade artistica.

e Veiculos: algumas bandas se aproximaram da cultura do motociclismo.

Performance ao vivo

o lluminac&o: feixes de luz, estroboscdpios, lasers, etc.
o Cenérios: névoa artificial, figurino, elementos estéticos de palco, etc.

Midia

¢ Videoclipes: mantém a coeréncia narrativa, recorrendo a elementos (e.
g. revolta contra figuras de autoridade, cenas de desordem ou contetido
sexual implicito) intercalados em takes performaticos da banda em acéo.

Verbal

Nome da banda

o Atua como dispositivo de marketing e de declaracéo artistica.

* Boa parte das bandas evocam temas dionisiacos e/ou caéticos.

¢ Fornece um contexto dentro do qual os albuns e letras sdo interpretados.

e Evita-se 0 uso do nome pessoal de um integrante em torno da unidade
da banda (excecdes ocorrem quando o artista ja esta consolidado).

Titulos dos albuns

o Refletem 0s mesmos temas que 0s nomes das bandas aludem.
o Geralmente, adotam 0 nome de uma mdsica existente no album.

Letras e composicoes

¢ VVertente dionisiaca: enfatiza forcas vitais da vida humana nas vérias
formas possiveis do éxtase, como a triade “sexo, drogas e rock n’ roll”.

 Vertente do caos: trata temas relacionados & desordem social, conflito,
violéncia, morte, profano x sagrado religioso, espectro da fantasia, etc.

Fonte: Adaptado de Weinstein (2000), paginas 21 a 43.

De acordo com Weinstein (2000), a dimensédo sonora envolve uma serie de dispositivos
de instrumentacao que se combinam para proporcionar o alto volume que é caracteristico das
gravacOes e apresentacdes ao vivo. Mynett (2017) endossa a importancia que as etapas de
producdo, engenharia de som, mixagem e masterizacdo possuem neste contexto. Thomas e King
(2019) identificaram que fatores como extremidade, impacto, energia e precisdo sdo qualidades
sonoras que os produtores musicais de metal mais valorizam neste género. Por sua vez, a

dimensdo visual compreende uma gama de itens que garantem uma identificacdo réapida e
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transmitem a imagem da banda/artista ao publico, além de fornecer significados que oferecem
uma referéncia de como os ouvintes podem apreciar a misica em consonancia com o contexto
analogo ao estilo (WEINSTEIN, 2000). Chaney e Goulding (2016) exemplificam como um
destes itens visuais (roupas), em um contexto especifico (festival de metal), permitem que os
individuos expressem comportamentos que denotam a fuga temporéria da vida cotidiana em
razdo da musica experienciada nos shows. Weinstein (2000) também considera a dimensédo
verbal que age sob a significacdo associada ao metal, a qual é encontrada nos nomes das bandas,
nas letras/composicoes e nos titulos de albuns, em uma perspectiva dionisiaca e/ou do caos. A
dimensdo verbal do metal é conhecida por empregar temas polémicos em suas letras, o que
gerou movimentos de controle parental e processos juridicos (CHRISTE, 2013; ROWE, 2018).

No que se refere as transacdes sociais que permeiam a cena do metal, Weinstein (2000)
afirma que artistas, publicos e mediadores sdo igualmente essenciais neste ambiente, e que cada
um deles possuem interesses proprios e perspectivas independentes que se unificam por meio
das transacGes. Os artistas devem possuir talentos, habilidades e caracteristicas condizentes com
0 género do metal, as quais influenciam na producéo de albuns de estudio e na performance ao
vivo em concertos, garantido a banda enquanto uma unidade social. Os mediadores envolvem
os agentes de distribuicdo midiatica (radio, televisdo, revistas, sites, etc.) e do mercado musical
(produtoras, gravadoras, estudios, organizadores de concertos, etc.). O publico estereotipado do
metal é formado por homens, brancos, jovens e pertencentes a classe trabalhadora, organizando-
se em torno de subculturas que variam de acordo com as preferéncias musicais. Phillips e Cogan
(2009) consideram que parte do publico do metal adota uma postura miségina e homofobica,
sendo um problema que resulta em poucas bandas femininas ou membros abertamente gays, tal
como relatado no trabalho de Clifford-Napoleone (2015), em que a autora descreve os desafios
e a busca por reconhecimento destas pessoas em face o género musical. Em suma, as transacoes
que caracterizam a cena do metal envolvem artistas que criam e executam a musica, o publico
que forma a base da subcultura, e os mediadores que reinem ambas as partes por algo em troca.

Weinstein (2000) descreve que os limites do género do metal ndo séo rigidos, mas, ao
contrério, eles se expandem e contraem a medida em que estes agentes realizam transacfes
conforme seus interesses musicais, sociais e financeiros. De certa forma, isto contribuiu para a
fragmentacdo e o surgimento de diversos subgéneros que permeiam as diferentes cenas do
metal. A lista de variacdes do género é extensa e inclui uma pluralidade de denominacdes a
depender da referéncia que for considerada (WEINSTEIN, 2000; PHILLIPS; COGAN, 2009;
CHRISTE, 2013; WIEDERHORN; TURMAN, 2013). Para fins de ilustracdo, alguns dos
subgéneros que possuem consolidagcdo no escopo musical do metal sdo: Lite, Thrash, Death,
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Black, Doom, Core’s, Nu, Power, Speed, Progressive, Symphonic, etc. Phillips e Cogan (2009)
afirmam que existem muitas semelhancas entre alguns subgéneros do metal, fazendo com que
um artista/banda possa se enquadrar em mais de uma denominacdo. Além disto, Sinclair e
Dolan (2015) mencionam que o metal passou por diferentes periodos de popularidade, fazendo
com que alguns dos subgéneros incorporassem tracos estilisticos de outros géneros musicais (e.
g. grunge, punk, funk, rap, classico, etc.). Isto resultou em varias cenas experimentais a nivel
underground em resisténcia ao mainstream do metal de sucesso comercial. O publico do metal
geralmente é possessivo quanto ao género musical, e este movimento recorrentemente leva a
discussdes sobre o que é considerado genuino ou falso no estilo (PHILLIPS; COGAN, 2009).
Originalmente, as cenas tradicionais do metal foram concebidas na Gra-Bretanha e na
Ameérica do Norte (SINCLAIR; DOLAN, 2015). Na Gra-Bretanha, 0 movimento batizado de
‘New Wave Of British Heavy Metal’ potencializou a cena do metal no final da década de 1970,
sendo capitaneado por bandas como o Judas Priest, Iron Maiden, Motérhead, Def Leppard e
Saxon, as quais foram influenciadas pelos ja consagrados Black Sabbath, Led Zeppelin e Deep
Purple. Este movimento musical teve reflexos na cena norte-americana da baia de Sdo Francisco
(California) durante a década de 1980, originando bandas como o Metallica, Slayer, Megadeth,
Testament, Exodus e Death Angel (CHRISTE, 2013; WIEDERHORN; TURMAN, 2013). Fora
do eixo britanico-estadunidense, é relevante destacar as cenas existentes no continente europeu,
sobretudo na Alemanha e nos paises da regido da Escandinavia. A cena alemd deu origem a
bandas de varios subgéneros do metal, sendo exemplos: Scorpions, Helloween, Blind Guardian,
Kreator, Destruction, Sodom e Accept (CHRISTE, 2013; WIEDERHORN; TURMAN, 2013).
Por sua vez, a regido da Escandinavia é uma cena fortemente reconhecida por fomentar varias
bandas ligadas ao subgénero musical extremo do Black Metal (PODOSHEN et al., 2014; 2018).
Certamente, as cenas internacionais auxiliaram na disseminacao e formacéo do metal no Brasil.
As raizes da cena do metal brasileiro remontam ao contexto histérico dos anos 1980, em
que o pais caminhava para o fim do regime ditatorial e vivenciava um cenario de instabilidade
econémica (SILVA, 2014). Conforme Luiz (2016), os shows internacionais ndo eram comuns
no Brasil durante este periodo, em decorréncia de fatores como a falta de experiéncia e ousadia
dos produtores da época, a repressdo militar e a grave crise na economia. Os primeiros concertos
estrangeiros de rock/metal a acontecer em solo brasileiro foram de bandas como Alice Cooper,
em 1974, Queen, em 1981, e Van Halen, em 1983, os quais atrairam a atracao de grande publico
e contribuiram para disseminar as primeiras impressdes deste estilo musical pelo pais. Todavia,
foi com a vinda dos norte-americanos do Kiss, em 1983, que o metal no Brasil ganhou impulso,

com apresentagdes realizadas nos estadios do Maracand (Rio de Janeiro), Morumbi (S&o Paulo)
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e Mineirdo (Belo Horizonte). O forte impacto da passagem do Kiss pelo pais se deve, além do
show em si, as polémicas envolvendo grupos religiosos que acusavam a banda de satanismo, 0
que so serviu para reforcar a imagem rebelde que o metal passava (SILVA, 2014; LUIZ, 2016).
Um outro marco importante para o desenvolvimento da cena do metal no Brasil foi a
primeira edi¢do do Rock in Rio, em 1985. O festival ocorreu na Barra da Tijuca (Rio de Janeiro)
em um espaco construido e nomeado como ‘Cidade do Rock’, atraindo cerca de 1,38 milhdo de
pessoas em dez dias de evento (FREITAS; LINS, 2017). Bandas como Iron Maiden, AC/DC,
Scorpions, Ozzy Osbourne, Whitesnake e Queen chegavam ao Rio de Janeiro, e, ao encontro
deles, caravanas do Brasil inteiro se deslocavam para assistir uma apoteose musical. O publico
do festival ndo passou despercebido pela imprensa brasileira e a sociedade, os quais ndo tinham
conhecimento sobre a estética que caracteriza o género, causando certa estranheza por parte da
midia em geral (SILVA, 2014). Luiz (2016) descreve que ja existiam fas e cenas adeptas ao
metal no Brasil antes da realizagdo da primeira edi¢cdo do Rock in Rio, porém, sem uma maior
visibilidade. O festival serviu como um efeito potencializador que fez crescer a cena do metal
no pais, fazendo com que este género musical se espalhasse para diversas regides fora do eixo
Rio-S&o Paulo. Sirino (2012) menciona que a euforia em torno do Rock in Rio fez com que a
midia abrisse algum espago para o metal brasileiro, movimento que ndo durou por muito tempo.
Em termos de musicalidade, a cena do metal no Brasil se apresentou como uma forma
alternativa e de repudio a Musica Popular Brasileira (MPB) da época, a qual acolhia artistas de
perfil intelectualizado e cooptados por estruturas de poder midiatico, excluindo os jovens de
classe média que caracterizavam a classe trabalhadora (DHEIN, 2012). Sirino (2012) situa que
a repulsa da midia tradicional pelo metal brasileiro evitou a banalizac&o e vulgarizacéo da cena
no pais, o que foi um alento para os fas mais resistentes e conservadores deste género musical.
Para o autor, o meio pelo qual o metal foi concebido no Brasil ndo foi para que ele se tornasse
popular, mas para ser um estilo de musica preferido por uma parcela rebelde e desajustada da
populagéo na era moderna. Silva (2014) afirma que o metal nacional buscou consolidagéo entre
0 publico adepto ao renegar 0s géneros musicais mais populares de origem brasileira, a exemplo
da MPB, do samba e do novo pop-rock. O género foi considerado uma nova forma — barulhenta
e inteligivel, na opinido dos criticos — da juventude brasileira se expressar, a qual ndo estava
preocupada em dialogar com os artistas e as bandas nacionais ja consolidadas e reconhecidas.
O metal se espalhou por diversas regifes do Brasil no decorrer da década de 1980, e,
curiosamente, a primeira banda brasileira a gravar um LP de metal estava distante dos maiores
centros urbanos e financeiros do pais. A banda Stress, originaria do estado do Para, é apontada

como marco inicial do metal nacional por ter conseguido este feito, ao produzir o LP homénimo
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no Rio de Janeiro em 1982 (DHEIN, 2012). As composigdes do Stress foram registradas em
portugués e inspiradas nos problemas sociais decorrentes da vida cotidiana, incorporando senso
de revolta e duras criticas a realidade urbana (SIRINO, 2012). Luiz (2016) destaca que o Stress
liderou o movimento underground do metal brasileiro, e as apresentacdes realizadas no Rio de
Janeiro abriam espago para novas bandas do género. Paralelamente, gravadoras independentes
como a Baratos Afins (S&o Paulo) e a Cogumelo (Belo Horizonte), fomentaram as primeiras
oportunidades de langcamento para muitas bandas de metal nacional. A Baratos Afins lancou as
coletaneas SP Metal 1 (1984) e Il (1985) que contou com a presenca de bandas como Centurias,
Virus, Avenger, Salario Minimo, Korzus, Santuario, Abutre e Performances. A Cogumelo foi
responsavel por lancar as primeiras musicas do Sepultura e Overdose em um Split-LP, além de
participar nos trabalhos iniciais de bandas como o Holocausto, Sarcéfago, Chakal, Explicit
Hate, Attomica e Multilator. No Rio de Janeiro, o Split-LP Ultimatum trouxe as musicas das
bandas Dorsal Atlantica e Metalmorphose para o metal brasileiro (DHEIN, 2012; LUIZ, 2016).

Silva (2014) chama a atencéo para o fato de que a maior fonte de comunicacéo interna
e de mercado entre o publico do metal é regida pelo idioma inglés, o que fez com que muitas
bandas brasileiras adotassem esta linguagem, tal como aconteceu com bandas da cena alema
que conseguiram atingir sucesso a nivel global (e. g. Scorpions, Kreator, Destruction). Ribeiro
(2018) destaca que este caso ndo foi diferente com as bandas de metal do Brasil, fazendo com
que elas comegassem a cantar em inglés, ou ainda, lancassem discos com versdes em portugués
e inglés (e. g. Dorsal Atlantica e Ratos de Porao). Este autor indica que o motivo por tras desta
mudanca era alcancar o publico do exterior, viabilizando turnés internacionais e legitimacdo da
producdo musical das bandas brasileiras na cena do metal mundial. Além disso, as bandas do
Brasil utilizavam de uma estética similar ao que era veiculado no exterior, influenciando nas
escolhas das composicdes, vestuario, imagens de encartes de discos e cartazes, entre outros
aspectos. Silva (2014) e Ribeiro (2018) consideram que as bandas Sepultura e Angra séo as que
melhor representam o sucesso do metal brasileiro obtido em nivel mundial, uma vez que, ambas
recorrentemente realizam turnés internacionais e possuem reconhecimento em diversos paises.

A medida em que a cena do metal no Brasil se desenvolvia e acompanhava as novidades
do cenério internacional, alguns espacos dedicados a esta cultura musical iam surgindo em todo
0 pais (VASCONCELLOS, 2015). O espago mais emblematico e visto como a ‘Meca’ do metal
em territorio brasileiro trata-se da Galeria do Rock, localizada na cidade de Sdo Paulo. Silva
(2014) situa que, no auge da galeria, cerca de 400 lojas foram abrigadas nesse espago, e quase
a metade eram dedicadas exclusivamente ao rock/metal em suas mais variadas ramificacoes. O

trabalho de campo feito por Vasconcellos (2015) apresenta uma descri¢do de como varias cenas
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locais do metal brasileiro movimentavam-se ao longo dos anos. Em S&o Paulo, destaca-se a
Galeria do Rock e a loja Woodstock Discos, que serviam como um ponto para que varios fas
de metal se encontrassem antes de um show, bem como para fins de socializa¢éo e aquisicdo
de produtos e materiais relacionados ao género musical. No Rio de Janeiro, o autor situa a
importancia que a Rua Cearé e os bares periféricos da cidade tiveram no fomento do metal,
sobretudo nas ‘cavernas, subterraneos, garagens e calabougos’ que funcionavam a noite. Nos
estados do nordeste brasileiro a cena € itinerante, interligando o fluxo de fas de diversas capitais
e cidades que estdo ao entorno, de acordo com o0s eventos que ocorressem nestas localidades.

Contudo, o metal ndo é um género musical popular no Brasil. Os poucos encontros de
fas acontecem em cenas a nivel underground que resistem ao tempo, ou ainda, em shows e
festivais esporadicos que ocorrem pelo pais. Tal como foi demonstrado, é certo que a cena
nacional se caracteriza por ser translocal, sendo influenciada pelo cenario internacional na sua
origem, havendo interacdes entre artistas, publicos e mediadores de varios estados do pais. O
meio virtual também gera contato entre as partes, o0 que contribui para a manutencédo da cena
do metal no Brasil. Assim sendo, considera-se que as nogoes sobre cenas translocais/virtuais se
apliguem ao caso da presente tese, servindo como o plano de fundo que viabiliza o estudo sobre
as praticas e a formacao do gosto que permeiam o consumo do metal no Brasil.

Apos apresentar 0 embasamento tedrico necessario ao desenvolvimento dessa pesquisa,
bem como situar o contexto em que ocorre o fendmeno do consumo a ser estudado, é importante
destacar que a estrutura conceitual que guiou a andlise e interpretacdo dos dados empiricos esta
exposta no Artigo 1 que compde esse trabalho. Em resumo, a estrutura propde gue os individuos
situados uma cena musical, performam praticas que internalizam e externalizam o gosto por um
estilo de musica em especifico, havendo implicacdes diversas na esfera do consumo. Essas
praticas constituem-se mutuamente, isto €, a medida em que o individuo desempenha praticas
de internalizacdo do gosto por um género musical, ele torna-se apto para externalizar as suas
preferéncias musicais perante a cena na qual esta inserido. Do mesmo modo, ao passo em que
o individuo efetua préaticas de externalizagdo do gosto associadas a uma cena musical, contribui
para internalizar o estilo de musica entre suas preferéncias, podendo, inclusive, adquirir novos
gostos musicais durante o processo, bem como influenciar no gosto musical de outras pessoas.

Isto posto, a estrutura conceitual elaborada no Artigo 1 serviu como referéncia para o
trabalho empirico desenvolvido nos Artigos 2 e 3, 0s quais visam cumprir com 0s demais
objetivos especificos propostos para esse estudo. A se¢do seguinte traz uma sintese do método
que foi empregado para a elaboracdo do primeiro artigo, além de detalhar os procedimentos

metodologicos que foram empregados na conducdo dos respectivos artigos empiricos.



3 METODOLOGIA

Tendo em vista que o manual de normalizagao de trabalhos académicos da Universidade
Federal de Lavras (2020) possibilita que dissertacOes e teses possam ser desenvolvidas em
formato de artigos, salienta-se que cada objetivo especifico proposto nesta tese esta vinculado
a um artigo em particular. Desta forma, esta se¢do tem o intuito de apresentar uma viséo geral
dos procedimentos metodologicos que foram implementados nos respectivos artigos, os quais
estdo disponiveis na se¢do que corresponde a Segunda Parte deste trabalho. A Figura 3 sintetiza
0s principais aspectos atrelados a metodologia que foram implementados.

Figura 3 — Sintese dos procedimentos metodoldgicos
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Fonte: Do autor (2022).

Conforme deliberado e explicado na se¢éo 2.1, este estudo se orienta pelos pressupostos
que regem o paradigma interpretativista; adota a concepg¢do ontoldgica intersubjetivista como
nocdo da realidade social; e recorre a epistemologia construtivista para gerar o conhecimento
sobre o fendmeno pesquisado (BURRELL; MORGAN, 1979; BERGER; LUCKMANN, 2008;

SACCOL, 2009). Em consonancia com este posicionamento e 0s objetivos de pesquisa, 0s
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procedimentos metodoldgicos empregados sdo de cunho qualitativo e descritivo. A pesquisa
qualitativa tem por finalidade permitir um olhar critico e aprofundado sobre os fatos que
constituem a realidade social (VIEIRA, 2006), e, no caso do marketing e comportamento do
consumidor, pode contribuir na compreensdo dos significados culturais, sociais e simbolicos
que constituem o consumo (SAUERBRONN et al., 2011). A pesquisa descritiva é uma forma
de se registrar e compreender as particularidades do fenémeno estudado (GIL, 2008), e, no que

tange ao consumo, mapeia comportamentos que retratam a realidade (TONETTO et al., 2014).

3.1 Sintese do percurso metodoldgico adotado no artigo 1

Em atencdo ao objetivo especifico que visou “apresentar uma estrutura conceitual que
promova a interlocucao entre as praticas de consumo e o gosto no contexto das cenas musicais”,
elaborou-se uma reviséo integrativa da literatura nos moldes propostos por Torraco (2016). O
autor situa que este tipo de revisdo tem o propdsito de analisar, criticar e sintetizar a literatura,
a fim de identificar lacunas existentes e sugerir novas frentes de estudos. Para cumprir com este
objetivo, buscou-se por artigos cientificos nas bases Web of Science e SCOPUS, que tenham
investigado o consumo de musica sob a perspectiva da Teoria da Pratica e/ou da Teoria Social
do Gosto. Em seguida, procedeu-se com as etapas de triagem, leitura completa, descricdo dos
trabalhos revisados, analise critica da literatura, proposicdo da estrutura conceitual e da agenda
de estudos futuros. O detalhamento do percurso metodoldgico adotado para este objetivo pode
ser conferido integralmente na Segunda Parte que compde este documento, especificamente no

Artigo 1 - Por uma partitura integradora: orquestrando a pratica e o gosto no consumo musical.

3.2 Procedimentos de coleta e analise dos dados utilizados nos artigos 2 e 3

A estrutura conceitual elaborada no Artigo 1 foi imprescindivel para dar sequéncia aos
demais objetivos especificos, os quais tiveram por finalidade caracterizar as praticas de
internalizagdo (Artigo 2) e de externalizacdo (Artigo 3) do gosto que permeiam o consumo de
musica na cena do metal brasileiro. A configuracdo do campo estudado é predominantemente
translocal/virtual (BENNETT; ROGERS, 2016) no que se refere ao Brasil. Isso implica no
entendimento de que as interacdes entre os participantes da cena musical pesquisada sdo Uteis
para caracterizar o contexto de consumo em uma perspectiva nacional, abrangendo pessoas que
embora estejam situadas em diferentes localidades do pais, ainda assim estéo interligadas e

nutrem um senso de conexao por serem aficionadas pelo género do metal. Para coletar os dados
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de natureza qualitativa e descritiva, utilizou-se das técnicas de entrevistas em profundidade e

de observacao ndo participante, sendo interpretados por meio da técnica de analise tematica.

3.2.1 Entrevistas em profundidade

Para acessar 0s relatos que caracterizam as praticas de internalizacdo e externalizacéo
do gosto na cena musical estudada, utilizou-se de entrevistas em profundidade enquanto técnica
principal de coleta de dados. Fischer et al. (2014) recomendam o emprego de entrevistas em
pesquisas qualitativas que objetivam entender os aspectos sociais e culturais que moldam o
comportamento de consumo de um grupo estabelecido, que, no caso deste estudo, se traduzem
nas praticas e gostos manifestos na cena do metal no Brasil. A prospeccdo dos sujeitos de
pesquisa observou os seguintes critérios: autodeclarar-se ouvinte aficionado do género musical
do metal; consumir produtos ou servigos que tenham identificacdo clara com o estilo; ter
conhecimento e gosto manifesto por trés ou mais subgéneros do metal. Também foi considerado
previamente se o entrevistado performava praticas que externalizam gosto pelo género musical
estudado, tais como: interagir em paginas ou grupos afins nas midias sociais; tocar algum
instrumento e/ou fazer performance vocal; frequentar espacos que fomentam a cena do metal

no pais. Os Quadros 10 e 11 situam a caracterizacdo dos entrevistados e o seu perfil de consumo.

Quadro 10 — Caracterizacdo dos entrevistados

Ent. Sexo Es_ta_do el Estad_o Profisséo Escolaridade Rer_u?a
civil | (anos) | (Brasil) familiar

EO01 | Masculino | Solteiro 33 MG Administrador Pds-graduacéo 5-6 saldrios
E02 | Masculino | Solteiro 24 MG Professor de musica Ensino superior | 9-10 saldrios
EO03 | Masculino | Solteiro | 41 SP Mdsico Pds-graduacéo 9-10 salérios
E04 | Masculino | Casado 53 MG Engenheiro civil Ensino superior 10+ salérios
EO05 | Feminino | Solteira 28 RS Designer e musicista Ensino superior 3-4 salérios
E06 | Masculino | Casado 45 DF Professor universitario Pds-graduacéo 10+ salérios
EQ7 | Feminino | Solteira 22 RS Social media Ensino médio 0-2 salérios
E08 | Masculino | Solteiro 35 SE Analista de projetos Pds-graduacéo 7-8 salarios
E09 | Masculino | Solteiro 36 SP Produtor de eventos Ensino superior 5-6 salarios
E10 | Feminino | Solteira 26 SP Professora de inglés Ensino superior 0-2 salérios
E11 | Masculino | Solteiro 28 MG Designer Ensino superior 3-4 salérios
E12 | Feminino | Solteira 31 SP Escalista pleno Ensino superior 0-2 salérios
E13 | Masculino | Casado 28 MG Jornalista Pds-graduacéo 5-6 salarios
E14 | Masculino - 44 SP Mecénico industrial - 3-4 salérios
E15 | Feminino | Solteira | 33 PR Analista de midia Pds-graduacéo 3-4 salérios
E16 | Feminino | Solteira 34 AP Cantora Ensino superior 3-4 salérios
E17 | Feminino | Solteira 29 PA Advogada Pds-graduacéo 10+ salérios
E18 | Feminino | Casada 34 SC Bibliotecaria Pds-graduacéo 9-10 salérios
E19 | Feminino | Solteira | 27 RS Técnico de laboratério Ensino superior 3-4 salérios
E20 | Masculino | Casado 41 DF Bancério Pds-graduacéo 9-10 salérios

Fonte: Dados da pesquisa (2022).
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Entrevistados(as) [o1Jo2]o03Joa]os o6 o7 [osJoofro]11]12]13]1a]1s5] 1617181920
Subgéneros do metal que guiam o gosto musical
Lite Metal (Hard Rock) X X X X X X X X X X X X X X
Glam/Hair Metal X | X | X | X X | X X X X
Doom Metal X | X X X X | X
Thrash Metal X X X X X X X X X X X X X X X
Death Metal X X X X X X X X X X X X X X X X
Black Metal X X X X X X X X X
White Metal X
Power Metal X X X X X X X X X X X X
Progressive Metal X | X X X X | X X | X X
Symphonic Metal X X | X | X X X | X X | X | X
New Metal X X X X X | X X | X
Core's Metal X | X X X X
Industrial Metal X X X X
Outros X - - X X X X
Sludge Metal, Stoner Metal, Gothic Metal, Djent Metal.
Posses de itens associados ao género musical do metal
Camisas de banda X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X
Vestudrio estilizado X X X X | X | X | X ]| X X | X | X | X ]| X
Acessorios afins X | X | X X X | X | X | X ]| X X | X | X | X | X] X
Tatuagens afins X | X | X[ X X | X X X X X
CD's/DVD's/LP's X X X X X X X X X X X X X X X X X X X
Revistas/Posters X X | X | X X | X X X | X | X | X[ X] X | X
Ingressos de shows X | X[ X | X ]| X X X | X[ X[ X| X | X[ X|X]| X]| X]| X
Outros - X X~ X - - X
Canecas, objetos de decoragdo, palhetas, baquetas, crachés, bandeiras.
Assinatura de plataformas de streaming
Spotify X X X X X X X X X X X X X X
Deezer X X X X X
Amazon Music X
YouTube Music X
Néo assina X X
Outros - _X_
Tidal Hi Fi
Agdes e atividades que realiza no contexto dos ambientes virtuais que fomentam a cena musical do metal
Ler matérias em sites/blogs X | X | X | X X X[ X ]| X[ X | X[ X]| X]| X]| X]| X X
Visualizar canais no Youtube X | X | X | X ]| X X | X X X[ X ]| X | X | X | X X
Participar de comunidades emredes | X | X [ X X | X | X | X X | X | X X X
Seguir paginas em redes sociais X | X | X X X | X | X | X X | X| X | X[ X ]| X|X]|] X| X
Opinar/interagir em comentarios X | X | X X X X X X | X X | X
Recomendar e aceitar recomendagbes | X | X | X X X | X | X | X X[ X | X[ X ]| X[ X] X X
Outros
Tocar instrumento musical e/ou realizar performance vocal
Guitarra ritmica X | X X | X | X X X X | X | X X | X
Guitarrasolo X X | X X X X X X | X
Contrabaixo X | X X X | X X X
Bateria X | X
Teclados X X X X | X X
Performance Vocal X X X | X X X X
Outros
Espagos fisicos que fomentam a cena do metal que ja frequentou
Bares teméticos X X X X X X X X X X X X X X X X X X X
Shows em estadios X | X[ X | X ]| X ]| X X | X[ X | X| X | X[ X|X] X]| X]| X X
Festivais de musica X[ X | X | X[ X]| X[ X|X|[X]|X]|X[|X]|X|[X]|X|X]X]|] X]| X]| X
Lojas afins de artigos em geral X | X | X | X]| X ]| X X | X X[ X | X[ X]| X | X]| X]| X X
Galerias X X X X X X X X X X X X X X
Eventos, feiras e/ou exposicoes X | X | X[ X ]| X ]| X X | X | X X | X X | X | X X
X
outros Turnés com bandas

Fonte: Dados da pesquisa (2022).

As informagdes apresentadas foram obtidas mediante a aplicacdo prévia do formulario

para levantar dados sociodemograficos dos entrevistados e 0s aspectos que representam o seu

consumo musical (APENDICE A). Nessa mesma oportunidade, com o prop6sito de comunicar
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0s entrevistados quanto aos procedimentos da pesquisa e informé-los sobre os seus direitos,
além de obter seu assentimento em participar do estudo, também foi disponibilizado o Termo
de Consentimento e Livre Esclarecido (APENDICE B).

A busca e selecdo dos entrevistados englobou agentes que exercem papéis diversificados
na cena musical do metal (fds, musicos, produtores, criticos, influenciadores digitais, etc.), na
intencdo de captar as varias nuances que geram imbricagdes entre o gosto e a préatica. Os quatro
primeiros participantes foram selecionados a conveniéncia do pesquisador responsavel pelo
estudo, os quais indicaram outras pessoas elegiveis ao propdsito da pesquisa. Ou seja, a partir
do quinto entrevistado desenrolou-se a técnica de selecdo por “bola de neve”, abrangendo
consumidores do género musical do metal em diferentes regides brasileiras. As entrevistas
foram realizadas por meio de aplicativos que possibilitam a comunicacdo em tempo real na
Internet (Google Meet), sendo devidamente gravadas para posterior transcricao.

E valido destacar que o contexto social e sanitario vigente no periodo da conducéo das
entrevistas (Junho de 2021 a Outubro de 2021) n&o foi favordvel para realizar pesquisas em
campo de modo presencial por decorréncia da pandemia de COVID-19, situacdo em que a
Organizacdo Mundial de Saude e outros érgdos internacionais recomendaram o distanciamento
social e a tomada de medidas de prevencdo a contaminacao. Este cenario afetou, inclusive, a
realizacdo de eventos musicais que levam a aglomeracéo de pessoas. Um exemplo expressivo
no Brasil foi 0 adiamento do festival Rock in Rio para setembro de 2022 (o mesmo iria ocorrer
no ano de 2021), tal como informado pelo O Globo (2021), situacdo que se aplicou a varios
outros shows nacionais e internacionais que ocorreriam pelo pais entre os anos de 2020 e 2021.

No intuito de obter as informacdes necessarias aos fins do presente estudo, elaborou-se
um roteiro de entrevistas semiestruturado por meio de topicos guias (APENDICE C), os quais
adequaram-se conforme as particularidades das entrevistas e garantiram maior flexibilidade na
conducéo da conversacdo entre as partes envolvidas (GASKELL, 2003). Isto possibilitou que
0 entrevistador tivesse maior liberdade na conducéo do roteiro, de modo que outras perguntas
puderam emergir durante a entrevista, garantindo relatos mais detalhados conforme a expertise
do respondente. Os tdpicos guias estdo em comunhdo com a estrutura tedrico-conceitual gerada
no Artigo 1, contemplando praticas de internalizacéo e externaliza¢do do gosto musical.

As entrevistas foram conduzidas em dois momentos distintos. Uma data foi agendada
para conversar com o0s participantes sobre as questfes de 1 a 16 do roteiro, que constituiram-se
de perguntas de ordem: biografica; percepcdo quanto ao género do metal e a respectiva cena;
regime de gosto e processo de aprendizagem; engenharia de gosto e processo de experiéncia; e

0 gosto pelo particular. Em uma segunda data, aconteceu a sequéncia das entrevistas em que
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abordou-se as questdes de 17 a 36 do roteiro, as quais envolviam praticas de externalizacdo do
gosto, sendo exemplos: performances em face as comunidades virtuais; performances em face
a ritualizacdo do gosto; performances em face a espacializacdo do gosto; e 0s impactos que
essas performances podem exercer na internalizagdo do gosto musical dos entrevistados. Tendo
em mente que 20 participantes foram selecionados para o estudo, e que o pesquisador realizou
duas entrevistas diferentes com cada um desses participantes, pode-se afirmar que o corpus é
formado por 40 entrevistas - considerando-se apenas 0s dados coletados por meio dessa técnica.

Durante o periodo de execucdo das duas entrevistas com cada um dos participantes, o
pesquisador implementou uma técnica de coleta de dados adicional visando obter informacdes
complementares e/ou inéditas, bem como manter contato com os participantes nesse intervalo.
Foi solicitado que participantes elaborassem playlists teméticas conforme algumas orientagdes
prévias (APENDICE D), os quais deveriam selecionar de 6 a até 10 musicas afins ao género
musical do metal e explicar por meio do envio de &udios para 0 Whatsapp do pesquisador, 0s
motivos que levaram a sua escolha. Trés temas foram designados para a elaboragédo de cada
playlist, sendo, respectivamente: (1) apresentar o género do metal para um ouvinte que nao o
conhece; (2) refletir sobre as musicas que retratam a trilha sonora de sua vida; e (3) apontar as
masicas que expressam o gosto pelo género do metal na atualidade. Destaca-se que a elaboracéo
das playlists foi intercalada com as entrevistas — conforme o cronograma no Quadro 12.

Quadro 12 — Cronograma da realizacdo das entrevistas e elaboracédo das playlists musicais

Ent [Playlist 1| Entrevistal |Duracdo da Entrevista 1|Playlist 2 |Entrevista2 | Duracdo da Entrevista 2 |Playlist 3
01 17/jun 30/jun 01:05:07 13/jul 13/jul 01:22:17 04/ago
02 19/jun 24/jun 00:59:32 03/jul 20/jul 01:08:51 03/ago
03 23/jun 26/jun 01:01:07 07/jul 14/jul 01:07:22 28/jul
04 23/jun 24/jun 00:40:06 07/jul 07/jul 01:08:16 29/jul
05 19/jul 22/jul 00:54:37 03/ago 05/ago 01:01:29 16/ago
06 20/jul 21/jul 01:49:36 23/ago 24/ago 02:11:09 13/set
07 30/jul 03/ago 00:49:42 13/set 14/set 00:48:01 27/set
08 10/ago 12/ago 00:45:50 08/set 09/set 01:07:11 30/set
09 28/jul 29/jul 01:02:24 16/ago 19/ago 00:51:32 02/set
10 09/ago 13/ago 00:50:18 24/ago 10/set 00:57:27 21/set
11 | 06/ago 07/ago 01:16:14 23/ago 25/ago 01:14:51 21/set
12 10/ago 10/ago 01:13:23 06/set 09/set 01:31:51 23/set
13 11/ago 14/ago 01:18:00 30/ago 04/set 01:17:33 06/out
14 | 16/ago 16/ago 01:19:06 15/set 16/set 01:19:48 20/out
15 | 18/ago 21/ago 01:10:18 10/set 11/set 01:15:00 27/set
16 25/ago 26/ago 01:08:37 05/out 22/set 01:01:36 03/nov
17 01/set 04/set 00:48:37 21/set 24/set 00:53:52 05/out
18 01/set 11/set 01:10:50 16/out 09/out 01:10:17 16/out
19 02/ago 03/set 01:00:42 01/out 06/out 01:15:09 19/out
20 05/out 15/out 01:06:46 15/out 22/out 01:26:50 26/out

Fonte: Dados da pesquisa (2022).
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Para fins de ilustragdo, uma listagem com algumas das musicas que foram selecionadas
nas playlists pode ser conferida nos Apéndices E, F e G. O material levantado foi integrado ao
corpus dos dados para a posterior andlise e interpretacdo dos resultados que descrevem as
praticas de internalizacdo e externalizacdo do gosto no contexto do género musical do metal.

As entrevistas foram encerradas ao atingir o critério de saturacao, isto €, 0 momento em
que as informacdes e relatos coletados se repetem de forma similar e frequente, ndo havendo
acréscimo ou surgimento de novas informacdes relevantes para o conjunto final dos resultados
(THIRY-CHERQUES, 2009). Gaskell (2003) delibera que o intervalo entre 15 e 25 entrevistas
geralmente é o ideal para construir o corpus da pesquisa e atingir a saturacdo no levantamento
de informacdes, justificando este entendimento com base em dois aspectos. O primeiro é que
um maior niumero de entrevistas ndo leva necessariamente a uma compreensao mais detalhada
dos dados, uma vez que as representacdes expostas pelos entrevistados sdo provenientes de
processos sociais, mesmo que possam parecer no¢des Unicas frente a percepcao do individuo.
O segundo aspecto mencionado pelo autor é referente ao volume de informacdes disponiveis
para andlise, que exigem alta capacidade introspectiva do pesquisador em relembrar momentos
e contextos especificos da entrevista, visando produzir um relatorio aprofundado dos resultados.

Ao atentar-se para estas recomendacdes, é importante ressaltar que o corpus da pesquisa
foi feito por técnicas de coleta de dados distintas, a exemplo das entrevistas em profundidade
(principal), playlists musicais e da observagdo ndo participante na internet (complementares),
as quais geraram um volume substancial de informac6es para o escrutinio minucioso dos dados.

O subtopico seguinte situa as diretrizes que orientaram a observagao nao participante no estudo.

3.2.2 Observacao ndo participante

A técnica de observacao ndo participante refere-se ao processo de investigacdo em que
0 pesquisador se abstém fazer intervencdes no campo estudado, de modo que a sua presenca
ndo é informada aos integrantes do grupo observado, para captar a esséncia do comportamento
performado em sua real manifestacdo (FLICK, 2004). Esta abordagem é recorrente em estudos
desenvolvidos no ambito das ciéncias sociais, €, recentemente, a sua implementacdo tem sido
disseminada no meio digital. Marietto (2018) situa que os avangos na Tecnologia da Informagéo
trouxeram novas possibilidades e recursos para a aplicacdo do método, ajudando a superar as
barreiras existentes entre individuos, grupos ou fendmenos que serdo observados. Sabe-se que
é praticamente impossivel de o pesquisador observar diretamente todos 0s eventos que ocorrem

simultaneamente nos ambientes virtuais, porém, considera-se que a observacao nao participante
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por meios digitais € indireta e atemporal. Isto possibilita que o pesquisador possa ver e rever 0s
eventos observados, apontando padrdes e conflitos nas interagdes virtuais (MARIETTO, 2018).

Ao adotar a técnica de observacao ndo participante como uma das formas de coleta de
dados complementares neste estudo, foi importante o estabelecimento de alguns critérios que
garantiram a consisténcia e a confiabilidade das informaces coletadas, sobretudo, pelo fato de
sua procedéncia estar associada a infinidade de informacdes, opinibes e contetido que circulam
no ambiente virtual. Yin (2010) sugere que o pesquisador delibere sobre o que sera observado,
onde e quando estas observacdes irdo ocorrer, e de que maneira as observagdes serao registradas
e analisadas. Em atenc&o ao propdsito de caracterizar as préaticas de internalizacdo (Artigo 2) e
de externalizagdo (Artigo 3) do gosto no contexto do género musical do metal, destaca-se que
a técnica de observacdo ndo participante na internet ocorreu de acordo com as especificidades
de cada um desses objetivos, adotando-se critérios especificos para cada um deles.

Em relagdo ao Artigo 2, a técnica foi empregada com o intuito de elencar as midias e os
influenciadores digitais que exercem alguma influéncia sobre as praticas de internalizacdo do
gosto narradas pelos entrevistados situados no topico 3.2.1, enfocando nas atividades exercidas
e 0s recursos disponibilizados por esses veiculos no ambiente virtual. Foi feito um levantamento
prévio das midias e influenciadores digitais que atuam na cena nacional do metal, adotando-se
enquanto critério de selecdo aqueles que possuiam um nimero de seguidores/inscritos acima da
média geral, considerando-se a somatdria em canais digitais diversos (Facebook, Instagram e
YouTube) até o dia 05 de outubro de 2021. Portanto, foram selecionados: 05 sites da internet —
whiplash.net, wikimetal.com.br, roadiecrew.com, roadie-metal.com, rockbrigade.com.br; 04
canais no YouTube de influenciadores digitais — Regis Tadeu, KazaGastao, Canal Barbonico e
HeavyTalk; e 03 grupos de Facebook — Mundo Metal, Metal & Rock Bar, Cl4ssicos do Rock
& Metal. As informacdes descritivas que caracterizam essas midias foram registradas em um
documento, servindo para complementar a analise dos relatos cedidos pelos entrevistados.

No que se refere ao Artigo 03, a observacdo ndo participante ocorrida na internet teve
enquanto objetivo acompanhar os perfis em redes sociais associados aos participantes situados
no topico 3.2.1, visando coletar informacfes complementares que corroborassem com os relatos
das entrevistas, sobretudo, quanto as praticas de externalizacdo do gosto que s&o performadas
nos ambientes virtuais. As informagdes coletadas nos perfis dos entrevistados foram registradas
em imagens digitais (print screen) e armazenadas junto aos demais dados da pesquisa, de modo
que esses arquivos foram utilizados para fins de ilustracdo de trechos de entrevistas dispostos
na sec¢éo de resultados do respectivo artigo. A observagao ndo participante conduzida nos perfis

em redes sociais dos participantes do estudo foi encerrada na data da ultima entrevista realizada.
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A quantidade de informacdes disponiveis nos meios digitais € imensuravel, e, mesmo
que tenha havido uma delimitagdo prévia do que foi observado, os dados selecionados podem
ser considerados significativos. Inevitavelmente, as informacdes que foram coletadas por meio
da técnica de observacdo ndo participante passaram pelo crivo do autor deste estudo, e,
consequentemente, por aspectos relativos a sua subjetividade. De antemdo, resguarda-se que 0
registro das informagdes observadas foi feito de acordo com a pertinéncia que elas tenham
mediante aos objetivos especificos almejados, cabendo ao pesquisador responsavel pelo estudo
deliberar sua relevancia e potencial de contribuicdo na caracterizacdo das praticas e gostos que
permeiam a cena do metal no Brasil. Logo, foi plausivel optar por descartar dados insuficientes
ou ndo armazenar informacdes superficiais, registrando-se apenas o que é essencial ao contexto.

Embora a técnica de observacdo ndo participante descrita neste topico possa evocar, de
certa maneira, uma analogia ao método de netnografia, € importante esclarecer que a proposta
aqui detalhada ndo se enquadra nesta modalidade de pesquisa, que também possui etapas bem
definidas e procedimentos especificos para a sua implementacéo, tal como foi estabelecido por
Kozinets (2002). Em comunhéo ao método netnografico e as consideracdes feitas por este autor,
acredita-se que a observacao nao participante por intermédio dos meios digitais possa, também,
fornecer informacdes relevantes no estudo das culturas e comunidades online que s&o mediadas
pela Internet, no intuito de entender os aspectos que influenciam o comportamento de consumo.

Empregou-se a técnica de analise tematica enquanto meio de se interpretar os dados que
foram coletados por meio das entrevistas em profundidade, das playlists e da observacdo nédo
participante na internet, sendo este um mecanismo flexivel que permite integrar as informacdes
obtidas por intermédio de procedimentos de coleta distintos, visando organizar e sistematizar
os dados que foram levantados (BRAUN; CLARKE, 2006; SILVA et al. 2020). O tdpico a

seguir descreve as delimitacGes da técnica e as etapas necessarias a sua implementacao.

3.2.3 Andlise tematica

Estruturada por Braun e Clarke (2006), a analise tematica é uma técnica para identificar,
analisar e relatar padrées (temas) dentro dos dados, sendo um recurso para organizar e descrever
um conjunto de informacgdes em detalhes. Na otica de Silva et al. (2020), os temas representam
um agrupamento de ideias codificadas a partir de pontos comuns, que possibilitam responder a
questdo de pesquisa sobre um assunto investigado. Os autores destacam que a analise tematica
pode ser implementada em uma gama de abordagens teoricas e epistemoldgicas. Em atencéo a

este fato, e tendo como base o artigo seminal de Braun e Clarke (2006), situa-se que a anélise
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tematica aplicada neste estudo é de ordem construtivista, a qual buscou teorizar os contextos
socioculturais em que as praticas, significados e experiéncias sao (re)produzidas em sociedade.

A execucdo do método ocorreu por interesse tedrico a nivel latente, ou seja, 0s temas
foram organizados conforme o aporte conceitual previamente estabelecido no Artigo 1,
havendo um esforco interpretativo por parte do pesquisador em caracterizar as praticas de
internalizagédo e externalizacdo do gosto que permeiam a cena do metal no Brasil. Braun e
Clarke (2006) esclarecem que o processo da analise tematica ndo € linear, isto €, o pesquisador
pode mover-se entre as etapas quantas vezes julgar necessario, visando obter a melhor
padronizacao possivel dos temas. Souza (2019) diz que a analise tematica requer uma postura
recursiva, demandando tempo e dedicacdo por parte do pesquisador que a desenvolve. O

Quadro 13 descreve as etapas da analise tematica que foram empregadas nos Artigos 2 e 3.

Quadro 13 — Etapas da analise tematica

Etapa Descricdo
Transcricdo dos dados, leitura e releitura de conteldo textual, e
apontamento de ideias iniciais durante o processo.

Codificacdo das caracteristicas dos dados de forma sistemética em
2 — Gerando cédigos iniciais todo o banco de dados disponivel, separando extratos textuais
relevantes para cada cédigo.

Agrupamento dos coédigos gerados em temas potenciais, reunindo
3 — Buscando por temas todos os dados que sdo pertinentes a cada um destes temas em carater
preliminar.

Verificagdo se os temas potenciais acomodam adequadamente 0s
extratos codificados e a totalidade do banco de dados disponivel.
Busca-se obter homogeneidade interna (entre os codigos) e
heterogeneidade externa (entre 0s temas).

Refinamento das especificidades de cada tema e da histéria geral que
é contada pela andlise, ou seja, deve-se considerar todos os temas e as
relagGes existentes entre eles. Em seguida, gera-se nomes e definigdes
claras para cada um dos temas consolidados.

Selecdo de exemplos vividos e convincentes dos extratos coletados,
que devem ser capazes de ilustrar as imbricacfes existentes entre a
questdo de pesquisa, a literatura e a anélise que foi desenvolvida. Em
seguida, produz-se o relatério cientifico da analise.

Fonte: Braun e Clarke (2006).

1 — Familiarizando-se com os dados

4 — Revisando temas

5 — Definindo e nomeando os temas

6 — Produzindo o relatorio

O corpus de dados formado por informacdes oriundas das entrevistas em profundidade,
playlists teméticas e observacao ndo participante conduzida na internet foram essenciais para a
elaboracdo dos temas analisados, 0s quais caracterizam os resultados que foram obtidos no
presente estudo. O aporte conceitual fornecido pelo Artigo 1 contribuiu para delinear os temas
definidos para a caracterizacdo empirica das praticas de internalizagéo e externalizagéo do gosto

no consumo do género musical do metal, os quais estao dispostos no Quadro 14.
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Quadro 14 — Temas abordados nos artigos empiricos

Aporte conceitual do Artigo 1

Temas

Regime de gosto em face
ao processo de
aprendizado

- Insercdo do ouvinte na cena musical: ndcleo familiar, circulo social, midia
especializada/tradicional, meios digitais.

- Préticas de problematizacdo: dimensdes sonoras, visuais e verbais do
género do metal; desvios comportamentais.

- Préaticas de ritualizagdo: escuta em servigos de streaming e/ou midias
fisicas; processo de apreciacdo musical.

- Préticas de instrumentalizacdo: atualizacdo de significados via ampliacdo
de repertdrio musical e ecletismo.

Engenharia de gosto em
face ao processo de
experiéncia

- Caracterizacdo de midias: revistas, sites e influenciadores digitais.

- Préticas de benchmarking institucional: avaliagdo e relagdo com a critica
musical e especializada.

- Préticas de autodidatismo: engajamento sistematico para desenvolver o
gosto; viés descompromissado enquanto amplia repertério musical.

- Préticas de cooperativismo: construcdo intersubjetiva de significados;
avaliacdo da postura dos artistas; comportamento do publico na cena.

Préticas de Internalizagédo do Gosto (Artigo 2)

Gosto pelo particular

- Especificidade do gosto: discografias especificas, bandas ndo tradicionais
e subgéneros exoticos.

- Participacdo e reconhecimento: atividades no show business ou meio
artistico; reconhecimento pelos demais membros da cena.

- Apreco por outro campo cultural: linguistica, literatura e artes visuais.

Gosto como performance
em face as comunidades
virtuais

- Postagens rotineiras e de contelido associado a musica.

- Consumo de videos de reagdes (reacts).

- Exibic&o de bens materiais nos meios virtuais.

- Reproducéo de covers artisticos e as colaboragdes entre musicistas.

Gosto como performance
em face a ritualizacdo do
gosto

- Aprendizado de instrumento musical ministrado por um tutor.
- Aprendizado de instrumento musical por instrucdo autodidata.
- Aprimoramento técnico da performance.

- Pratica conjunta com demais musicos.

- Influéncia dos instrumentos e equipamentos na performance.

Préticas de Externalizagdo do Gosto (Artigo 3)

Gosto como performance
em face a espacializagdo
do gosto

- Interacdo social e elementos estéticos de espacos.
- InteragBes simbdlicas entre publicos e artistas.
- Diferencas experienciais de consumo em espacos fisicos.

- Reflexividade e julgamentos ao consumir shows ao vivo.

Fonte:

Dados da pesquisa (2022).

A redacéo dos resultados empiricos que constituem os Artigos 2 e 3 considerou os temas

que foram definidos nessa etapa, de modo que diversos excertos foram selecionados para fins

de ilustracdo, estando dispostos no decorrer da Parte 2 da Tese. Isso posto, a se¢do seguinte tras

as consideracOes gerais do estudo, proporcionando uma visdo holistica que visa caracterizar as

praticas de internalizacéo e de externalizagcdo do gosto no consumo do género musical do metal.



84

4 CONSIDERACOES GERAIS

A presente secdo tem o intuito de fazer alguns apontamentos relativos a Segunda Parte
da tese, de modo a garantir a compreensao sobre a maneira pela qual os trés artigos elaborados
estdo relacionados e demonstram a reciprocidade entre os conceitos de gosto e de pratica diante
0 consumo de musica. Além disso, visa trazer reflexfes sobre os resultados que foram obtidos,
bem como levantar algumas limitacGes que se interpuseram durante a conducéo desse estudo.
Em carater retrospectivo e de sistematizacdo, destaca-se que a Primeira Parte foi fundamental
para delinear a contextualizacdo da pesquisa, 0 aporte tedrico e as diretrizes metodoldgicas que
viabilizaram o objetivo geral de se “elaborar uma estrutura tedrico-conceitual que seja capaz de
articular o consumo no processo de internalizagéo e externalizagdo do gosto musical por meio
das praticas, explorando-a empiricamente na cena musical do metal no Brasil, no intuito de
elucidar seu modus operandi”. Deste objetivo geral, desdobraram-se trés objetivos especificos
que estdo devidamente contemplados nos respectivos artigos expostos na Segunda Parte da tese.

O Artigo 1, intitulado “Por uma partitura integradora: orquestrando a pratica e o gosto
no consumo musical”, € produto de uma revisao integrativa da literatura existente para cumprir
com o objetivo de apresentar uma estrutura conceitual que promova a interlocucédo entre o gosto
e a pratica de consumo musical. Esse manuscrito compilou diversas publicacdes sobre o tema,
que, embora abordassem algumas relagdes entre 0 gosto e a pratica no consumo de musica, hdo
demonstravam claramente os caminhos que ouvintes percorrem para serem inseridos em uma
cena musical e fomentar apreco pelo respectivo género que a legitima, ou ainda, como esse
apreco seria demonstrado perante os pares. Diante dessa lacuna, cunhou-se nos termos “praticas
de internalizacdo do gosto” e “praticas de externalizagdo do gosto” uma possibilidade eminente
para se explicar esse fenbmeno em um contexto do consumo aplicado ao campo da musica.

O texto desse primeiro artigo apresenta uma sintese das obras selecionadas, promovendo
uma reflexdo critica sobre como os achados desses estudos poderiam ser integrados em uma
perspectiva analitica unificada. Esse esforco interpretativo culminou na elaboragéo da estrutura
conceitual que demonstra as imbricagdes entre as préticas de internalizacdo e externalizacdo do
gosto em uma cena musical, além de propor uma agenda de pesquisa para incentivar estudiosos
a desenvolverem estudos empiricos neste campo. Tal contribuicdo pode desencadear uma série
de estudos em varias cenas musicais, 0 que enriqueceria a discussao sobre o tema e aperfeigoaria
o framework que foi originalmente proposto, incorporando achados de pesquisas futuras. Tendo
em vista os fins da tese, uma limitacdo latente em relacdo a esse artigo pode ser apontada em

funcdo do intersticio em que a revisdo integrativa foi realizada, desconsiderando os artigos que
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foram publicados posteriormente e que por ventura seriam incorporados na estrutura conceitual
utilizada para analisar os artigos empiricos. Contudo, o respectivo artigo encontra-se publicado.
Por sua vez, o Artigo 2 que compdem a presente tese foi nomeado por “As praticas de
internalizagdo do gosto no consumo do género musical do metal”, caracterizando-as mediante
ao objetivo especifico andlogo ao titulo desse mesmo manuscrito. Sdo abordadas préaticas que
0s ouvintes performam durante sua iniciagdo em interacdo constante com o objeto (o0 género
musical do metal) e atores (familiares, amigos, midia, etc...) que perpetuam o sistema de normas
da cena. Durante o processo, 0 ouvinte realiza agdes de escuta e apreciacdo responsaveis por
atualizar significados nesse campo, dotando-o da capacidade de avaliar criticamente as suas
preferéncias de consumo. A medida em que o ouvinte aprofunda a sua relagdo com o género do
metal, julgamentos estéticos do gosto sdo praticados em observancia aos criticos musicais e aos
demais pares da cena, o que contribui para a experimentacdo musical. A distin¢do social nesse
campo ¢ obtida conforme o ouvinte desempenha praticas que atestam a particularidade do gosto.
Ao passar por esses estagios, é plausivel que o ouvinte esteja propicio a assumir uma postura
mais ativa na cena musical do metal, podendo efetuar préaticas de externalizacdo do gosto.
Intitulado “As praticas de externalizagao do gosto no consumo do género musical do
metal”, o Artigo 3 corresponde ao ultimo artigo da tese e possui 0 objetivo alinhado ao titulo
do manuscrito, visando caracterizar as atividades que expressam o apreco do ouvinte pelo estilo
de masica em questdo. Assim, investigou-se o gosto como performance para obter informac6es
relevantes sobre o consumo em trés contextos apontados pela revisdo de literatura, sendo eles:
interacdes nas comunidades virtuais; a pratica com instrumentos musicais; e a participacao nos
espacos fisicos que fomentam a cena do metal. Em uma noc¢do bastante abrangente, as praticas
de externalizac&o do gosto aplicadas aos casos estudados representam interagdes socioculturais
que possibilitam a manifestacéo de apreco pelo género do metal. Entre as diversas performances
caracterizadas, sdo exemplos: a exibicdo de itens colecionaveis em redes sociais, o aprendizado
para se tocar/cantar musicas do estilo, e o ato de frequentar shows de bandas nos espacos que
movimentam a cena pesquisada. Tais performances sao importantes para promover a integracéo
dos participantes com a cena em geral, estimulando o consumo pelo género musical do metal.
Os achados empiricos dos Artigos 2 e 3 foram significativos para elucidar como ocorre
0 modus operandi da estrutura conceitual elaborada no Artigo 1, fornecendo informagdes para
se caracterizar as praticas de internalizacéo e de externaliza¢ao do gosto no consumo do género
musical do metal. Embora alguns dos comportamentos rotineiros identificados ja tenham sido
abordados na literatura, essa tese avanca ao ampliar tal analise teérica em um escopo integrado,

demonstrando desde o processo inicial de como 0s ouvintes sdo iniciados em um género musical
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e desenvolvem competéncias culturais para apreciéd-lo, havendo interacbes que beneficiam o
julgamento estético do gosto e a elaboracao de codigos que geram disting¢éo social; até o estagio
em que 0 ouvinte assume uma postura participativa na cena musical e desempenha préaticas que
demonstram o apreco pelo género estudado. Essa visdo holistica é essencial para compreender
as imbricagdes entre 0 gosto e a pratica em um campo cultural, especificamente, no da musica.

Indo além da aplicagdo da estrutura conceitual elaborada no Artigo 1, em termos de se
demonstrar as imbricacdes tedricas entre as pratica e gosto na esfera do consumo, os Artigos 2
e 3 permitem tecer alguns comentarios sobre especificidades que circundam o género musical
do metal no escopo brasileiro, contribuindo ndo s6 para o campo do conhecimento denominado
Metal Studies, mas, também, para os atores que gerenciam e fomentam a cena no cotidiano.

A comecar pelos recursos que sdo utilizados pelos ouvintes para se consumir a musica,
é evidente que as plataformas de streaming causaram transformacdes no mercado fonografico
e facilitaram o acesso dos consumidores, as quais também possuem a capacidade de recomendar
artistas aos ouvintes com base no perfil de consumo. Contudo, os resultados indicam que parte
do publico do género do metal ainda valoriza a posse de midias fisicas para se consumir musica,
havendo praticas de internalizacdo e externalizacdo do gosto especificas para essa finalidade.
Isso ficou explicito entre os entrevistados que afirmam prestar maior atengdo na musica quando
reproduzida em midias fisicas, havendo o manuseio de encartes e a dedicacdo para a atividade
de escuta. A posse geralmente origina cole¢es dessas midias, que sdo expostas em redes sociais
para demonstrar apreco ao género musical do metal, desencadeando em interacdes entre 0s
apreciadores do género. Portanto, as gravadoras devem ficar atentas a esses habitos de consumo,
havendo potencial de mercado para se explorar a venda de midias fisicas, resgatando a nostalgia
entre os ouvintes de longa data, bem como despertar a curiosidade entre os ouvintes iniciantes.

A relacdo dos ouvintes do género musical do metal com a critica especializada também
é um ponto peculiar e que merece ser abordado. H4 um entendimento de que a critica musical
nao deveria se pautar em dizer o que ¢ “bom ou ruim” na opinido do influenciador, atitude que
afasta a atencédo do publico e gera descrédito a depender da forma em que o parecer assume e €
veiculado nesses canais especializados. As préticas de internalizacdo do gosto relatadas pelos
consumidores indicam que eles preferem formar a opinido por si mesmos sobre o que escutam,
ou ainda, compartilhando suas percepc¢des entre as pessoas de seu convivio social. Em termos
das praticas de externalizacdo do gosto, foi situado que a internet proporciona meios para que
0s ouvintes exponham as suas opiniées nos meios virtuais, recorrendo, também, ao consumo de
resenhas e videos de reacdes (reacts) para se informar. Diante estas consideraces, talvez seja

relevante que a critica musical repense o seu papel e funcéo social junto aos ouvintes do metal,
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saindo de um viés de julgador da arte para uma perspectiva de fornecer subsidios e informacdes
que orientem os ouvintes do género musical do metal durante o processo de escuta e apreciagao.

O comportamento do publico e dos artistas da cena musical do metal também possui
algumas peculiaridades que foram identificadas nesse estudo, e essas informagfes podem ser
fundamentais para a manutencédo e a renovacao do publico. H& um entendimento de que uma
parte dos ouvintes com mais tempo na cena podem assumir uma postura hostil em relagdo as
pessoas que estdo comecando a se inserir nesse ambiente — os tiozdes do metal. Também foi
mencionado que uma minoria de artistas que se envolvem com discursos de ddio e ideologias
questionaveis acaba prejudicando a imagem da cena do metal. Entre os participantes do estudo
houve uma reflexdo de que essas posturas devem ser desencorajadas para que a cena musical
do metal prospere e renove 0 seu publico. Mesmo que contestada por ouvintes mais
conservadores, a existéncia de bandas femininas e a aproximacao do metal com outros géneros
musicais talvez sejam caminhos que revigorem o estilo e agreguem outros publicos.

O consumo do género musical do metal também mostrou-se um caminho viavel para
despertar o interesse dos ouvintes por outras formas de culturas e expressdes da arte.
Identificou-se que as composi¢cdes dos artistas inseridos nessa cena musical podem se inspirar
ou fazer mencdo a obras da literatura, do cinema, de artes visuais, entre outros. Desta forma,
atores de campos culturais diversos podem desenvolver produtos que se associem aos elementos
estéticos que caracterizam o género musical do metal, de modo a atrair o interesse do publico a
desenvolver préaticas de internalizacdo do gosto por um campo cultural alheio ao que se € de
conhecimento dos ouvintes. Estreitar esses vinculos pode ser benéfico para a indUstria artistica
como um todo, agregando novos consumidores de diferentes segmentos culturais. Além disso,
os dados do estudo demonstram que o desenvolvimento do gosto por outros campos culturais
pode ser uma forma de promover a distin¢do social no contexto da cena musical do metal.

Um aspecto que merece destaque em relacdo as praticas de externalizacdo do gosto € o
fato de que a experiéncia em shows musicais representa o consumo in loco em relagéo ao género
do metal. A presenca nos espagos que fomentam a cena do metal foi citada como um meio de
socializagdo e aprecia¢do da musica ao vivo, havendo interagdes entre o publico e os artistas
gue variam de acordo com as caracteristicas proprias das localidades — casas de shows, estadios
e festivais. As informac0es tratadas quanto a espacializa¢do do gosto podem ser Uteis para que
o0s produtores de eventos desenvolvam condic¢des favoraveis para a experimentacdo e consumo
dos shows musicais, aprimorando os elementos de infraestrutura audiovisual que sdo utilizados
nas apresentacdes. Também houve o entendimento de que os consumidores presentes em um

show fazem comparagOes entre a qualidade da performance da banda ao vivo e o material
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registrado em estddio, e essa informacdo pode ser relevante para que os produtores avaliem
como a performance dos artistas ocorre nos palcos, para se atender as expectativas do publico.

Por fim, uma outra particularidade oriunda ao género do metal que foi apontada pelos
ouvintes entrevistados € o que se refere a complexidade técnica do estilo musical. Esse aspecto
foi visto nas praticas de internalizagdo do gosto quanto o processo de escuta e de apreciacao do
género, em que os consumidores se empenham em encontrar os detalhes e as nuances que
constituem a sonoridade do estilo; e, também, apontado em préaticas de externalizacdo do gosto
relacionada ao processo de aprendizado em se tocar um instrumento musical, requerendo o
treinamento constante para se aprimorar habilidades técnicas e obter virtuosismo, enquanto se
desenvolve a préatica musical de forma conjunta. Essa caracteristica do género musical do metal
pode ser um recurso para que os artistas do género desenvolvam as suas composic¢@es, de modo
a obter reconhecimento entre os ouvintes em funcdo da qualidade técnica existente em suas
mdusicas, sendo este um elemento que é valorizado entre os consumidores desse campo cultural.

Considerando apenas os artigos empiricos, faz-se relevante alguns apontamentos quanto
as limitacdes que lhes sdo inerentes. O primeiro aspecto a ser destacado refere-se ao perfil dos
entrevistados, sobretudo, quanto ao grau de escolaridade, havendo predominancia entre aqueles
que possuem ensino de formac&o superior. O antecedente histérico da Teoria Social do Gosto
é robusto em termos de estudos acerca da distingdo entre classes sociais e capital cultural, logo,
essa mencao se faz necessaria. Embora néo tenha sido algo intencional, esse fato pode gerar
algum ruido em termos de representatividade quanto a niveis de escolaridade diversos em face
ao estudo das imbricacdes entre pratica e gosto no consumo do género do metal. Supde-se que
0 uso da técnica de bola de neve para prospectar entrevistados tenha potencializado esse atributo
(ensino superior) durante a selecdo. Porém, resguarda-se que a diversificacdo dos participantes
foi atendida em outros elementos: faixa etaria, renda familiar e regides brasileiras. Também ha
grande variedade quanto ao perfil de consumo, conforme pode ser visto na se¢cdo metodoldgica.

Ainda sobre o perfil dos entrevistados e as reflexdes inerentes as limitacdes do estudo,
é pertinente apontar que uma parte dos participantes fazem (ou ja fizeram) alguma performance
com instrumentos musicais. Embora esse fator tenha sido essencial para se investigar as praticas
de externalizagdo do gosto que caracterizam a ritualizagdo (cantar/tocar instrumentos), supde-
se gue o fato de uma parcela dos entrevistados serem musicos amadores e/ou profissionais pode
causar alguma interferéncia nos resultados das préaticas de internalizacdo do gosto, sobretudo,
quanto ao processo de aprendizagem e experimentacdo. Essa cautela se justifica mediante a
compreensdo de que o ouvinte-musico pode ter maior facilidade para identificar caracteristicas

e nuances sonoras, em comparagao com aqueles ouvintes que ndo cantam ou tocam instrumento
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musical. Em outras palavras, o ouvinte-musico pode ter uma escuta direcionada em razédo de
sua pratica musical, em fungdo de conhecimento tedrico-técnico que cria condicOes favoraveis
para que a sua apreciacao seja mais detalhada em relacdo a quem néo possui tais habilidades.

Uma outra limitacdo indireta e que pode ser apontada, trata-se da abrangéncia do estudo
em relacdo ao que se entende por “cena do metal no Brasil”. Embora explicitado na se¢do 2.4
da Primeira Parte que “o conceito de cena translocal estendido ao dominio virtual” tenha sido
a forma mais adequada para o contexto pesquisado na tese, ndo ha a pretenséo, ou, até mesmo,
a possibilidade de atribuir que os resultados obtidos sejam representativos a nivel nacional.
Obviamente, o Brasil € um pais de dimens@es continentais e repleto de diferencas socioculturais
que caracterizam a sua populacéo, que esté distribuida em diversos estados federativos. Mesmo
que a selecédo de entrevistados tenha contemplado ouvintes de varias regides brasileiras, sabe-
se que as particularidades de cada localidade geogréafica também podem influenciar no consumo
do género musical do metal, e, por consequéncia, nas interrelacfes entre a pratica e o gosto.
Assim, os resultados empiricos da tese expressam as préaticas de internalizacdo e externalizagdo
do gosto de uma parcela especifica de ouvintes engajados no consumo desse género, 0s quais
se envolvem (em maior ou menor grau) com a cena translocal/virtual do metal no Brasil.

O grau de engajamento e participagdo na cena do metal talvez seja uma limitagéo final
que mereca ser mencionada em relacdo ao estudo que foi realizado. Os sujeitos da pesquisa, em
sua grande maioria, participam ativamente da cena pesquisada e assumem diferentes fungdes e
papéis sociais (fas, musicos profissionais e amadores, professor de musica, jornalista musical,
influenciadora, produtor de eventos, engenheiro de som, colecionador de objetos, entre outros).
Portanto, o publico que foi entrevistado demonstra algum grau de envolvimento direto/indireto
em relacdo a cena musical do metal no Brasil. Sabe-se que existem diversos perfis de ouvintes
de musica, os quais, inclusive, podem ndo ser tdo engajados em relacdo as atividades que se
desenrolam em uma cena musical, assumindo uma postura indiferente a esses movimentos. Ou
seja, aqueles ouvintes que apenas escutam ou tem alguma afinidade pelo género do metal, mas
n&o aprofundam vinculos com o contexto da cena. E prudente a ressalva de que a caracterizagio
das préticas de internalizacéo e externalizagdo do gosto expressas nesse estudo talvez estejam
restritas aqueles ouvintes que participam (em maior ou menor grau) da cena musical do metal,
podendo ndo representar ouvintes esporadicos e pouco participativos na subcultura de consumo.

Feitos os esclarecimentos sobre as limitagGes inerentes aos artigos empiricos, a Segunda
Parte da tese demonstra a reciprocidade entre 0s conceitos de gosto e de pratica no contexto do
consumo, levando em consideragdo um campo cultural especifico que os consumidores podem

desenvolver interesse e manifestar apreco por ele: 0 campo da musica e o0 género do metal.
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APENDICE A - Formulario sociodemografico e de perfil de consumo musical

Entrevistado n° Nome:

Idade: Sexo: Cidade:
Estado civil: Escolaridade:
Profissao: E-mail:

1. Renda familiar (considere todos os integrantes de sua casa; e R$ 1100,00 a faixa salarial):
) Entre 0 e 2 salarios ( )Entre 3e4salarios () Entre 5 e 6 salarios

) Entre 7 e 8 salarios ( )Entre 9 e 10salarios ( ) Acimade 10 salarios

. Entre os itens associados ao estilo musical do metal, assinale aqueles que vocé tem:

) Camisas de bandas ( ) Vestuario estilizado ( ) Acessorios afins () Tatuagens afins

. Entre os subgéneros do metal, assinale aqueles que orientam o seu gosto musical:
)Lite ( )Glam ( )Doom ( )Trash ( )Death ( )Black ( ) Core’s

) New () Power () Progressivo () Sinfonico ( ) Industrial ( ) Outros:

(
(
2
(
( )CD’s/DVD’s/LP’s () Revistas/Posters () Ingressos de shows () Outros:
3
(
(
4

. Vocé possui assinatura de servicos de streaming de musica? () Sim () Néo
4a. Em caso positivo, quais destas plataformas vocé possui assinatura?
() Spotify () Deezer () Apple Music () YouTube Music () Outros:

5. Vocé acompanha o ambiente virtual da cena do metal brasileiro? ( ) Sim () Néo
5a. Em caso positivo, assinale as acdes que voceé realiza no ambiente virtual em questéo:
() Ler matérias em sites/blogs especializados ( ) Visualizar canais no YouTube

() Participar de comunidades em redes sociais () Seguir paginas em redes sociais

() Opinar/interagir via comentarios em postagens ( ) Recomendar e aceitar recomendacdes

() Outras interag0es:

6. Vocé toca algum instrumento musical ou faz performance vocal? ( )Sim ( ) Nd&o
6a. Em caso positivo, quais destes instrumentos musicais vocé toca (ou performa)?
( ) Guitarraritmica ( ) Guitarrasolo ( ) Contrabaixo ( ) Bateria ( ) Teclados

() Outro instrumento: () Performance vocal

7. Vocé frequenta espacgos que fomentam a cena do metal brasileiro? ( ) Sim ( ) Néo
7a. Em caso positivo, quais destes espacos que vocé frequenta?

() Barestematicos ( ) Casasdeshows ( ) Showsem estadios ( ) Festivais de musica
() Lojas afins de artigos em geral () Galerias ( ) Eventos, feiras e/ou exposi¢oes

() Outros espacos:
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APENDICE B — Termo de consentimento e livre esclarecido

Prezado(a), vocé esta sendo convidado(a) a participar desta pesquisa da Universidade Federal
de Lavras (UFLA) de forma totalmente voluntéria. Antes de concordar, € importante que vocé
compreenda as informacdes e instru¢fes contidas neste documento. Serd garantida, durante
todas as fases da pesquisa: sigilo; privacidade; e acesso aos resultados.

| - IDENTIFICACAO DA PESQUISA:

Titulo do trabalho: O consumo de musica e as relagBes entre gosto e pratica: um estudo na
cena do metal no Brasil

Objetivo a ser respondido pelo trabalho: Entender de que forma a constituicdo matua entre
0 gosto e as préaticas implicam sobre o consumo de masica, e como este processo é internalizado
e externalizado pelos consumidores situados em uma cena musical.

Pesquisador(es) responsavel(is): Alvaro Leonel de Oliveira Castro; Daniel Carvalho de
Rezende

Cargo/Funcéo: Doutorando em Administracdo; Professor do Departamento de Pds-Graduacao
em Administragdo da UFLA.

Instituicdo/Departamento: Faculdade de Ciéncias Sociais Aplicadas (FCSA) — Departamento
de Administracdo e Economia (DAE) — UFLA.

Telefone para contato: (37) 99114-9594; (35) 3829-1091

Local da coleta de dados: Online, via aplicativos afins (Skype, Google Meet, Zoom, etc).

I —-PROCEDIMENTOS DA PESQUISA

Ap0s o assentimento do pesquisado em participar do estudo, seréd aplicado um formulério para
obter os dados sociodemograficos e algumas informacdes acerca de seus habitos de consumo
musical. Posteriormente, sera realizada uma entrevista que sera gravada em audio e video, e
ficard arquivada permanentemente em posse dos pesquisadores responsaveis pelo estudo.
Durante o estudo, serd solicitado que o participante elabore 03 playlists com musicas do metal.

111 - DIREITOS DO PARTICIPANTE

A identidade do participante sera mantida em sigilo. O entrevistado podera ainda, em qualquer
momento: recusar a responder a qualquer pergunta; abandonar a pesquisa a qualquer momento,
sem que seja necessaria justificativa; solicitar que o formulério preenchido e a gravacao sejam
apagados dos registros arquivados na pesquisa; e, caso queira, ser informado de todos os
resultados, independentemente do fato de mudar o seu consentimento em participar da pesquisa.

IV — CONSENTIMENTO POS-INFORMACAO

Apbs convenientemente esclarecido pelo pesquisador e ter entendido o que me foi explicado,
consinto (aceite via documento virtual) em participar do estudo.

Lavras, de de 2021.

Nome (legivel) / RG ou CPF Assinatura
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APENDICE C - Roteiro de entrevista

PROCEDIMENTOS PRE-ENTREVISTA
I) Apresentar o Termo de Consentimento e Livre Esclarecido ao entrevistado, visando informa-
lo a respeito dos procedimentos e objetivos do estudo, bem como sobre os seus direitos quanto

a participacdo voluntaria. Logo ap0s, sera requerido o seu assentimento em participar do estudo.

I1) Solicitar ao participante o preenchimento do formulario sociodemogréafico, na intencédo de
obter informacdes relevantes sobre o entrevistado e conhecer seu perfil de consumo de musica.

I11) Informar que a entrevista se trata de um bate-papo, ndo havendo nada “certo ou errado”.

IVV) Comunicar ao participante que a entrevista sera iniciada, havendo a sua gravagéo na integra.

“PARTE 1” - PROCEDIMENTOS DE ENTREVISTA - PERGUNTAS
Topico guia — Questdes de ambientacio (“quebra-gelo™)

1) Perguntas biogréficas:

e Qual é a sua primeira lembranca em relacéo ao género musical do metal na sua vida?
Por que o metal te atraiu? VVocé ouvia algum outro género antes? Se sim, porque mudou?
Nessa época, 0 que vocé fazia? (estudava, trabalhava, praticava alguma atividade, etc.).
Como vocé descreveria a sua relacdo com a sua familia na época? Eles ouviam metal?
E em relacdo aos seus amigos, como era o convivio entre vocés? Eles ouviam metal?
Algo ou alguém ja te incentivou a ouvir metal? Se sim, o que? Por que?

Algo ou alguém ja te atrapalhou a ouvir metal? Se sim, o que? Por que?

Hoje vocé ouve outros géneros que ndo o metal? Se sim, quais? VVocé se acha eclético?
Vocé ja fez alguma “loucura” por algo ou alguém associado ao metal? Se sim, o que?
Vocé considera que o metal ainda se faz presente na sua vida? Tanto quanto no passado?
E quem é vocé hoje? Quais sdo as principais mudancas que aconteceram na sua vida, de
quando vocé comecgou a ouvir metal? Pense no aspecto familiar, social, profissional...

2) Perguntas sobre a percepgéo do entrevistado quanto ao género musical do metal:

e Como vocé descreveria o género musical do metal? E um estilo relevante no Brasil?
De modo geral, quais sdo suas bandas/artistas favoritos? E do Brasil, em especifico?
Hé& alguma diferenca entre artistas estrangeiros e brasileiros? Se sim, quais sao?
Como vocé percebe o fa de metal no Brasil? (perfil, aparéncia, estigmas, etc.).
Qual foi 0 melhor show de metal que vocé ja foi? E por que vocé acha isso?
Vocé considera que o metal é melhor do que os demais géneros musicais? Porque?

3) Perguntas sobre a percepg¢éo do entrevistado quanto & cena musical do metal:
e De que maneira vocé percebe a cena do metal no Brasil atualmente?
e Qual a sua visdo sobre as cenas internacionais ligadas a esse estilo?
e Ha semelhancas/diferencas em relacéo ao Brasil? Se sim, quais séo?
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PRATICAS DE INTERNALIZAQAO DO GOSTO - OUVINTE PASSIVO
Topico guia — Regime de gosto e processo de aprendizagem

4) Em que situagGes vocé ouve metal no seu dia? Vocé tem momentos exclusivos sé para ouvir
musica? VVocé ouve do metal classico ao mais atual? Como vocé as escolhe? Onde vocé ouve?

5) Vocé se treinou para entender e apreciar 0s sons caracteristicos do metal (e seus subgéneros)?
Que habilidades desenvolveu? Como foi esse processo? Ao ouvir, no que vocé da mais atencao?

6) Que elementos sonoros sdo determinantes para se diferenciar os subgéneros do metal? E qual
€ 0 seu subgénero favorito? Porque esse em especifico € o que melhor satisfaz o seu consumo?

7) O que vocé fez para conhecer outras bandas/subgéneros do metal? Como esse conhecimento
pode ser aperfeicoado? Porque € interessante para uma pessoa ampliar o seu repertério musical?

8) No seu convivio social, vocé se relaciona com pessoas que gostam de ouvir metal? De que
forma vocés interagem? Como isso te ajuda a aprender e a gostar ainda mais de ouvir metal?

Topico guia — Engenharia de gosto e processo de experiéncia

9) De um modo geral, como vocé descreve a convivéncia entre os fas do metal no Brasil? Ha
algum tipo de comportamento que vocé julga mais adequado? E o que ndo é adequado na cena?

10) O metal possui elementos sonoros, visuais € verbais que sdo caracteristicos desse estilo.
Qual € asua interpretacdo a respeito deles? Como eles podem estimular o seu gosto pelo género?

11) A critica musical e os influenciadores (ou pessoas proximas) contribui para que um ouvinte
iniciante desenvolva gosto pelo género do metal? Como isso pode (ou ndo) funcionar na préatica?

12) Sabemos que o género do metal € amplo e se ramifica em outros subgéneros e estilos afins.
Por quais parametros vocé avalia o que € o bom gosto musical nesse contexto? E 0 mau gosto?

13) Por algum motivo, seja ele positivo ou negativo, vocé ja repensou o seu gosto por alguma
banda ou subgénero do metal? Na pratica, como isso afetou o seu consumo de musica?

Topico guia — Gosto pelo particular

14) Em que momento vocé percebeu que o seu gosto pelo metal foi para além de apenas ouvir
masicas do estilo? (Ex.: ir em shows, tocar instrumento/formar banda, interagir na internet, etc.).

15) Vocé considera que, ao adotar uma postura mais participativa em relagcdo a cena do metal
no Brasil, isso contribui com que vocé melhore o seu senso critico quanto ao género? Porque?

16) Em que situacOes vocé se sentiu feliz por poder demonstrar o seu conhecimento e bom
gosto musical junto aos demais fas de metal? O que isso significa para vocé?
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“PARTE 2” - PRATICAS DE EXTERNALIZA(;AO DO GOSTO - OUVINTE ATIVO
Topico guia — Gosto como performance em face as comunidades virtuais

17) Considerando as intera¢c@es que ocorrem na internet e nas midias sociais que movimentam
a cena do metal no Brasil, como elas contribuem para preservar/disseminar o género pelo pais?

18) De um modo geral, como vocé interage nas comunidades virtuais que sdo ligadas ao género
do metal? O que vocé costuma postar? Com que frequéncia? Porque vocé faz essas postagens?

19) Qual é a sua percepcao a respeito de postagens feitas em redes sociais, quando uma fa expde
itens colecionaveis do género do metal? O que motiva uma pessoa a compartilhar isso nas redes?

20) Sobre as performances (reviews jornalisticos, covers, reacts, etc.) existentes na internet e
que tem relagcdo com o metal, como elas expressam o gosto musical da pessoa que faz isso?

21) Como as plataformas de streaming ajudam/atrapalham no desenvolvimento do seu gosto
pelo metal? Que critérios vocé observa para criar/recomendar/ouvir uma playlist desse género?

Topico guia — Gosto como performance em face a ritualizacéo do gosto

22) O que voceé teve que aprender para conseguir tocar esse instrumento musical? Como foi o
processo de aprendizado? Buscou por teorias/técnicas especificas? Quais foram as dificuldades?

23) Ha algum musico do metal em particular que te inspirou a tocar esse instrumento? Quem?
Quais sdo as habilidades e técnicas dele? VVocé tenta reproduzi-las? De que jeito? J& conseguiu?

24) Porque a necessidade de treinamento e prética constantes sdo essenciais para manter/elevar
o nivel da sua performance musical? E que evolugdes notaveis vocé alcancou nesse processo?

25) No dia a dia, como vocé toca esse instrumento musical? VVocé ensaia com outros musicos?
De gque maneira define o repertério? Como € feito o ajuste da aparelhagem e dos instrumentos?

26) Dada a infinidade de instrumentos musicais existentes no mercado, tendo as mais variadas
caracteristicas, como identificar aquele que é o mais adequado para a sua performance musical?

Topico guia — Gosto como performance em face a espacializacéo do gosto

27) Que lugares vocé considera que foram essenciais para promover o metal no Brasil? Em sua
cidade tem algum ponto de encontro de fas do metal? Porque € relevante frequentar tais espagos?

28) O seu gosto pelo metal influencia na decisdo de quais lugares vocé frequenta? Ha relacdo
entre esses locais com a sua identidade? VVocé se sente a vontade quando ndo esta tocando metal?

29) Como vocé descreveria um local que reune fas de metal? Qual é o volume do som? Como
é a ambientacdo? Como as pessoas se vestem? Do que elas conversam? Como se comportam?

30) Em shows de metal, os fas interagem com os musicos fazendo agdes como ‘bater cabeca’,
0 mosh pit e o wall of death. Porque os fas fazem isso? Vocé também faz? Qual é o significado?
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31) Na sua opiniéo, o que diferencia a experiéncia de assistir um show de metal em bares/casas
noturnas, estadios e festivais? Dé exemplos em termos de infraestrutura, bandas, publico, etc.

Topico guia — Impactos das praticas de externalizacao na internalizacdo do gosto musical

32) De que maneira os shows/festivais fazem com que vocé conheca novas bandas, artistas e/ou
subgénero do metal? Algum show j& mudou a sua percepcao de algo em especifico? O que?

33) Alem das ac¢des que discutimos em nossa conversa (interagir no virtual, tocar/cantar, ir em
locais afins), por qual outro meio é possivel demonstrar o seu gosto pelo género do metal?

34) Considerando todo o contexto e as acbes que discutimos no decorrer dessa conversa, Como
elas podem contribuir para reforcar a sua experiéncia de consumo e gosto pelo género do metal?

35) Vocé ja influenciou alguém a gostar de metal? Como isso aconteceu? E o que significa para
vocé compartilhar as suas experiéncias com outras pessoas que estdo comecgando a ouvir metal?

36) Vocé ja vivenciou alguma situacdo inesperada no género/cena do metal, que fez com que
VOCé se interessasse por algum outro estilo musical ou campo cultural? Caso sim, descreva.

PROCEDIMENTOS POS-ENTREVISTA
I) Agradecer ao entrevistado por ter contribuido com a pesquisa, e encerrar a gravacao.
I1) Perguntar ao entrevistado se o entrevistador pode segui-lo nas midias sociais.

I11) Perguntar ao entrevistado se ele se dispde a fazer um acompanhamento via WhatsApp, por
cerca de 1 a 2 meses, visando algumas reflexdes pontuais sobre a conversa que foi realizada.

IV) Verificar se o entrevistado tem alguma indicacdo de participante em potencial que também
possa ter interesse em contribuir com a pesquisa.
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APENDICE D - Orientacdes para elaboracéo de playlists de acompanhamento

01) Playlist de apresentacédo do género do metal (antes de entrevistar, junto ao formulario)
Imagine a seguinte situagéo: vocé acabou de fazer amizade com uma pessoa que gosta de ouvir
mausicas, mas, até 0 momento, ela nunca ouviu musicas do género do metal. Essa pessoa tem a
mente aberta e esta disposta a conhecer coisas novas. Entdo, ela pediu para que vocé montasse
uma playlist com algumas mdsicas que apresentassem o que € o género do metal, para que ela
tenha uma base inicial, e, também, possa desenvolver gosto por esse género musical a partir da
playlist que vocé montou. Nesse contexto:
a) Elabore uma playlist contendo de 6 a 10 mdsicas do metal, que vocé considera que sao
essenciais para que uma pessoa possa conhecer esse género musical.
b) Vocé é livre para escolher musicas de qualquer artista, banda ou subgénero do metal.
c) Ao elaborar a playlist, € necessario ter o nome da musica e o artista/banda que a gravou.
Se for possivel, indicar qual é o &lbum em que a musica foi langada.
Apds elaborar a playlist, envie um audio de WhatsApp explicando os critérios que vocé usou
para escolher as musicas.

02) Playlist que retrata a trilha sonora da sua vida (ap6s entrevistar - parte 1)
Imagine a seguinte situacdo: vocé ganhou uma promocéo de uma produtora musical, em que 0
prémio consiste em lancar uma coletanea de musicas do metal que ajudam a contar a histéria
da sua vida. Entdo, os produtores pediram que vocé selecionasse algumas musicas que foram
marcantes em sua trajetoria até aqui, envolvendo momentos que vocé considera importantes em
sua biografia. Para isso, 0s produtores sugeriram que vocé: relembre de algumas pessoas; reveja
suas fotografias e/ou videos; recorde de acontecimentos; resgate o seu feed de atividades nas
midias sociais; pense em situacGes em que sentimentos positivos e/ou negativos vieram a tona;
entre outros meios que ajudem a estimular sua memdria musical. Nesse contexto:
a) Elabore uma playlist contendo de 6 a 10 musicas do metal, que vocé considera que
ajudam a contar a historia da sua vida.
b) Vocé € livre para escolher musicas de qualquer artista, banda ou subgénero do metal.
c) Ao elaborar a playlist, € necessario ter o nome da musica e o artista/banda que a gravou.
Se for possivel, indicar qual € o album em que a masica foi lancada.
Apos elaborar a playlist, envie um audio de WhatsApp explicando os critérios que vocé usou
para escolher as musicas. Se for possivel, tente associar a escolha da musica com as situacdes
que vocé vivenciou na época.

03) Playlist que retrata o seu atual gosto no metal (apés entrevistar - parte 2)
Imagine a seguinte situacdo: uma plataforma de streaming de musica divulgou que o0 seu gosto
musical € o melhor entre todos o0s ouvintes brasileiros que escutam o género metal. A plataforma
chegou nessa concluséo ao analisar as musicas de metal que vocé tem ouvido recentemente, e,
além disso, também percebeu que diversos assinantes tem recomendado o seu perfil como uma
tendéncia a ser seguida, em razéo do seu atual gosto musical no estilo do metal. Nesse contexto:
a) Elabore uma playlist contendo de 6 a 10 musicas do metal, que vocé considera que sao
aquelas que vocé tem mais gostado de ouvir na atualidade.
b) Vocé ¢ livre para escolher musicas de qualquer artista, banda ou subgénero do metal.
c) Ao elaborar a playlist, € necessario ter o nome da musica e o artista/banda que a gravou.
Se for possivel, indicar qual é o album em que a masica foi langada.
Apos elaborar a playlist, envie um audio de WhatsApp explicando os critérios que vocé usou
para escolher as musicas. Se for possivel, aponte os motivos que levaram a vocé ouvir essas
masicas na atualidade.



109

APENDICE E - Playlist 1: Apresentacgdo do género musical do metal

Playlist de apresentacao do género musical do metal para uma pessoa que néo o conhece.
Foram selecionadas 02 (duas) musicas de cada uma das playlists criadas pelos 20 entrevistados.
O critério de selecdo para elaborar o Apéndice E foi a ndo repeticdo de bandas do estilo. Em

razdo de fins ilustrativos, destaca-se que outras musicas/bandas/albuns ndo estéo presentes.

Musica Artista/Banda Album
Into the Void Black Sabbath Master of Reality
No Quarter Led Zeppeling Houses of the Holy
Rainbow In The Dark Dio Holy Diver
Symphony of Destruction Megadeth Countdown To Extinction
Enter Sandman Metallica Black Album
Breaking the Law Judas Priest British Steel
Overkill Motérhead Overkill
Battle Hymn Manowar Battle Hymns
Highway to Hell AC/DC Highway to Hell
Sweet Child o' Mine Guns n’ Roses Appetite for Destruction
Rock You Like a Hurricane Scorpions Love At First Sting
Highway Star Deep Purple Machine Head
Grace Lamb of God Wrath
Dawn of the Angry Morbid Angel Domination
Carry On Angra Angels Cry
Fear of the Dark Iron Maiden Fear of the Dark
School’s Out Alice Cooper School's Out
Cowboys From Hell Pantera Cowboys From Hell
The Will of Potency Krisiun The Great Execution
Roots Blood Roots Sepultura Roots
Du Riechst So Gut Rammstein Herzeleid
Blacklist Exodus Tempo of the Damned
March of Time Helloween Keeper of the Seven Keys, Pt Il
The Eagle Flies Alone Arch Enemy Will To Power
Nightmare Avenged Seven Fold Nightmare
Aerials System of a Down Toxicity
For Tomorrow Shaman Ritual
Mr. Crowley Ozzy Osbourne Blizzard Of Ozz
Black Metal Venom Black Metal
Burn It Up Doro Calling the Wild
Extreme Aggression Kreator Extreme Aggression
Symbolic Death Symbolic
Balls to the Wall Accept Balls to the Wall
I Wanna Rock Twisted Sister Stay Hungry
From the Ashes Crypta From the Ashes
Epilogue Fleshgod Apocalypse Labyrinth
Nemo Nightwish Once
Psychosocial Slipknot All Hope Is Gone
Teardrinker Mastodon Teardrinker
Caught In a Mosh Anthrax Among the Living
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APENDICE F - Playlist 2: Trilha sonora da biografia dos entrevistados

Playlist que retrata a trilha sonora da vida do entrevistado. Foram selecionadas 02 (duas)
musicas de cada uma das playlists criadas pelos 20 entrevistados. O critério de selecdo para
elaborar o Apéndice F foi a ndo repeticdo de bandas do estilo. Em raz&o de fins ilustrativos,

destaca-se que varias outras musicas/bandas/albuns ndo estdo presentes.

Musica Artista/Banda Album
Devil Within Mad Chicken Chicken of the Grave
Albatross Corrosion Of Conformity Deliverance
Acorda pra Vida Project 46 Doa a Quem Doer
Meaningless Pain of Salvation In The Passing Light of Day
Mother is The Word For God Warrel Dane Shadow Work
In Due Time Killswitch Engage Disarm The Descent
Dartherium WitchHammer The First And The Last
The Black Vomit Sarcéfago The Laws Of Scourge
Disorder Hatomic Disorder
Death To All But Metal Steel Panther Feel The Steel
Narcosynthesis Nevermore Dead Heart In a Dead World
Metropolis — Part | Dream Theater Images and Words
Metal is the Law Massacration Gates Of Metal Chicken of Death
A Prophecy Asking Alexandria Stand Up And Screen
Now your ships are burned Yngwie Malmsteen Rising force
Sea of Lies Symphony X The divine wings of tragedy
Ain’t Talkin’ ’bout Love Van Halen Van Halen
D.N.R. Testament The Gathering
Nattfodd Finntroll Nattfodd
Sympathy For The Devil The Rolling Stones Beggars Banquet
Disciple Slayer God Hates Us All
Year Zero Ghost Infestissumam
Edge of Thorns Savatage Edge of Thorns
Eyes of a stranger Queensryche Operation: Mindcrime
Creatures of the Night Kiss Alive 11
Sunshine of Your Love Cream Disraeli Gears
Epic Faith no More The real thing
Né&o é Hora Golpe de Estado Nem policia nem bandido
Progenies of the Great Apocalypse Dimmu Borgir Death Cult Armageddon
Schwarzalbenheim Therion Secret of the Runes
Senzafine Lacuna Coil Unleashed Memories
Ice Queen Within Temptation Mother Earth
Stargazer Rainbow Rising
Power and the Glory Saxon Power and the Glory
Fragile Sentenced Crimson
The Chosen Pessimist In Flames A Sense of Purpose
The Kids Aren’t Alright The Offspring Americana
Chery Bomb The Runaways The Runaways
Needled 24/7 Children of Bodom Hate Crew Deathroll
Not Strong Enough Apocalyptica 7th Symphony
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APENDICE G — Playlist 3: O gosto pelo género musical do metal na atualidade

Playlist que expressa 0 gosto pelo género do metal na atualidade. Foram selecionadas
02 (duas) musicas de cada uma das playlists criadas pelos 20 entrevistados. O critério de selecédo

para elaborar o Apéndice G foi a ndo repeticdo de bandas do estilo. Em razéo de fins ilustrativos,

destaca-se que varias outras musicas/bandas/albuns ndo estdo presentes.

Musica Artista/Banda Album
Parish Motel Sickness Eyehategod Eyehategod
Shockwave City Uncle Acid & The Deadbeats Wasteland
King TesseracT Sonder
A Little Bit Off Five Finger Death Punch F8
Pisces Jinjer King of Everything
The Sin and the sentence Trivium The Sin and the sentence
To Live And Die In Solitude Grand Magus Wolf God
Living For The Kill Torture Squad Hellbound
The Glory of the Sacred Truth Edu Falaschi The Glory of the Sacred Truth
Mente Blindada Arkariot Mente Blindada
Getting Higher Marenna Pieces of Tomorrow
Valhalla I'm Coming Warrior Path Warrior Path
Guided by Evil Nervosa Perpetual Chaos
Out of Time Skyharbor Out of Time
Goliath Karnivool Sound Awake
Message from Atlantis Disperse Living Mirrors
Reach Out For The Light Avantasia The Metal Opera
Automatic Overdrive Slash World on Fire
Eclosion Alcest Kodama
Edifice of Tyranny Ouroboros Glorification of a Myth
Mouth of Kala Gojira L'enfant Sauvage
Embrace the Endless Ocean Amon Amarth Twilight of the Thunder God
Four Walls Aventh Four Walls
Stalfagel Soilwork Feverish
Messiah Inglorious We Will Ride
Meteors Architects For Those That Wish to Exist
All Things Must Pass Alirio Neto All Things Must Pass
I Will Return André Mattos Mentalize
Valley of Fire Jason Backer Triumphant Hearts
El Becko Jeff Back There And Back
Ichirin no hana Hai ando Maiti Kara Gouon PROGRESSIVE
I’'m Alive Vandroya Beyond the Human Mind
School Revolution Voice of Baceprot School Revolution
Reaping Death Watain Lawless Darkness
Marigold Periphery Periphery I11: Select Difficulty
Atoma Dark Tranquility Atoma
Basic Hate Wage War Blueprints
Sangreal Septicflesh Communion
Across the Land Desalmado Mass Mental Devolution
The In-Between In This Moment Mother



https://www.google.com/search?sxsrf=ALiCzsZmW3wqtpyptjJe4w4TZITKGyApQQ:1667353600264&q=marigold+periphery+iii:+select+difficulty&stick=H4sIAAAAAAAAACXHMQ7CIBQAUDVp7KJDT0BcjC7YpOnAZUz5fPArtPgBE67jKYync_Btr913O-lk3-ta7_NzeB3-hWF0l6zj-fgAJUNJBJIRFjY0uyv4kjKyssQpi8nrEt7NKUxMbvFGRGSKN-QqiEiJhB4hC0PWEhSf66dZf7ebdvUD_vLnSn0AAAA&sa=X&ved=2ahUKEwja2LuYsI77AhWjqZUCHab0BfAQmxMoAHoECCQQAg
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Por uma partitura integradora: orquestrando a pratica e o gosto no consumo musical

Resumo

Objetivo: apresentar uma estrutura conceitual que promova a interlocucao entre as préaticas de
CONSuUMo € 0 gosto no contexto das cenas musicais.

Metodo: realizou-se uma revisao integrativa da literatura existente sobre o tema, adotando a
abordagem sugerida por Torraco (2016).

Originalidade/Relevancia: consiste no entendimento de que 0 ouvinte passivo-ativo pode
desempenhar praticas de internalizagdo e externalizacdo do gosto em uma cena musical. Isto
ocorreria por meio de um processo de constituicdo mutua, dependente da integracdo entre
objetos, ac@es e significados que viabilizam a pratica musical.

Resultados: a estrutura conceitual apresentada situa que, em uma cena musical, o processo de
aprendizagem em face a formacgéo de um regime de gosto pode ser guiado por ouvintes ativos
e/ou plataformas digitais. Dessa forma, o gosto é julgado em face as experiéncias do ouvinte,
gue aprimora sua capacidade e se torna um ser particular em uma cena musical. Esse individuo
desempenha performances do gosto em uma cena musical, seja na esfera das comunidades
virtuais; ao ritualizar praticas musicais; ou ao frequentar espacos estéticos apropriados. Isto
causaria implicacdes para o gosto musical do ouvinte, podendo, ainda, gerar um novo gosto.
Contribuicdes tedricas: propde-se uma alternativa para a compreensdo das praticas de
consumo que retratam os gostos dos praticantes, evidenciando a musica como um elemento
central nesse processo. Sugere-se uma agenda de pesquisa no @&mbito das cenas musicais,
contemplando as multiplas praticas musicais que constituem a internalizacéo e a externalizacédo
do gosto.

Palavras-chave: Teoria da pratica; Gosto; Consumo; MUsica; Revisdo integrativa.

1 Introdugéo

A “virada cultural”, mobilizagdo pds-modernista ocorrida em meados da década de
1970, influenciou uma gama de pesquisadores a entender o consumo sob o olhar dos fenémenos
sociais e culturais (Warde, 2014). Askegaard e Linnet (2011) consideram que a pesquisa em
consumo obteve ganhos ao engajar-se nesse movimento, debatendo as relagdes entre individuo
e sociedade que permeiam a esfera cultural, e indo para além do pleito utilitario e produtivista
pelo qual os bens de consumo eram estudados. Nessa linha de raciocinio, Evans (2019)
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complementa que a “virada cultural” legitimou o consumo como um topicO de pesquisa,
enfatizando a importancia que as dimensdes estéticas, hedonicas e simbdlicas possuiam, sendo
uma resposta ao preconceito moralista e um contraponto ao positivismo dominante no campo.

Desse movimento intelectual, surgiram algumas frentes de pesquisa orientadas por uma
visdo interpretativa do consumo enquanto fendmeno social e cultural. A Teoria da Cultura do
Consumo (CCT), termo nomeado por Arnould e Thompson (2005), representa um grande
avango neste campo e se estrutura em quatro eixos tematicos: ideologias de mercado e
estratégias interpretativas dos consumidores, projetos de identidade, culturas de mercado, e
padrbes sdcio-historicos de consumo. O estabelecimento dessa marca académica resultou na
formagdo de uma comunidade que contribuiu para a teorizagdo da cultura do consumo,
respeitando a coeréncia de seus pressupostos norteadores em face a diversidade interna entre 0s
pesquisadores (Arnould & Thompson, 2015). Um outro exemplo pode ser visto em estudos que
estdo sob a égide da Sociologia do Consumo (SC), perspectiva que, de acordo com Warde
(2015), tem debatido topicos como ética, politica, entretenimento, lazer, estetizacdo do gosto,
formacdo identitaria, onivorismo cultural e praticas cotidianas de consumo.

Com a consolidagao da “virada cultural” e o aparecimento destas frentes de pesquisa, as
praticas de consumo que decorrem dos gostos dos consumidores tornaram-se objetos de estudo
viaveis, mas pouca atencao foi dada a maneira como esses individuos convertem o gosto em
pratica (Arsel & Bean, 2013). Evans (2019) aponta que as abordagens tedricas da pratica foram
incorporadas aos estudos do consumo em razao de seu forte engajamento sociolégico, capaz de
influenciar direcGes mais amplas nesta disciplina, bem como descrever a forma em que 0s
processos sociais comuns moldam padrées discerniveis de consumo. Warde (2014) afirma que
a teoria da pratica traz um panorama alternativo aos modelos de analise individual, auxiliando
na descoberta de fendmenos sociais e culturais que normalmente estdo obscurecidos. Esse
quadro tedrico permite discutir a representacao estética do gosto em vertentes do consumo, tais
como: performance (Hennion, 2010), criacdo de sistemas de normas (Arsel & Bean, 2013) e
avaliacdo (Maciel & Wallendorf, 2017), desenvolvimento de rituais (Quintdo et al., 2017),
espacos fisicos que geram experiéncias estéticas (Skandalis et al., 2015), e elaboragdo de
codigos de distin¢do social em uma cultura onivora (Maguire, 2018).

O consumo de mdsica também configura-se como um campo fértil para conduzir
pesquisas na perspectiva da SC e da CCT. Indiretamente, o historico da pesquisa sobre o
consumo de musica acompanhou o movimento da “virada cultural”, havendo uma transi¢ao
gradual do enfoque positivista para uma abertura ao pensamento interpretativista. Assim, 0s

efeitos que a musica exerce sobre as pessoas, nas dimensdes simbadlicas, heddnicas e estéticas,
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ganharam maior destaque no meio académico. No entanto, h4 uma caréncia de estudos baseados
em praticas que envolvem consumo musical, e, por outro lado, uma énfase historica em estudos
que debatem os gostos musicais (conforme serd demonstrado nas secdes 4 e 5 deste trabalho).
Portanto, o objetivo deste artigo € apresentar uma estrutura conceitual que promova a
interlocucdo entre 0 gosto e a pratica de consumo musical, propondo uma agenda de pesquisa
que incentive estudiosos a desenvolverem estudos empiricos neste campo. Para isto, realizou-
se uma revisdo integrativa da literatura seguindo as recomendacdes de Torraco (2005, 2016), 0
qual salienta que esse método de revisao analisa, critica e sintetiza a literatura representativa
sobre um topico de maneira integrada, de modo que novas estruturas e perspectivas sobre o
topico sejam geradas. Elsbach e Knippenberg (2020) e Post et al. (2020) enfatizam que esse
tipo de revisdo € ideal para situacbes em que topicos maduros na literatura precisam ser
revigorados para gerar uma nova forma de se pesquisar um tema; e fundamental quando topicos
emergentes necessitam de uma sintese para identificar o progresso e as lacunas existentes,
visando a integracédo da literatura para gerar uma nova compreensao dos fenémenos estudados.
Isto posto, o presente artigo se justifica pelo fato de que estudos sobre o gosto musical
caracterizam-se como um toépico maduro na literatura, enquanto a pratica de consumo de masica
é um tema emergente. Mediante a auséncia de revisoes de literatura com esse enfoque, enfatiza-
se a necessidade de se pesquisar a teoria da préatica e o gosto de forma conjunta. Desta forma,
aproximacdes tedricas poderiam ser encontradas, e, assim, agregar uma nova estrutura

conceitual no contexto dos estudos que representam o consumo de musica na atualidade.

2 Elementos da prética e os seus desdobramentos nos estudos do consumo

Conforme os estudiosos da teoria da pratica, 0 consumo deve ser entendido por meio de
uma analise das rotinas, compromissos e desempenhos em andamento que constituem a vida
social (Arsel & Bean, 2013). De acordo com Warde (2005), o consumo € um processo de
apropriacdo e apreciacdo de bens e servi¢os, o qual ocorre dentro e por causa de praticas
dispersas ou integradas. Para o autor, o engajamento em uma pratica é capaz de criar distin¢ao
entre os agentes. A medida em que o agente desenvolve capacidades e competéncias, por meio
de dispositivos apropriados para atingir um nivel adequado a execucdo de uma pratica, ele se
torna mais habil e aprimora a sua performance. Portanto, pessoas em situacdes e contextos de
consumo diferentes podem realizar uma mesma pratica de formas distintas umas das outras.

Schatzki (2003) diz que as praticas sdo entidades coordenadas que estdo condicionadas

aos arranjos institucionais caracteristicos do contexto social, do tempo e do espago em que as
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relagbes ocorrem. Entretanto, elas podem apresentar algumas alteracfes na forma em que séo
executadas pelo agente, devido a sua dindmica de adaptagdo, improvisagao e experimentacao
em face ao contexto de consumo. O engajamento cotidiano em uma pratica permite que o agente
entenda e descubra a si mesmo, bem como o mundo social em que vive (Reckwitz, 2002), e, no
caso do consumo, 0 agente pode se engajar em varias praticas que determinam um padréo de
rotinas, as quais influenciam no comportamento realizado ao longo de sua vida (Warde, 2005).

A medida em que o0 agente se engaja em uma determinada pratica, suas interacdes
sociais podem ser associadas a grupos de praticantes com interesses similares de consumo
(Maciel & Wallendorf, 2017), o que pode ser visto na 6tica de um conceito seminal na teoria
da prética e da aprendizagem social: a comunidade de pratica (Wenger, 2000). Para Wenger
(2000), a comunidade de pratica consiste na inclusdo e colaboracéo de pessoas em grupos que
interagem para aprender ou aprimorar a performance de uma pratica, observando os discursos
institucionalizados, as relagdes sociais e as identidades particulares dos membros participantes.

A consisténcia e coeréncia de uma comunidade de préatica pode ser percebida por meio
do engajamento mutuo no estabelecimento das normas, no senso de unido conjunta entre 0s
membros, e no repertdrio compartilhado de recursos comunitarios, tais como rotinas, dialetos e
artefatos (Wenger, 2000). Embora a comunidade de préatica tenha um amplo fluxo de pesquisas
em teorias sociais organizacionais, Warde (2014) ressalta que ela tem sido recorrentemente
utilizada nos estudos das praticas de consumo, estabelecendo-se como um campo promissor.
Uma vertente que engloba o consumo, praticas e comunidades tem suporte em um conceito
influente e discutido nos estudos sociologicos de Bourdieu (1984): o gosto. Gherardi (2009)
argumenta que o gosto € uma nocdo daquilo que é esteticamente apropriado dentro de uma
comunidade de pratica, sendo formulado e refinado coletivamente por meio das praticas. Além
disso, 0 gosto pode ser ensinado e aprendido, como um requisito para o agente se tornar um
praticante em uma comunidade sustentada por julgamentos estéticos, os quais reforcam o
vinculo entre os agentes e as praticas realizadas. Dado a relevancia que o gosto adquiriu no

estudo da prética (e suas comunidades) de consumo, o topico seguinte aprofunda esta discusséo.

2.1 O gosto e sua relacdo contemporanea com as praticas de consumo

A obra Distingdo, de Bourdieu (1984), foi um marco para a sociologia ao introduzir o
gosto como um elemento de diferenciagéo social. O autor conduziu o seu estudo na sociedade
parisiense da década de 1960, com o intuito de compreender como as disposi¢oes estéticas do

gosto distinguiam as preferéncias das classes burguesas e das classes populares daquela época,
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ou entre 0 que era esteticamente admiravel e simbolicamente vulgar. Bourdieu (1984) recorreu
as formas de capital (econdmico, social e cultural) e ao sistema de disposi¢oes (habitus) dos
pesquisados, em face aos espacos que ocorrem as relacdes e disputas entre 0s agentes (campo),
para entender como questdes ligadas a classe e estratificacdo social influenciam no julgamento
estético do gosto em itens como vestuario, decoragdo da casa, arte, musica, cinema, entre outros.

O trabalho de Bourdieu (1984) trouxe contribuigdes relevantes para o meio académico,
e iniciou um debate acerca do gosto como fator de distin¢éo entre formas de cultura legitimadas
pela alta sociedade e a cultura popular de classes operarias menos favorecidas. Estudiosos desse
campo se posicionaram de modos distintos quanto a classificagdo social e os julgamentos
estéticos de gosto, havendo aqueles que sdo favoraveis ou contrarios aos pressupostos de
Bourdieu (1984). Por exemplo, entre os pesquisadores que corroboram com os achados tedrico-
empiricos da obra Distinction, Holt (1997) defende que a distincdo social pode ser vista no
vinculo entre as formas de capital e o habitus dos individuos, sendo que ela atua como um
artificio para o refinamento de seus gostos perante a bagagem cultural adquirida no campo. Por
outro lado, Peterson (1992) rechaca a crenca de que a distingdo social se dé em razdo do
esnobismo da alta cultura erudita em relagcdo a cultura popular; ela ocorreria em funcéo da
capacidade do individuo em desenvolver gostos que transitem entre varias formas de cultura,
desde a legitima até a popular, sendo este individuo denominado como um onivoro cultural, em
face a variedade de contextos possiveis.

Entre endossamentos e criticas a teoria de Bourdieu (1984), o fato é que sua contribuicdo
no que se refere ao julgamento estético do gosto tem ressoado nos estudos contemporaneos no
ambito da SC e da CCT. Warde (2014) afirma que o carater multidisciplinar que a pesquisa em
consumo assumiu nos ultimos anos retomou as dimens@es culturais e sociais na anélise da
pratica cotidiana enquanto constituinte do gosto, reforcando esse elemento como um antecessor
da préatica de consumo (Holt, 1997). Assim, surgiram alguns conceitos derivados do gosto que
ajudam a entender as praticas de consumo. Os paragrafos seguintes apresentam alguns deles.

Hennion (2001, 2010) sugeriu a concepgao do “gosto como performance”, o qual pode
ser realizado por meio de praticas de consumo capazes de molda-lo durante as a¢des executadas.
Logo, o gosto de um individuo ndo seria concebido de forma passiva, pelo contrario, seria
gerado por meio do desenvolvimento de novas competéncias que levam a reflexdo e a
transformacédo do gosto por parte destas pessoas. Reforcando esta perspectiva, Quintédo et al.
(2017) apresentaram o conceito de “ritual de transformag¢ao do gosto”, o qual preconiza que o
gosto € resultante das praticas de uma pessoa, e envolvem treinamento corporal, elaboracéo de

procedimentos, experimentagdo e comparacao repetida, sendo ajustado gradativamente. Os
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autores dizem que esses rituais promovem o aperfeicoamento do gosto, o que permite apontar
que ele ndo seria apenas influenciador, mas também uma consequéncia da pratica de consumo.

Arsel e Bean (2013) propuseram o conceito de “regime de gosto”, o qual refere-se a um
sistema normativo construido nos discursos dos agentes, que organiza a estética da pratica em
uma cultura de consumo. Esse regime molda preferéncias, fazeres e significados a objetos
necessarios para o engajamento do agente nas préaticas de consumo. Os autores salientam que o
regime de gosto pode ser propagado por agentes com forte envolvimento nessas praticas.
Ancorados no regime de gosto, Maciel e Wallendorf (2017) afirmam que, a medida em que o
gosto é moldado por meio de préaticas individuais ou coletivas, 0s agentes aprimoram sua
capacidade de percepcéo e julgamento no campo em que atuam, bem como na forma em que
interagem com os objetos. Para descrever tal processo de auto aprimoramento, esses autores
cunharam o termo “engenharia do gosto”, que consiste de um sistema de avaliagdo complexo
que inclui sensos corporais e discursos providos no intuito de mensurar os elementos da pratica
social que formam a competéncia cultural do agente. Assim, a engenharia do gosto seria capaz
de julgar e expressar 0 gosto dos agentes, mediante aos principios estéticos avaliativos de uma
pratica de consumo.

O gosto também pode ser analisado sob a perspectiva de espacos fisicos apropriados
que criam experiéncias estéticas. Tal enfoque analitico elaborado por Skandalis et al. (2015), e
nomeado como “espacializagdo do gosto”, consiste em espacos compartilhados que favorecem
as experiéncias ritualisticas de apreciacdo e desenvolvimento de novas competéncias culturais.
Assim, as praticas de consumo ocorreriam nas inter-relagdes do gosto com o espaco fisico, em
funcdo das experiéncias estéticas que venham emergir nesses locais durante a permanéncia do
agente nesse campo especifico. Por fim, Maguire (2018) retoma o conceito de onivoro cultural
para o centro da andlise estética, ao tratar do “gosto pelo particular” como forma de distinguir
as praticas de consumo em uma cultura ja estabelecida. O autor situa que a democratizacdo do
acesso a um campo que antes era restrito a um grupo (no caso o consumo de vinho) fez que os
agentes buscassem por conhecimentos e codigos elaborados que mantivessem a distingdo
social, tornando-os auténticos por apresentarem um gosto particular em uma dada pratica de

consumo.
3 Procedimentos metodoldgicos

Esta revisdo integrativa utiliza-se das recomendacdes de Torraco (2016), e orienta-se
pela “lista de verificagdo para escrever uma revisdo integrativa da literatura” (p. 424-425)

proposta pelo autor, a qual esta contemplada nos subtdpicos seguintes.
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3.1 Item A — Preparando-se para escrever a revisao integrativa da literatura

De uma forma geral, no prisma da SC e da CCT, considera-se que 0 gosto musical € um
topico maduro na literatura existente, enquanto os estudos baseados na préatica de consumo de
masica sdo um tema emergente no meio académico. Com o intuito de revigorar o quadro teérico
do gosto e ampliar o escopo da teoria da pratica nessa perspectiva de estudos, esta revisao
integrativa de literatura abrange pesquisas que estdo relacionadas ao consumo de musica em
pelo menos uma destas vertentes de investigagcdo, em prol de uma composigéo que contemple
e inter-relacione ambas as concepgdes em uma mesma estrutura tedrico-conceitual de anélise.

Ressalta-se que 0s autores desta revisdao compreendem a ontologia da ciéncia social em
uma visao intersubjetiva da realidade, ou seja, os fendbmenos sociais sdo percebidos e criados
em uma instancia coletiva. A concepg¢éo adotada apoia-se em uma epistemologia construtivista,
em que os significados do fendmeno estudado séo provenientes da interlocucgéo entre interacdo
social e intersubjetividade, mediante as caracteristicas do objeto pesquisado. Assim, tem-se 0
paradigma interpretativista como premissa norteadora para selecionar os artigos que compdem
esta revisdo integrativa, visando recuperar apenas o0s trabalhos que investigaram o consumo
musical sob o olhar dos pesquisados, interpretando-os a luz de um determinado contexto social.

O posicionamento apresentado orienta-se pelo manuscrito de Sacool (2009), em que a
autora retoma as raizes da pesquisa em administracdo de maneira esclarecedora. De toda forma,
esta visao corrobora com os pressupostos das frentes de pesquisas interpretativas do consumo
como fendbmeno social e cultural. No que permeia a SC, Atkinson (2011) exp0s que o debate
em torno do onivoro cultural pode ir além da busca por estatisticas e padrdes de gosto em uma
populacdo, em favor de uma andlise qualitativa que capte as nuances do consumo enquanto
fendmeno sociocultural. Ainda sobre a SC, De Boise (2016) diz que o gosto musical é melhor
articulado empregando-se métodos qualitativos, uma vez que a pesquisa quantitativa restringe
as opg¢des que o respondente terd a disposicao para expressar sua preferéncia musical, levando
a generalizacbes ndo-significativas. No ambito da CCT, Askegaard e Linnet (2011)
argumentam que esta frente de pesquisa detém a capacidade de descrever as experiéncias dos
consumidores em face a cultura contemporanea, por meio de estudos empiricos de carater

qualitativo.
3.2 Item B — Organizando a revisdo integrativa da literatura

A literatura que embasa esta revisao integrativa esta organizada em dois eixos tedricos

no espectro do consumo musical: a teoria da préatica e o gosto. Primeiramente, apresenta-se de
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maneira concisa o que se é conhecido em cada um desses temas no escopo tragado. Em seguida,
a estrutura conceitual é debatida em torno de uma ideia unificada, com o intuito de fornecer ao
leitor uma representacéo visual clara e consistente acerca da literatura analisada.

Optou-se por utilizar as bases Web of Science e Scopus para selecionar os artigos, pois
a producdo intelectual contida nestas bases caracteriza-se pela indexacdo de periédicos com
alto fator de impacto. A literatura foi selecionada adotando exclusivamente artigos académicos
em quatro areas de conhecimento (Business, Management, Sociology e Cultural Studies),
considerando todo o periodo de publicacfes existentes até meados de agosto de 2020. A busca
partiu das principais palavras-chave relacionadas ao escopo da revisdo (consum*,
theory_of practice ou practice_theory, taste, e music), retirando aqueles que eram duplicados.

Posteriormente, a triagem dos artigos foi feita mediante a leitura dos resumos em que 0
contexto da masica tenha sido objeto de estudo, com o intuito de manter os manuscritos de
natureza qualitativa que se enquadrassem em pelo menos um dos seguintes critérios: (a) discutir
as préaticas de consumo; (b) discutir aspectos do gosto musical e suas implicagdes no consumo;
(c) relacionar as préaticas de consumo com 0s aspectos do gosto musical. Apos descartar 0s
artigos que nao se enquadravam nos critérios delimitados, seguiu-se com a leitura completa dos

trabalhos selecionados. O Quadro 1 traz o numero de artigos nas respectivas etapas de triagem.

Quadro 1 — Selecdo de artigos por etapas

consum* AND music AND [...] [...] Theory_of practice OR [...] taste.
practice_theory.
Etapas Web of Science Scopus Web of Science Scopus

1| Busca por principais palavras-chave #7 (+)5 (+) 111 (+) 94
2 | Remocdo de artigos duplicados -4 (-) 39
3| Total de artigos pré-selecionados (+)8 (+) 166
4 | Triagem via leitura dos resumos e (k)2 (-) 75

descarte de artigos fora do escopo
5| Incomensurabilidade com a posicdo (=)0 (-) 39

adotada pelos autores no Item A
6 | Ndo se obteve acesso ao artigo na (=)0 (-) 15

integra para leitura completa
7| Néo se enquadraram no escopo da ()2 ()8

revisdo apos leitura completa
8| Total de artigos selecionados (=4 (=) 29

Fonte: Dados da pesquisa.

Os métodos empregados foram eficazes para obter os artigos a serem discutidos. Alem
disso, foram descritos os meios e os termos de busca utilizados, bem como os critérios de

incluséo e exclusdo dos textos selecionados, os quais viabilizam a possibilidade de replicacéo.



122

3.3 Item C - Escrevendo a revisao integrativa da literatura

A redacdo desenvolvida neste trabalho orientou-se por uma escrita clara, compreensivel
e concisa dos artigos selecionados, organizando-0s em uma mesma estrutura conceitual sempre
que possivel, ou seja, foram agrupados em temas conforme a convergéncia de ideias mediante
0 escopo tratado. Apds expor o que foi publicado sobre as préaticas de consumo e o gosto musical
até entdo (secdes 4 e 5), fez-se uma andlise critica da literatura (sec¢éo 6) visando discutir os
pontos abordados, sob um exame cuidadoso das principais ideias e argumentos nesta tematica.

Posteriormente, apresenta-se uma proposta (secdo 7) para explorar as perspectivas
futuras do escopo revisado, com base nos fatores que estdo moldando o seu desenvolvimento.
Assim, o raciocinio conceitual e a ldgica que sustentam os caminhos para as pesquisas futuras
sdo descritas, com o intuito de gerar uma nova estrutura conceitual para se pensar o topico, bem
como formular questdes em uma agenda de pesquisa (secdo 8) que possa contribuir

significativamente com a temética.

4 Na pratica, foi pouco: um breve panorama dos estudos da pratica no consumo musical

O cenario em que a préatica de consumo musical tem sido estudada pode ser considerado
recente, com artigos majoritariamente publicados nesta década. Conforme foi apresentado na
secdo de metodologia, apenas quatro artigos se enquadraram nos critérios que foram
estabelecidos.

Magaudda (2011) abordou a materialidade no prisma da teoria da prética, em face ao
surgimento de novas tecnologias que reformularam as configurac@es pré-existentes do consumo
musical. O autor — e mais tarde, Magaudda e Minitti (2019) — discutiu a desmaterializacdo da
musica em consequéncia da disseminacdo digital gerada pela internet, caracterizando como as
midias fisicas (Ipod’s, vinis e discos rigidos) adquiriram novas dimensdes performativas. O
enfoque tedrico-analitico articulou os trés elementos (objetos, acbes e significados) que
compdem o circuito da pratica. Os estudos ilustraram a dinamica transformativa que a
(des)materializagdo da musica exerceu na pratica de consumo, sendo explicada por meio desses
trés elementos que estdo interligados.

O artigo de Derbaix e Derbaix (2019) é o Unico que trata desses trés elementos da pratica
de Magaudda (2011) no estudo do gosto musical, mediante a transmissdo intergeracional no
nucleo familiar. Estes evidenciam que os objetos (vinis, CD’s, dispositivos de reproducao, etc.)

repassados de pai para filho permitem realizar agdes (ouvir, recomendar, etc.) que transmitem
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significados associados (emogdes, nostalgia, etc.) ao gosto musical desses individuos. Esta
imbricagdo conduz a pratica de consumo musical e gera influéncia intergeracional ascendente
e descendente entre as partes.

Ao aplicar o conceito de praticas dispersas e integrativas (Schatzki, 2003; Warde, 2005),
Fuentes et al. (2019) dizem que o consumo de musica deveria ser estudado como um elemento
de apoio na rotina dos individuos, caracterizando-se como uma pratica dispersa que oferece
suporte a outras praticas maiores de cunho integrativo. A argumentacdo sustentada pelos
autores é que as trilhas sonoras disponiveis em servicos de streaming retratam a forma de ouvir
masica na contemporaneidade, deslocando o foco desta prética para o locus das atividades
cotidianas, em que sua acéo teria efeito na performance e na estrutura teleoafetiva do praticante.

5 E para quem gosta de consumir musica: desvelando o gosto musical ao longo do tempo

Esta secdo esta estruturada em duas partes. A primeira retoma os primordios da pesquisa
sobre o gosto musical, na esfera da distingdo social e do onivoro cultural. A segunda expde
perspectivas contemporaneas de estudos sobre o tema, apresentando o estudo do gosto musical
em topicos como: processo de aprendizagem e experiéncia; performance; efeitos da
digitalizacdo da musica na interagdo de fas e no consumo em plataformas de streaming; e 0 uso

de espacos apropriados.

5.1 O prologo da pesquisa sobre o gosto musical: a distin¢do social e o onivoro cultural

A Distingao de Bourdieu (1984) situa o gosto musical como incorporado ao habitus de
uma pessoa, 0 qual é mediado por intermediarios culturais legitimos e vulgares,
indissociavelmente ligados a distribui¢do da riqueza e a hierarquizacéo de classes na sociedade.
Em sua obra, pode-se entender que os gostos sdo fundamentais para formar comunidades
baseadas nas formas de capital, determinando o posicionamento do individuo em relacdo as
estruturas de poder que reforcam e perpetuam desigualdades sociais. Logo, o gosto musical
também é um classificador. Estudos qualitativos recentes esclarecem as maneiras (socializagdo
familiar, performance de apreciacdo e julgamentos de valor) pelas quais as desigualdades de
classe se manifestam nas praticas de producdo e consumo de mausica classica (Bull & Scharff,
2017), bem como a relagdo entre capital social e cultural no gosto musical de jovens
profissionais de negocios, atrelados a principios éticos que ndo devem se alterar em funcéo do

sucesso profissional (Michael, 2017).
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Assim sendo, ndo se pode negar o valor da contribuicdo que a teoria bourdiesiana da
distincdo trouxe a sociologia do consumo da musica. Porém, estudiosos tém questionado o
quanto a estratificacdo social pode, de fato, influenciar no gosto musical da sociedade atual.
Nesse sentido, algumas alternativas foram formuladas para “atualizar” a teoria da distingdo ao
contexto social vigente. Prior (2013) sugere mudar o nivel de exame geral da mdsica para uma
sociologia especifica de pessoas que fazem coisas com a musica, reconhecendo o poder de
agéncia dos objetos nesse meio, e evitando reduzi-la a um indicador de estrutura social ou meio
de distincdo. De Boise (2016) recomenda acrescentar novas estruturas tedricas na sociologia da
masica empirica, estruturas essas que se concentram na pratica, mas ndo perdem de vista a
dindmica do poder e os contextos historicos. Esse enfoque leva a uma abordagem alternativa
no estudo do habitus corporificado das pessoas com a musica, sem descuidar das questdes de
poder e desigualdade.

As hierarquias legitimas de gostos e a distin¢do social por classes foram contestados
primeiramente por Peterson (1992), que elaborou a tese do onivoro cultural como uma
alternativa para compreender esse fenémeno. O onivoro prezaria pelo ecletismo e a diversidade
do gosto musical, mesclando o erudito e o popular, em uma vertente que caracterizaria o
conhecimento cultural e a distin¢do social. Entretanto, Atkinson (2011) sugere que o0 onivoro
cultural ndo seria passivel de ampla generalizacdo, mas teria um alcance reduzido e tornaria a
analise desse fendbmeno um tanto pormenorizada. Para o autor, o onivoro cultural seria uma
evolucdo das distingBes baseadas na hierarquia social, em que as elites detentoras de alto capital
se apropriam de cultura popular para reforcar sua distingdo. Por sua vez, Van Poecke (2018)
acrescenta que o onivoro encontra-se em um paradoxo, por abrir-se para formas populares de
cultura ao mesmo tempo em que traca limites que mantém uma exibicéo social de gosto cultural
refinado. Essa estratégia favorece o ecletismo do gosto musical, e, por outro lado, impde limites
no campo da musica para evitar uma politica de que “tudo € valido”. O estudo de Taylor (2009)
explora as mudancas que a musica comercial passou para se readequar aos gostos dos onivoros
culturais, tornando-se cada vez mais ligada com a produgdo de musica popular em geral. A
reducdo da centralidade da cultura legitima impulsionou um “sistema de moda” musical, em
que o critério de distingdo social do gosto musical é legitimado pelo o que esta na moda, e ndo

mais apenas no que tange as belas artes.
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5.2 Para além de Bourdieu e Peterson: pesquisas contemporaneas sobre o gosto musical

O gosto, ao ser visualizado como decorrente de um processo de aprendizagem e
experiéncia, permite apreciar a musica de forma adequada e altamente personalizada, uma vez
que nem todos 0s ouvintes seguem 0S mesmos passos e desenvolvem-se com 0S mMesmos
recursos. Porém, o aprendizado promove discussdes, acdes e a construcao de um conhecimento
coletivo (Benzecry, 2009), que pode ser socializado em espacos formais ou informais (Lonie &
Dickens, 2016), visando aprimorar a atragdo por um dado gosto musical. Estas variadas
trajetorias de apreciacdo da musica geram envolvimento entre os ouvintes, havendo uma forte
ligacdo com as experiéncias e gostos que moldam as preferéncias particulares do individuo
(Lembo, 2017). Desse modo, a medida em que o repertdrio se expande e inclui novas
descobertas musicais, 0 ouvinte comeca a deliberar sobre aquilo que realmente aprecia, em
razao das experiéncias vivenciadas anteriormente (Nowak, 2016). Essas condic¢des sdo centrais
para a constante (re)formulacdo da biografia musical do ouvinte, em que as experiéncias
memoraveis podem afetar os aspectos subjetivos do gosto pessoal (Green, 2016). Assim, um
gosto musical outrora negligenciado pode ser redescoberto, seja porque o ouvinte mudou de
opinido sobre algum aspecto da musica, ou ainda, por ter associado algum fato marcante de sua
vida com uma determinada cancdo (Nowak, 2016).

Como performance, o gosto musical ndo pode ser visto como uma atividade passiva.
Pelo contrario, a capacidade de escutar é resultado de um processo reflexivo e de aprendizagem
histérica do ouvinte. A musica € concebida como um fenémeno real e ndo estatico, gerado por
instrumentos, dispositivos, maquinas e médos que estdo indissociavelmente relacionadas a acdo
performativa (Hennion, 2001). Para compreendé-la, é necessaria uma sociologia pragmatica,
mais proxima do que os atores fazem e pensam. O gosto musical € uma performance que pode
ser exercitada por meio de a¢des baseadas em técnicas, exercicios corporais, testes repetidos ao
longo do tempo, além de praticas como tocar, ouvir, assistir, gravar, sugerir, etc. Portanto, ele
pode ser redefinido durante a execucgdo desses exercicios, tendo um resultado imprevisivel e
incerto, devido ao seu carater reflexivo, instrumentado e coletivo em sua performance
(Hennion, 2010).

No que se diz respeito a revolucdo tecnologica que tem ocorrido nos ultimos anos, o
gosto musical também pode ser compreendido por pelo menos duas vertentes: analisando as
interacOes dos fas na internet e caracterizando a influéncia das plataformas digitais neste meio.

Ao observar o poder de comunicacdo e interatividade que a internet proporcionou aos

ouvintes, é natural que os fas desenvolvam o habito de expressar o gosto musical nesse ambiente
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virtual. Uma destas formas atuais de expressdo é a mobilizacdo de comunidades digitais com
gostos semelhantes, as quais apoiam-se em um dialogo organico e orientado para a composi¢ao
de novas micro narrativas colaborativas, relacionadas ao canone original de um artista/banda.
Isto é resultado de praticas de sociabilidade e interacdo nas redes sociais, e funcionam como
uma mediacédo de experiéncia e performance do gosto (Inocéncio et al., 2018). As comunidades
digitais também podem ser um meio de cobrar a autenticidade de um nicho musical,
observando, por exemplo, se as condutas de um artista/banda estdo coerentes com o que €
discursivamente disseminado entre a cultura e os adeptos a um estilo musical (Daschuk, 2011).
Ou ainda, sdo responsaveis pela curadoria dos valores culturais de um estilo musical, a medida
em que a construcdo de uma comunidade também é influenciada por plataformas digitais. Logo,
os fas podem compartilhar gostos e experiéncias de modo coerente com o grupo que pertencem
(Dhaenens & Burgess, 2018). Além disso, 0 mercado publicitario encontrou nas intera¢fes dos
fas via internet uma nova ferramenta capaz de cultivar uma relacdo da marca com o gosto
musical desses individuos. A publicidade transmite emocdes e memorias aliadas aos gostos dos
fas, apesar da resisténcia de alguns a mercantilizacéo cultural (Abolhasani et al., 2017).

Quanto aos servicos de plataformas digitais, estes afetaram os gostos dos consumidores
de varias maneiras, em uma ampla gama de dominios do consumo musical. Os usuarios desses
servigos envolvem-se em uma estrutura social guiada por dados computacionais, sendo clara a
influéncia que esses algoritmos tém sobre os processos que moldam 0s gostos musicais
(Kramer, 2018). Isto posto, vestigios digitais do gosto sdo constantemente gerados como
subprodutos das atividades e comunicag¢fes dos ouvintes em tempo real, 0s quais podem ser
utilizados para mapear culturas de gosto em rede, e, potencialmente, suas transformacgoes
(Airoldi, 2019). Os algoritmos sdo capazes de prever comportamentos e preferéncias, sugerindo
conteddos apropriados aos nossos gostos musicais, e correlacionando-os com outros aspectos
do cotidiano. Esse processo de “infomedia¢ao” (como alternativa aos intermediadores culturais)
propicia uma segmentagdo mais precisa, baseada nos gostos musicais (Morris, 2015). Os
algoritmos classificam os ouvintes com base em padrdes reais de consumo nas plataformas
digitais, evidenciando dimensdes que poderiam permanecer ocultas acerca das preferéncias
musicais do individuo. Além disso, 0s usuérios desse tipo de servico podem ser investigados
de modo longitudinal, averiguando as transformac6es do gosto musical no decorrer do tempo
(Beer & Taylor, 2013).

Por fim, Skandalis, Banister e Byrom (2015, 2016, 2017, 2018, 2020) desenvolveram
um amplo arcabougo tedrico-empirico acerca da espacializacdo do gosto musical, tendo

conduzido estudos em locais como salas de concertos, festivais de musica e outros sites do
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design urbano. Os autores (2015) situam que os significados fisicos, socioculturais e histéricos
desses espacos tém o potencial de moldar e transformar gostos musicais, uma vez que 0s
consumidores estdo imersos nesses campos de experiéncias estéticas que sdo proporcionados
de formas variadas pela musica. No caso das salas de concertos (2016), o gosto é aprimorado
em fungdo da arquitetura auditiva, da forma em que o ambiente é experimentado, dos
antecedentes histdricos e da presenca de varias orquestras que atuam como comunidades locais
de gosto. Adicionando também os festivais de musica a discussdo (2018, 2020), os autores
apontam que os consumidores podem desenvolver gostos em consonancia com 0s aspectos
intrinsecos a identidade (ao manifestar o habitus, submeter-se a habitagdo e expressar apego a
localidade), bem como adquirir formas de capital dependente do local (ao explorar, permanecer
e criar um senso de gosto no espaco frequentado).

Em atencéo ao design urbano e as estratégias de marketing de local, Skandalis, Banister
e Byrom (2017) dizem que o gerenciamento dos espagos contemporaneos agrega experiéncias
esteticas alinhadas as praticas e gostos musicais dos consumidores. Esses espacos auxiliam o
entendimento daquilo que torna uma cidade Gnica em relacdo as cenas musicais urbanas, pois
a identidade urbanistica € um artificio que evidencia a heranga musical, por meio dos aspectos
historicos, socioculturais ou fisicos do local. Isto pode ser eficaz para segmentar mercados, pois
0s consumidores associam seus gostos musicais a espacos especificos. Por exemplo, Ardekani
(2016) pesquisou as mudangas sociais e as diferentes formas do gosto musical em uma cidade
do Oriente Médio, entendendo o0 espaco urbano em trés dimensdes: o local, as pessoas e as
praticas. O estudo demonstrou que a musica tradicional esta ligada a espa¢os nostalgicos (casas
de cha), frequentados por pessoas religiosas e conservadoras; a musica moderna e popular é
consumida de forma massiva (nas ruas da cidade) e ilustra o urbanismo cotidiano e as disputas
de poder; e a musica “glocal” esta vinculada a locais ecléticos e intelectuais (cafeterias)
direcionados a jovens universitarios de elite com alto capital cultural. Em um outro estudo,
Ashwood e Bell (2017) dizem que o gosto musical tradicional, compartilhado em pubs, € capaz
de gerar lagos afetivos em todos os niveis sociais, mesmo que os frequentadores tenham
consciéncia da hierarquia e padrdo de vida que os separam. Assim, 0 gosto musical transcende

as diferencas e cria afeto entre pessoas, pois a musica tradicional usa as raizes e dialetos locais.

6 Antes de compor, deve-se conhecer a melodia e saber interpreta-la: algumas reflexdes

Esta secdo dedica-se a analisar brevemente a literatura revisada e apontar algumas

reflexdes sobre os avangos tedricos-empiricos encontrados no escopo do tema em questao.
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Assim, espera-se que as observacdes pontuais aqui realizadas estejam contempladas na
estrutura conceitual sugerida neste artigo (secdo 7), resultando em uma agenda de estudos
futuros (secéo 8) que contribua para a interlocucéo entre praticas e gostos no consumo musical.

Considerando a pratica de consumo musical, atencao especial foi dada pela literatura as
preocupacdes que circundam os efeitos da digitalizagdo da mdsica, guiando-se pelos
desdobramentos que esse fendmeno causou na sua (des)materializacdo e readequacdo as
praticas cotidianas. Este caminho foi trilhado mediante a concepc¢ao da musica enquanto uma
pratica dispersa, ou seja, a musica nao seria a atividade principal, mas um pano de fundo que
suporta 0 consumo de outros bens e/ou servigos e 0 desempenho de outras praticas. As pesquisas
desenvolvidas foram pertinentes em discutir a repaginagdo que itens e dispositivos do passado
tiveram na contemporaneidade, sendo um exemplo o circuito da préatica e sua estrutura analitica,
a qual descreve a relacao entre objetos, acdes e significados. Além disso, as listas de reproducéo
em servicos de plataforma foram apontadas como prética atual entre os ouvintes de musica,
enquanto trilhas sonoras que os acompanham na realizagéo de outras atividades.

A énfase de estudos na digitalizacdo da musica, possivelmente em funcéo dos reflexos
gue os avancos tecnoldgicos causaram nos Ultimos anos, parece ter obscurecido a necessidade
de se pesquisar a musica como uma prética integrada (nos moldes do “gosto como performance
e/ou ritualizagdo”). Nessa oOtica, a musica envolveria uma série de dispositivos, conhecimentos
e aperfeicoamento técnico para ser executada, apreciada e disseminada, sendo também possivel
compreendé-la por intermédio do circuito da pratica. Isto faria sentido ao considerar-se pessoas
aficionadas ou com alto envolvimento no mundo da mdsica, ou ainda, que pertencam a uma
comunidade de prética (na SC) ou subcultura de consumo (na CCT), fator que nédo foi abordado
nos estudos revisados. Cabe ressaltar que ndo ha uma rejeicdo ao uso dos efeitos tecnoldgicos
para explicar a pratica de consumo da musica, porém, a teoria da pratica demonstra-se ideal
para resgatar a “face analogica” do fendmeno nesse debate, complementando a lacuna existente.

Na esfera do gosto musical, o histdrico inicialmente faz alus&o as pesquisas que visavam
explicar a distin¢do entre as pessoas, seja pela estratificagdo social, como na teoria de Bourdieu,
ou por meio da tese do onivoro cultural, criada por Peterson. Quanto aos primérdios dos estudos
nesse escopo, o presente artigo acompanha o raciocinio de Prior (2013) e De Boise (2016). Esses
autores advogam que restringir a pesquisa do gosto musical entre a ortodoxia de Bourdieu e o
levante de Peterson causaria uma disputa por evidéncias empiricas que valorizariam uma teoria
em detrimento da outra, em que 0s simpatizantes buscariam suportar suas convic¢es apenas
para provar o seu valor. Ater-se a estrutura conceitual desses autores ndo levaria a obsolescéncia

dos achados teorico-empiricos publicados até entdo, mas limitaria severamente a formulacao
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de novas abordagens para se pesquisar esse fenébmeno. Além disto, a compreensao do gosto na
contemporaneidade é menos territorializada e socialmente restrita, tornando-se cosmopolita,
sem fronteiras espaciais e com maiores possibilidades de mobilidade social, econémica, cultural
e tecnologica.

Os pesquisadores que ousaram formular uma alternativa de investigagéo equilibraram-
se entre esses polos e sujeitaram-se a uma reavaliacdo critica, mas compreensiva. Felizmente,
alguns passos ja foram dados. Tais perspectivas recentes no estudo do gosto musical engajaram-
se em diferentes contextos de consumo, sem negligenciar a analise das relacdes de poder que
configuram o processo de distingdo social. Isto significa que as no¢des tedricas do gosto tém
viabilizado outras formas de construir conhecimento, as quais tem se mostrado relevantes para
explicar as preferéncias musicais entre as pessoas. Isto ficou claro quando descreveu-se as
maneiras em que o gosto musical pode ser estudado, em funcdo da aprendizagem e experiéncia,
performance, interacdo de fas e influéncia de plataformas digitais, e do ato de frequentar
espagos apropriados. Os estudos mostraram que essas frentes de pesquisa sdo auspiciosas,
embora tenham sido trabalhadas de forma separada. Acredita-se que elas poderiam ser
arranjadas sob um Unico prisma teorico, visando interliga-las e complementa-las com os estudos
das praticas.

Aliar a pratica e 0 gosto no espectro do consumo musical constitui-se uma possibilidade
de estudo promissora face ao escopo delimitado. Tal perspectiva ampliaria o poder descritivo
do fendmeno de consumo em duas vertentes principais: a internalizacdo e a externalizacdo da
musica nas preferéncias e acdes dos individuos. Nesse sentido, elaborou-se uma estrutura
conceitual (que sera apresentada no topico seguinte) embasada nos pontos tratados nesta revisao
integrativa, visando contribuir para uma interlocucdo teérica que representa as formas em que

0s gostos musicais podem ser convertidos em praticas.

7 Por uma partitura integradora: orquestrando a pratica e o0 gosto no consumo musical

O objetivo desta secdo € apresentar uma estrutura conceitual que articule o gosto musical
e as praticas de consumo sob um mesmo prisma tedrico-analitico. Nesse sentido, alguns
direcionamentos S0 necessarios para compreender esta alternativa de pesquisas sobre esse
fendmeno.

Primeiramente, e a partir deste ponto, designa-se o conceito de cena musical para
representar as comunidades de praticas (na SC) e subcultura de consumo (ha CCT), em razéo

de sua pertinéncia no contexto da estrutura conceitual a ser proposta. A literatura aborda a cena
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musical como uma forma de conexdo entre agentes (musicos, fas, produtores, etc.) e
infraestruturas (gravadoras, salas de concertos, lojas de discos, etc.), que viabiliza as préaticas
musicais locais. Mais recentemente, esse conceito tem incorporado a dinamica do meio digital,
em que os agentes dispdem de outras infraestruturas (plataformas de streaming, midias sociais,
blogs, etc.) que permitem gerar novas condigdes de existéncia das cenas musicais, ndo estando
restritas a uma regido ou a um local especifico. Para um maior aprofundamento sobre o conceito
de “cenas musicais”, sugere-se a leitura de Bennett e Rogers (2016) e Magaudda (2020).

Em segundo lugar, estabelece-se como foco o consumo de mdsica enquanto uma pratica
integrada (com o ato de ouvir musica cumprindo um papel central, e ndo secundério), que pode
ser compreendida via estrutura analitica do circuito da pratica (Magaudda, 2011).
Reconhecendo o entendimento de que o consumo € apenas um momento dentro das praticas
(Warde, 2005, 2014), adota-se o termo praticas musicais como uma referéncia a todas as acoes
que o0 agente € capaz de realizar em uma cena musical, sendo o ato de consumo (comprar e
ouvir musica) inserido nessas praticas. Ademais, considera-se que as praticas musicais se
desmembram em outras duas, sendo: as praticas de internalizacédo do gosto, em que o ouvinte
passivo desempenha acdes que contribuem para formar o seu gosto musical; e as praticas de
externalizacdo do gosto, as quais tratam das acGes que 0 ouvinte ativo é capaz de desenvolver
em prol da distingdo social e expressdo de seu gosto. Feitos os esclarecimentos necessarios, a
estrutura conceitual proposta serd apresentada a partir do ouvinte passivo, desprovido de um
gosto musical amadurecido.

Tomando o ouvinte como um agente passivo e isolado de uma cena musical, em um
estagio primario de desenvolvimento do gosto, € importante refletir como esse individuo guiaria
a sua escolha inicial para consumir madsica. Entre as possibilidades que poderiam influenciar
nesta decisdo, encontram-se: o habitus intrinseco a sua identidade de classe, os intermediadores
culturais, a midia tradicional, os grupos de socializacdo cotidiana, as redes sociais, as
plataformas e servicos de streaming musicais, entre outros potenciais iniciadores que guiariam
a escolha da lista de reproducédo musical. O fato é que a escuta continua de um género musical
pode fazer com que o ouvinte desenvolva um processo de aprendizagem, o que implica na
formacdo de competéncias e habilidades para se apreciar a musica. Neste estagio, 0 ouvinte
comeca observar as praticas musicais desempenhadas, as quais sdo resultantes de um regime
de gosto (Arsel & Bean, 2013). Esse sistema normativo é responsavel por organizar a pratica,
em consonancia com os objetos, acdes e significados que aprimoram o engajamento do ouvinte
nesta atividade. Portanto, o processo de aprendizagem aliado ao regime de gosto favorece a

construcdo das preferéncias musicais em conjunto do conhecimento coletivo (Benzecry, 2009;
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Lembo, 2017), que pode ser obtido mediante a socializagéo formal e informal dos ouvintes que
integram uma cena musical (Lonie & Dickens, 2016). Nesse momento, 0 ouvinte passivo e
desprovido da capacidade de praticar acdes neste contexto, gradativamente da lugar a um sujeito
envolvido (mas ndo ativo) em um ambiente que favorece o aprendizado, pois 0 seu gosto
vinculou-se a uma cena musical.

As trajetorias de apreciacéo, que conduziram o envolvimento do ouvinte com a masica,
proporcionam a expansao de seu repertorio em razao dessas novas descobertas. Isso alimenta o
processo de experiéncia sonora do ouvinte, e o leva a fazer deliberagcdes sobre seus gostos e
preferéncias musicais. A engenharia do gosto (Maciel & Wallendorf, 2017) surge como um
conceito pertinente para descrever os meios pelos quais 0s ouvintes envolvidos em uma cena
musical desenvolvem julgamentos do que é apropriado em suas praticas musicais, considerando
a interacdo com 0s objetos, as acdes desempenhadas e os significados atribuidos. Este sistema
de avaliacdo da préatica inclui os discursos e 0s sensos corpdreos dos ouvintes, além de suas
experiéncias musicais anteriores. O processo de experiéncia e avaliacdo do gosto pode
contribuir para a constante (re)formulacdo da biografia musical (Green, 2016), permeando as
memorias e as deliberagcdes dos aspectos subjetivos que levaram a descoberta do gosto (Nowak,
2016). Ocorre entdo um aprimoramento do ouvinte durante esse processo de julgamentos
esteticos.

A partir do momento em que o ouvinte envolvido em uma cena musical torna-se capaz
de expressar avaliac@es e julgamentos, aprimorando 0 seu senso critico, ha uma transicdo das
praticas de internalizacdo de gosto para as praticas que viabilizam a sua externalizacdo. Este
movimento pode ser compreendido pelo conceito de gosto pelo particular (Maguire, 2018),
ndo somente no sentido do onivoro cultural, mas pela capacidade do ouvinte em desempenhar
algumas préaticas musicais especificas, que o distingue dos demais ouvintes apenas envolvidos
em uma cena musical. Isto significa que esse individuo transformou-se em um ouvinte ativo,
engajado e auténtico, uma vez que os processos de aprendizagem (regime de gosto) e de
experiéncia (engenharia de gosto), podem ter desencadeado o desenvolvimento de
conhecimentos e codigos elaborados. O Quadro 2 sintetiza a discussdo apresentada até o
momento, a qual esta relacionada ao contexto das praticas de internalizacdo do gosto em face

a0 consumo musical.



Quadro 2 — Préticas de internalizacdo do gosto em uma cena musical
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Processo de
aprendizagem

envolvimento inicial do ouvinte passivo em uma cena musical. Isto
promove a socializagdo do gosto e leva o individuo a obter
conhecimento por meio do aprendizado.

Praticas de Referéncias
internalizagéo Descricéo no contexto das praticas musicais tedricas e
do gosto conceituais
Capacidade do ouvinte passivo desenvolver um sistema normativo que
Regime de organiza a estética da pratica de internalizacdo do gosto. Assim, o Arsel e Bean
gosto individuo molda as suas preferéncias que implicam na formacdo de | (2013), Benzecry,
em face ao competéncias e habilidades para se apreciar mdsica, estimulando o | (2009), Lonie e

Dickens (2016),
Lembo (2017).

Capacidade do ouvinte passivo avaliar e julgar esteticamente as

Engenharia do | praticas de internalizagdo do gosto. Isto é aprimorado conforme o Maciel e
gosto individuo amplia o seu repertério, em razdo da experiéncia adquirida Wallendorf
em face ao ao longo do tempo em uma cena musical. Aspectos subjetivos, como (2017), Green,
Processo de sua autobiografia e memoria, ajudam o ouvinte passivo a deliberar | (2016), Nowak,
experiéncia criticamente sobre o gosto musical experienciado, resultando no (2016).
aprimoramento de suas praticas musicais.
Estagio em que o0 ouvinte passivo assume uma postura ativa em uma
cena musical, sendo resultado de sua aprendizagem (regime de gosto)
Gosto pelo e sua experiéncia (engenharia de gosto). Na figura do ouvinte ativo, o
particular individuo é capaz de desempenhar praticas musicais que o distingue | Maguire (2018).

dos demais ouvintes em uma cena musical estabelecida, tornando-se
auténtico. Este estagio marca a transi¢do das préaticas de internalizacéo
do gosto para as praticas musicais gue levam a externalizacdo do gosto.

Fonte: Dos autores.

Frente a transicdo das praticas de internalizacdo, em que 0 gosto estd em um estagio
avancado de amadurecimento, considera-se que 0 ouvinte ativo tornou-se um individuo
particular em uma cena musical, estando apto para realizar praticas de externalizacdo na esfera
do gosto como performance (Hennion, 2001, 2010). Neste conceito, entende-se que 0 gosto
musical estaria indissociavelmente atrelado as praticas musicais do individuo, englobando
objetos, acOes e significados responsaveis por garantir sua reproducdo. Assim, gostos musicais
podem ser aprimorados, e, até mesmo, redefinidos durante a execucdo destas préaticas, sendo
consequéncia do carater instrumental, coletivo e reflexivo destas a¢des. A revisdo de literatura
apontou pelo menos trés tipos de performances em que o gosto musical € externalizado, os quais
demonstram-se passiveis de serem estudados sob a ética da teoria da pratica. Porém, admite-se
a possibilidade de existéncia de outras performances nao contempladas por estudos empiricos,
aumentando o escopo de investigacdo entre a pratica e 0 gosto em uma cena musical.

O primeiro tipo de performance corresponde a interatividade dos fas diante de uma cena
musical, por meio da mobilizag&o que as comunidades virtuais possuem para externalizacéo
do gosto. O poder de comunicagdo das midias digitais em uma cena musical pode ser observado
em praticas de sociabilidade entre os fas de um artista e/ou banda, as quais resultam na
composicgéo de novas micronarrativas oriundas do material original (Inocéncio et al., 2018); na

vigilancia da autenticidade da cena musical (Daschuk, 2011) e curadoria dos valores culturais
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(Dhaenens & Burgess, 2018) disseminados em plataformas digitais e meios de comunicacao; e
em face a publicidade, que se apropria das emoc¢des e memorias pertencentes a uma cena
musical e busca comercializar produtos relacionados (Abolhasani et al., 2017). Vale ressaltar
que esse tipo de performance exerce influéncia sobre o0s servi¢os de streaming, pois a interacdo
entre os fas de uma cena musical pode induzir a forma com que estas plataformas sé&o
gerenciadas. Acredita-se que algumas categorias de ouvintes ativos podem se enquadrar neste
meio, sendo exemplos: influenciadores digitais, criticos, curadores, bloggers e youtubers.

O entendimento que o gosto musical é performatizado via “instrumentos, dispositivos,
maquinas e maos” (Hennion, 2001, 2010), corresponde ao segundo tipo. Nesta perspectiva, o
ouvinte ativo realizaria préaticas de externalizacdo do gosto mediante a sua performance musical
ou por intermédio de suas posses. O conceito de ritualizacdo do gosto (Quintdo et al., 2017)
garante 0 embasamento tedrico necessario e sustenta tal entendimento, uma vez que estas
praticas musicais exigem treinamento corporal, elaboracdo de procedimentos, experimentacdo
e comparacao repetida, sendo ajustados gradativamente a medida em que a pratica é executada.
Aponta-se que musicos profissionais e amadores de uma cena musical situam-se neste campo,
pois suas habilidades técnicas dependem de constante evolucdo pratica. Outra possibilidade é
pesquisar os colecionadores que realizam rituais com suas posses, sendo exemplos as audi¢fes
individuais ou coletivas de albuns musicais, 0 uso de souvenirs para contar histéorias vivenciadas
pelo colecionador em uma cena musical, e a pratica de expor estas cole¢des nas midias sociais.

O terceiro tipo de performance em que o gosto pode ser objeto de praticas de
externalizacdo relaciona-se com a necessidade de o ouvinte ativo frequentar espacos afins a
cena musical em que esté inserido. Diante do conceito de espacializa¢do do gosto (Skandalis
et al., 2015), as praticas musicais podem ser compreendidas por meio da performance
desempenhada pelo individuo em espacos fisicos que ele frequenta, observando os significados
fisicos, socioculturais e historicos desses campos de experiéncias estéticas (Skandalis et al.,
2016; 2018). Assim, a relacéo entre os objetos, acdes e significados envolvidos em uma cena
musical promovem o gosto musical do individuo em consonancia com a sua identidade, bem
como na aquisigdo de capital dependente do local (Skandalis et al., 2020). Além disto, a pratica
de gerenciamento de espacos contemporaneos reforca a relacdo entre uma cena musical e a
identidade urbanistica (Skandalis et al., 2017; Ardekani, 2016). Os frequentadores associam
seus gostos musicais a locais especificos, como forma de distingdo ndo necessariamente
hierarquica/discriminatéria (Ashwood & Bell, 2017), fortalecendo entdo uma cena musical.

Supde-se que festivais, galerias, lojas de discos, salas de concertos, pubs, bares, exposicdes e
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espacos urbanisticos relacionados a masica sejam passiveis de estudo nessa ética. O Quadro 3

traz um resumo dos conceitos que permeiam as praticas de externalizagdo do gosto.

Quadro 3 — Préticas de externalizacdo do gosto em uma cena musical

Praticas de Referéncias
externalizacdo Descricao no contexto das praticas musicais tedricas e
do gosto conceituais
Performance que o ouvinte ativo possui forte engajamento e .
. N . . : Hennion (2001,
interacdo em uma comunidade virtual estabelecida em uma cena o
Gosto como . " o 2010), Inocéncio et
musical. As praticas de externalizacdo do gosto ocorrem em
performance - TR . al. (2018),
X decorréncia da socializacdo entre os membros da comunidade,
em face as s . ) o , Dhaenens e Burges
; resultando em praticas musicais que levam: a criacdo de contetdo ; .
Comunidades lacionad A d ista/banda: dori ilanci (2018); Abolhasani
Virtuais relacionado ao canone de um artista/banda; a curadoria e vigilancia etal., (2017)
dos valores pertencentes a uma cena musical; e a apropriacdo cultural N ’
) e T A Daschuk, (2011).
via publicidade e comercializacdo de produtos afins.
Performance que o ouvinte ativo molda e aprimora suas préticas
Gosto como musicais por meio da ritualizagdo do gosto. Este ritual consiste no
performance | treinamento e experimentagdo constante do individuo em uma cena Hennion (2001,
em face a musical, de modo que as praticas de externalizacdo do gosto sdo | 2010), Quintdo et
Ritualizagéo do | viabilizadas por meio de “instrumentos, dispositivos, maquinas e al. (2017).
gosto maos”. As habilidades do ouvinte ativo sdo ajustadas a medida em
que a pratica musical é executada.
Performance que o ouvinte ativo frequenta espacos estéticos que Hennion (2001,
Gosto como instigam a manifestacdo de préticas de externalizagdo do gosto. Estes | 2010), Skandalis et
performance | locais favorecem que o individuo experimente os aspectos fisicos, al. (2015, 2016,
em face a socioculturais e histéricos atrelados a uma cena musical. A | 2017, 2018, 2020),
Espacializacdo | experiéncia vivenciada faz com que o ouvinte ativo associe 0 seu Ashwood e Bell
do gosto gosto musical a locais especificos, sendo congruente com a sua | (2017), Ardekani
identidade e as praticas musicais efetuadas. (2016).

Fonte: Dos autores.

A ldgica por traz do gosto como performance ndo se estabelece um estagio final a ser

atingido pelo ouvinte ativo em uma cena musical. Pelo contrario, a performance pratica conduz
o individuo a reflexividade, ao auto aprimoramento, a criacdo de novas competéncias e
habilidades, e ao amadurecimento/transformagdo do gosto musical. O que pretende-se dizer é
que as praticas de externalizacdo que expdem o gosto como performance sao responsaveis pela
constituicdo das préaticas de internalizacdo do gosto em uma cena musical. Logo, trata-se de um
processo de retroalimentacdo, em que o gosto musical constitui-se (e é constituido) na relacao
existente entre as praticas de internalizacdo e de externalizagdo, na imagem de um continuum.
Assim, 0 ouvinte ativo amadurece o seu gosto musical, fazendo com que ele busque aperfeigoar
as suas praticas musicais, qualificando-o a ser um possivel influenciador de gosto junto a um
ouvinte passivo (que pode ou ndo ser um iniciante naquela cena).

Argumenta-se que o0 primeiro e maior impacto aconteca sobre o processo de experiéncia
(engenharia de gosto), pois 0 ouvinte ativo retomaria o julgamento e avaliagdo estética do gosto
musical original diante das praticas executadas no gosto como performance, o que garantiria o

status de gosto pelo particular dentro de uma cena musical. Em segundo lugar, acredita-se que
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situagdes ndo convencionais da performance levem o ouvinte ativo a adquirir um novo gosto
pertencente a uma outra cena musical. Isto faria com que 0 ouvinte recomegasse 0 Seu processo
de aprendizagem (regime de gosto), almejando atingir a distingdo e o status de gosto pelo
particular dentro desta nova cena musical, considerando a influéncia de seus gostos anteriores.
Parte-se do principio que o0s ouvintes ativos que executam préticas de externalizacdo e
amadurecem o0 seu gosto musical também podem ser compreendidos como geradores do gosto
em ouvintes passivos (especialmente os iniciantes) em uma cena musical, tal como € feito pelos
servicos de plataformas digitais.

No contexto das plataformas digitais, a partir do momento em que o ouvinte (seja ele
passivo ou ativo) aciona a lista de reproducdo musical, considera-se que este individuo passa a
participar indiretamente de uma estrutura social guiada por dados computacionais (Kramer,
2018). Entdo, os algoritmos captam a sua escolha e desencadeiam um processo de compilacéo
dos vestigios digitais, em prol da moldagem do gosto musical (Airoldi, 2019). Nesse interim,
as plataformas digitais sdo capazes de prever os comportamentos e as preferéncias do ouvinte,
sugerindo faixas musicais similares e relacionadas a escolha inicial (Morris, 2015). Logo, 0
padrdo real do consumo musical pode ser identificado (Beer & Taylor, 2013). Com base nesse
entendimento, pode-se dizer que as plataformas digitais contribuem tanto para reforcar um
gosto musical amadurecido de um ouvinte ativo, quanto para desencadear o processo de
aprendizagem no que se refere a um ouvinte passivo. A Figura 1 resume a discussao realizada.

Figura 1 — Articulacdo entre praticas e gosto no contexto de uma cena musical
Gosto Musical : Praticas de Internalizacio do Gosto i Praticas de Externalizacio do Gosto

aprendizado

[Espacializacﬁo do gost0|

Novo gosto

| [...] outros [...] |

Amadurecido i Ouvinte Passivo : Ouvinte Ativo
I
Plataformas ‘ Gosto como performance \
digitais !
1
— 4 ; $
Ouvintes | | |Regime de Engenharia [ ] = —" e !
Ativos ‘ gosto de gosto Gosto pelo | | | Comunidades virtuais I
Geradores Processo de Processo de » particular | ! l Ritualizaciio do gosto |
de gosto experiéncia !
1
i
I
i
1
i
1

Fonte: Dos autores.

Acredita-se que a estrutura conceitual proposta pode ser capaz de articular as praticas e
0 gosto em uma cena musical, pois contempla as préaticas de internalizacdo e externalizagdo em
um fluxo continuo. Ressalta-se que o circuito da pratica proposto por Magaudda (2011) esta
embutido na articulacdo apresentada, sendo a forga motriz que viabiliza a compreensdo de como

0 gosto se converte em praticas, em razao dos objetos, acdes e significados que estdo associados.
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8 The Show Must Go On: consideracdes finais e agenda de pesquisa

A revisdo de literatura apontou que a inexisténcia de uma articulagédo entre a teoria da
pratica e 0 gosto em um mesmo escopo tedrico-analitico leva a uma restri¢do na construcéo de
conhecimento, trazendo consequéncias negativas relevantes para a ampliacdo do debate
académico nesta perspectiva. Portanto, este artigo contribui ao apresentar uma estrutura
conceitual que serve como alternativa para preencher esta lacuna, sustentando-se em uma
extensa revisao integrativa de literatura, de forma coerente com os principios ontologicos e
epistemoldgicos da SC e CCT. Além disso, esta proposta tedrica acompanha o recente caminho
trilhado por pesquisadores contemporaneos da SC e CCT, que buscam compreender 0 gosto
para além do debate existente entre a distin¢do social e o onivoro cultural, integrando novas
perspectivas teodricas do gosto (Hennion, 2010; Arsel & Bean, 2013; Skandalis et al., 2015;
Maciel & Wallendorf, 2017; Quintdo et al., 2017; Maguire, 2018) a estudos baseados na teoria
da pratica de consumo (Warde, 2014, 2015; Evans, 2019).

Em resumo, a estrutura conceitual concebida nesse artigo prop6e que os individuos que
compdem uma cena musical performam praticas que internalizam e externalizam o gosto por
um estilo de musica em especifico, havendo implicacdes diversas na esfera do consumo. Essas
praticas constituem-se mutuamente, isto €, a medida em que o individuo desempenha praticas
de internalizacdo do gosto por um género musical, ele torna-se apto para externalizar as suas
preferéncias musicais perante a cena na qual esta inserido. Do mesmo modo, ao passo em que
o individuo efetua préaticas de externalizacdo do gosto associadas a uma cena musical, contribui
para internalizar o estilo de musica entre suas preferéncias, podendo, inclusive, adquirir novos
gostos musicais durante o processo, bem como influenciar no gosto musical de outras pessoas.

A estrutura conceitual apresentada constitui um avanco, na medida em que articula o
gosto com as praticas musicais e proporciona um melhor entendimento de como ocorre o
processo de internalizacdo e externalizagdo que é experimentado pelo ouvinte passivo-ativo em
uma cena musical. Em termos teoricos, isto significa que a musica torna-se o elemento central
na analise das praticas integradas (Warde, 2005), as quais envolvem um conjunto de objetos,
acoes e significados (Magaudda, 2011) e retratam 0s gostos musicais dos ouvintes (Derbaix &
Derbaix, 2019). Em termos gerenciais, estas prerrogativas podem ser traduzidas na relacéo
existente entre os agentes e as infraestruturas de uma cena musical (Magaudda, 2020),
fornecendo informacgdes que podem gerar estratégias de estimulo a execucdo da pratica musical

e refinamento do gosto.
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Todavia, apenas a estrutura conceitual proposta néo € o suficiente. E necessario que 0s
pesquisadores estejam dispostos a desbravar esse campo. Assim, algumas questdes norteadoras
estdo apresentadas no Quadro 4, visando guiar o desenvolvimento desta promissora agenda de
pesquisa. Estas provocacdes iniciais sdo apenas uma forma de estimular os estudiosos a tratarem
da articulacdo do gosto com as praticas musicais. Outras questdes devem ser formuladas
considerando a estrutura conceitual apresentada nesse artigo, visando uma melhor compreenséo
da relacao entre o ouvinte ativo-passivo e as cenas musicais, diante as praticas de internalizacédo
e externalizacao do gosto musical. Tomando emprestado o titulo de uma faixa musical da banda

britanica Queen, eternizada na voz de Freddie Mercury, sabe-se que o show tem que continuar.

Quadro 4 — Agenda de estudos futuros

Questbes de pesquisa

Oportunidades e motivacGes para estudo

Quais seriam as préaticas de internalizacdo que despertam o
interesse do ouvinte passivo por uma cena musical, e resultam
em um processo de aprendizagem e formam o regime de gosto?

Compreender estas praticas pode ser Gtil para
explicar como um regime de gosto é moldado,
ensinado e aprendido dentro da cena musical.

Como a experiéncia adquirida nos julgamentos e avaliagdes do
gosto musical levam a transi¢do do ouvinte de passivo a ativo,
e o transforma em um ser capaz de externalizar gostos
particulares em uma cena musical?

A medida em que o ouvinte passivo aprimora
0 seu senso critico e desenvolve habilidades
praticas, é relevante entender os fatores que
0s motivam a externalizar 0 gosto na cena
musical.

Quais sdo as outras performances em que o ouvinte ativo
poderia externalizar o gosto musical por meio de praticas
musicais, e que ainda estdo obscurecidas na literatura?

A descoberta de performances de
externalizacdo do gosto até entdo
inexploradas poderia ampliar as frentes de
estudos das praticas musicais.

De que forma o gosto como performance permite que o ouvinte
ativo refine suas praticas de avaliacéo e julgamento estético, e
como isto o levaria a conhecer artistas/bandas que estéo fora do
mainstream dominante em uma cena musical?

A vivéncia do ouvinte ativo na cena musical
pode reforcar a sua capacidade de apreciacéo
e experiéncia pratica, incrementando o seu
gosto musical para além do mainstream.

Quais seriam as situagdes ndo convencionais do gosto como
performance que poderiam fazer o ouvinte ativo a repensar suas
praticas de escuta passiva, levando-o a desenvolver um novo
regime de gosto em uma outra cena musical?

Experiéncias inéditas de consumo poderiam
fomentar novos gostos musicais, e, assim, 0
ouvinte retomaria praticas de aprendizagem
para participar de uma outra cena musical.

Quais seriam as semelhancas e as diferengas nas praticas
musicais de internalizagdo e externalizacdo do gosto,
considerando cenas musicais que estdo estruturadas em
contextos socioculturais distintos?

Circunstancias socioculturais fazem com que
0s ouvintes pratiguem o gosto musical de
diversas formas, 0 que caracteriza uma rica
oportunidade para se comparar praticas e
comportamentos de consumo.

Como o gosto e as praticas musicais do ouvinte podem exercer
influéncia e/ou serem influenciados por outros campos, tais
como a arte visual, o cinema e as séries televisivas?

Campos culturais distintos podem contribuir
na formacéo e na préatica do gosto musical e
levar ao estabelecimento de relagdes
reciprocas entre 0s campos.

De que forma os atores ndo-humanos influenciam na realizagéo
de préaticas musicais, e quais 0s impactos que exercem na
internalizacdo e externalizacdo do gosto musical?

Identificar quais sdo os objetos adequados as
performances das praticas musicais e a
capacidade de agéncia desses objetos pode
ser importante para realcar nuances do
consumo frente ao gosto musical.

Fonte: Dos autores.
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ARTIGO 2 - AS PRATICAS DE INTERNALIZACAO DO GOSTO NO CONSUMO
DO GENERO MUSICAL DO METAL

Uma versao desse artigo foi submetida ao periodico Poetics (ISSN: 0304-422X) em 08 de
julho de 2022. O artigo recebeu parecer favoravel ao passar por uma primeira rodada de

avaliacdo, estando no estagio de “revisdes requeridas” em 22 de novembro de 2022.
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As praticas de internalizacdo do gosto no consumo do género musical do metal
Resumo

As imbricagdes entre gosto e pratica tem sido um tema relevante no estudo de diversos campos
culturais que levam ao consumo. Esse artigo visou caracterizar as praticas de internalizacdo do
gosto que permeiam o consumo do género musical do metal. Para tanto, entrevistou-se ouvintes
desse estilo de musica e observou-se as interacdes nas midias e grupos online afins a cena do
metal na Internet. Os resultados indicaram que o sistema de normas desse regime de gosto faz
com que o0s ouvintes se envolvam com as dimensdes sonoras, visuais e verbais do estilo musical
estudado, levando um processo de escuta e de apreciacao que atualiza os significados atribuidos
aos (sub)géneros do metal. A medida em que o ouvinte desenvolve competéncias culturais para
julgar e expressar 0 gosto, esse individuo torna-se capaz de avaliar a postura da critica musical,
das bandas e do publico da cena do metal, seja pelo consumo engajado ou descompromissado.
No intuito de distinguir-se socialmente entre 0s membros da cena musical, os ouvintes elaboram
codigos que deixam explicita a especificidade do gosto no consumo desse estilo, seja por atuar
ativamente no meio, ou por desenvolver apreco por um campo cultural afim ao género do metal.

Palavras-chave: Gosto. Pratica. Consumo. Mdusica. Metal.
1 Introdugéo

Uma promissora agenda de pesquisa que sustenta os estudos socioculturais relacionados
ao consumo busca compreender de que forma as imbricagdes entre gosto e pratica podem gerar
interesse no consumidor em fazer parte de um campo cultural, levando-o a performar acdes que
desenvolvam e refinem competéncias adequadas para se apreciar as diversas formas pelas quais
a cultura observada pode se manifestar em um campo especifico (REZENDE; CASTRO, 2021).
Um embate recorrente nesse escopo é o questionamento de como se ddo as implicagcdes matuas
entre gosto e préatica na esfera do consumo, havendo autores (ARSEL; BEAN, 2013; MACIEL;
WALLENDORF, 2017) que argumentam sobre a existéncia de um sistema normativo/reflexivo
do gosto que organiza a estética da pratica em um campo cultural; e autores (HENNION, 2001,
2010; QUINTAO et al., 2017) que defendem a formacéo progressiva do gosto & medida em que
os adeptos de um campo cultural se envolvem nas praticas sociais reproduzidas rotineiramente.
O presente estudo se embasa na primeira assertiva, e, mais precisamente, recorre as praticas de
internalizac&o do gosto preconizadas por Castro et al. (2021).

Tendo como alicerce o campo cultural da musica, Castro et al. (2021) propuseram que
as praticas de internalizacdo do gosto referem-se as a¢6es que o individuo efetua para viabilizar
o0 aprendizado sobre um género musical, e, com base nesse processo, desenvolvem habilidades
e competéncias que aprimoram as suas experiéncias de consumo, tornando-os aptos para avaliar
as disposicdes estéticas que moldam o gosto por um estilo de masica, o que gera reconhecimento

e distingdo social entre os integrantes de uma cena musical. O conceito seminal de cena musical
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de Straw (1991) abrange o entendimento de que esse espaco cultural reline uma série de praticas
que coexistem e interagem entre si, unindo fendmenos geograficamente dispersos que implicam
na socializacao entre as pessoas com a cidade. Bennett e Rogers (2016) afirmam que as cenas
musicais sdo entidades dindmicas construidas ao longo do tempo e do espaco, de modo que 0S
recentes avancos tecnoldgicos e a postura migratoria em um mundo cosmopolita favoreceram
a formacéo de cenas translocais e virtuais, propagando diversos géneros musicais pelo mundo.

Um estilo de musica que transpassou barreiras geogréaficas e se estabeleceu em uma cena
a nivel mundial foi o0 género do metal, oriundo do eixo britanico-estadunidense em meados dos
anos 1970, e caracterizado por dimensdes sonoras, visuais e verbais tipicas que se adaptam
conforme os varios subgéneros que se formaram ao longo do tempo (WEINSTEIN, 2000). No
Brasil, 0 género do metal ganhou relevancia a partir da década de 1980 com a chegada de bandas
e artistas internacionais no pais, havendo destaque para a primeira edi¢do do festival Rock in
Rio ocorrido em 1985, que potencializou a divulgacao do estilo para além dos grandes centros
urbanos (SILVA, 2014). Vasconcellos (2015) destaca que espacos dedicados a esse campo
cultural ainda existem no Brasil e fomentam a cena musical do metal no pais, sobretudo, no
underground brasileiro. Além disso, shows de bandas e artistas internacionais recorrentemente
acontecem no pais, fomentando o encontro de fas espalhados por vérias regides. Essas interacdes
transpassam 0s espacos geograficos, estendendo-se as midias digitais e aos grupos/paginas em
redes sociais, que contribuem para preservar a cena e o consumo do género do metal no Brasil.

Diante a contextualizacao apresentada, o artigo tem o objetivo de caracterizar as praticas
de internalizacdo do gosto que permeiam o consumo do género musical do metal. Esse trabalho
se justifica, no prisma tedrico, ao buscar desvelar as imbricacdes existentes entre a teoria social
do gosto e a teoria da pratica compreendidas sob o prisma da Sociologia do Consumo (WARDE,
2015), destacando a influéncia que a formacéo e o refinamento do gosto por um campo cultural
exerce sobre as praticas realizadas pelos consumidores (REZENDE; CASTRO, 2021). Ademais,
contribui-se com o plano empirico ao investigar o tema na perspectiva das cenas musicais
enquanto campo cultural relevante, o qual propicia a assimilacdo sobre como o apre¢o por um
género musical faz com que as pessoas realizem préticas afins a cena pesquisada, e, também,
evidencia aspectos de socializagdo e consumo que viabilizam a existéncia de uma cena musical
(GINJO, MORAES, 2018). Quanto a escolha do género do metal como o objeto desta pesquisa,
situa-se que esse estilo musical possui estudos em varias areas do conhecimento e que abrangem
a linha de pesquisa denominada ‘Metal Studies’ (WEINSTEIN, 2011; SPRACKLEN et al.,
2011). Também foram considerados a afinidade do autor com o estilo musical e a necessidade

de se gerar informac0es acerca do gosto e préaticas dos consumidores na cena do metal no Brasil.
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2 ImbricacGes entre gosto e pratica no contexto do consumo de musica

Originalmente, o gosto musical foi um dos campos culturais que norteou a pesquisa de
Bourdieu (1984) e culminou na obra Distingdo, um amplo estudo sobre as dimensdes estéticas
do gosto que interferiam na distin¢do social entre a burguesia e as classes populares, em termos
das preferéncias culturais que esses individuos desenvolviam apreco. Essa obra ainda repercute
nos estudos contemporaneos sobre o gosto musical, havendo um entendimento de que o 16cus
da anélise poderia ir além do espectro da estratificacdo social e direcionar esforcos de pesquisa
para uma sociologia de consumo mais pragmatica, reconhecendo o poder de agéncia dos objetos
nesse campo cultural, em que os individuos praticam a¢des sob e com a musica (PRIOR, 2013).
De Boise (2016) sustenta que a compreensao do gosto musical, aliado as préaticas de consumo,
poderia evidenciar novas estruturas teoricas e socioldgicas nesse campo cultural, destacando as
imbricacdes entre o individuo e a masica, sem descuidar das relaces de poder entre classes.

O estudo das praticas de consumo visa 0 entendimento do processo de apropriacao e
apreciacdo de bens e servicos mediante o comportamento rotineiro dos individuos (WARDE,
2005, 2014), os quais interagem com uma série de elementos (i)materiais interconectados entre
si e que sdo responsaveis por organizar as agoes corporeas e/ou mentais reproduzidas por parte
dos praticantes de uma determinada atividade (RECKWITZ, 2002). As interrelagdes entre esses
elementos (i)materiais podem ser compreendidas na estrutura analitica do circuito da prética,
recurso proposto por Magaudda (2011) para desvelar as imbricagdes entre objetos, significados
e acdes que explicam a manutencdo e/ou mudancas nas praticas de consumo dispersas, mas que
estdo integradas a um amplo e complexo contexto sociomaterial. Esse ambiente se sustenta no
engajamento dos individuos em uma comunidade de pratica (WENGER, 2000), grupos sociais
gue desenvolvem atividades em conjunto e que seguem uma série de normas, discursos e rotinas
que sdo compartilhadas entre os membros. Além dessa funcéo social, as comunidades de pratica
cumprem o papel de ensinar, fomentar e refinar o gosto coletivamente entre os praticantes de
um grupo, por intermédio de préaticas sociais compartilhadas que guiam os julgamentos estéticos
e refor¢cam os vinculos entre os individuos e as préaticas dessa comunidade (GHERARDI, 2009).

Castro et al. (2021) situam que o conceito de comunidade de pratica pode ser utilizado
de forma analoga para compreender as relacGes que ocorrem em uma cena musical, viabilizando
a assimilacédo dos sistemas de normas, dos julgamentos estéticos e da preservacao da distin¢ao
social que ocorre em um campo cultural orientado pelo gosto musical. Os sistemas normativos
sdo provenientes de um regime de gosto (ARSEL; BEAN, 2013), responsaveis por organizar as

atividades em um campo cultural e promover o engajamento dos individuos com as praticas que
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circundam o seu cotidiano. Os julgamentos estéticos permeiam a faculdade do individuo refinar
suas competéncias culturais na avaliagdo sobre como as préaticas acontecem em um determinado
campo, de modo que essa capacidade é oriunda da estratégia de engenharia de gosto (MACIEL;
WALLENDORF, 2017). Por fim, a preservacédo da distin¢do social em um campo cultural esta
concebida no conceito de gosto pelo particular (MAGUIRE, 2018), em que as pessoas realizam
praticas e desenvolvem codigos especificos para se diferenciarem entre si em um grupo social.

Junto aos aspectos mencionados, Castro et al. (2021) destacam que hd um processo de
aprendizagem e de experiéncia que ocorre em paralelo a formacéo do gosto do individuo em
uma cena musical. O processo de aprendizagem estaria atrelado ao regime de gosto, em que 0s
ouvintes desenvolvem o conhecimento musical de forma coletiva e socializada nos ambientes
formais e informais que fomentam uma cena musical (BENZECRY, 2009; LONIE; DICKENS,
2016; LEMBO, 2017). O processo de experiéncia atua de forma complementar ao conceito de
engenharia de gosto, sendo fruto da vivéncia do ouvinte na cena musical que o leva a deliberar
se suas preferéncias musicais estéo alinhadas aos aspectos subjetivos que moldam o gosto atual
(GREEN, 2016; NOWAK, 2016). Todos esses elementos culminam no que Castro et al. (2021)
definiram por préticas de internalizacdo do gosto em uma cena musical, descritas no Quadro 1.

Quadro 1 — Préticas de internalizacdo do gosto em uma cena musical

processo de

envolvimento inicial do ouvinte passivo em uma cena musical. Isto

Praticas de Referéncias
internalizacéo Descricao tedricas e
do gosto conceituais
Capacidade do ouvinte passivo desenvolver um sistema normativo que
Regime de organiza a estética da pratica de internalizacdo do gosto. Assim, o Arsel e Bean
gosto individuo molda as suas preferéncias, o que implica na formagdo de | (2013), Benzecry,
em face do competéncias e habilidades para se apreciar masica, estimulando o | (2009), Lonie e

Dickens (2016),

ativo, o individuo é capaz de desempenhar praticas musicais de forma
distinta dos demais ouvintes em uma cena musical estabelecida,
tornando-se auténtico.

aprendizagem | promove a socializacdo do gosto e leva o individuo a obter Lembo (2017).
conhecimento por meio do aprendizado.
Capacidade do ouvinte passivo avaliar e julgar esteticamente as
Engenharia do | préticas de internalizacdo do gosto. Isso é aprimorado conforme o Maciel e
gosto individuo amplia o seu repertorio, em razdo da experiéncia adquirida Wallendorf
em face do ao longo do tempo em uma cena musical. Aspectos subjetivos, como (2017), Green,
processo de sua autobiografia e memoria, ajudam o ouvinte passivo a deliberar | (2016), Nowak,
experiéncia criticamente sobre o gosto musical experienciado, resultando no (2016).
aprimoramento de suas praticas musicais.
Estagio em que o0 ouvinte passivo assume uma postura mais ativa em
uma cena musical, sendo resultado de sua aprendizagem (regime de
Gosto pelo gosto) e sua experiéncia (engenharia de gosto). Na figura do ouvinte
particular X Maguire (2018).

Fonte: Castro et al. (2021), p. 434 — adaptado.

As préticas de internalizacdo do gosto em uma cena musical representam a base tedrica
que levara ao entendimento de como esse processo ocorre diante o consumo do género do metal,

desvelando as imbricacgdes entre o gosto e a pratica, em prol do objetivo de pesquisa proposto.



146

3 Procedimentos metodoldgicos

Este estudo compreende a realidade social em uma ontologia intersubjetivista e adota a
epistemologia construtivista para produzir conhecimento sobre o fenémeno estudado, guiando-
se pelo paradigma interpretativista para compreender as experiéncias subjetivas que descrevem
a realidade social na forma pela qual se expressa (SACCOL, 2009). Assim, a pesquisa realizada
foi de cunho qualitativo e descritivo, visando abstrair criticamente os fatos que constituem os
significados culturais, sociais e simbdlicos inerentes ao consumo (SAUERBRONN et al., 2011).

No intuito de alcancar o objetivo proposto de caracterizar as préaticas de internalizacéo
do gosto que permeiam o consumo do género musical do metal, empregou-se duas técnicas para
viabilizar a coleta de dados. A primeira consistiu na realizacdo de entrevistas com ouvintes do
género do metal, pretendendo entender os aspectos que moldam o comportamento de consumo
(FISCHER et al., 2014) nessa cena musical. O roteiro de entrevistas foi elaborado de modo
semiestruturado (GASKELL, 2003), incluindo perguntas sobre a biografia do ouvinte mediante
0 consumo do género do metal; suas percep¢des sobre o estilo musical e a cena (inter)nacional
que o fomenta; e aspectos relativos as préaticas de internalizacao do gosto previamente discutidos
por Castro et al. (2021). As entrevistas foram conduzidas por meio da plataforma Google Meet,
resultando em 21 horas e 30 minutos de conversa e em 309 paginas transcritas. Os entrevistados
(Quadro 2) se autodeclararam ouvintes aficionados pelo género do metal e foram prospectados
via técnica de ‘bola de neve’, tendo perfil de consumo adequado aos fins do estudo (Quadro 3).

Quadro 2 — Caracterizacdo dos entrevistados

Idade| Estado | Estado . - Renda | Tempo de
Ak || 20 (anos)| civil (Brasil) Ssepl B PRI E familiar entrepvista
EQ1 | Masc. | 33 | Solteiro MG Pés-graduacao Administrador 5-6 salarios | 01:05:07
E02 | Masc. | 24 | Solteiro MG | Ensino superior | Professor de mlsica |9-10 salarios| 00:59:32
EO3 | Masc. | 41 | Solteiro SP Pés-graduacao Musico 9-10 salérios| 01:01:07
E04 | Masc. | 53 | Casado MG | Ensino superior Engenheiro civil 10+ salarios | 00:40:06
EO5 | Fem. | 28 | Solteira RS Ensino superior | Designer e musicista | 3-4 salérios | 00:54:37
E06 | Masc. | 45 | Casado DF Pés-graduacdo | Professor universitario | 10+ salarios | 01:49:36
EQ7 | Fem. | 22 | Solteira RS Ensino médio Social media 0-2 saléarios | 00:49:42
EO8 | Masc. | 35 | Solteiro SE Pés-graduacdo | Analista de projetos | 7-8 salérios | 00:45:50
EQ9 | Masc. | 36 | Solteiro SP Ensino superior | Produtor de eventos | 5-6 salérios | 01:02:24
E10 | Fem. | 26 | Solteira SP Ensino superior | Professora de inglés | 0-2 salérios | 00:50:18
E1l | Masc. | 28 | Solteiro MG | Ensino superior Designer 3-4 salérios | 01:16:14
E12 | Fem. | 31 | Solteira SP Ensino superior Escalista pleno 0-2 saldrios | 01:13:23
E13 | Masc. | 28 | Casado MG Pés-graduacao Jornalista 5-6 salarios | 01:18:00
E14 | Masc. | 44 - SP - Mecanico industrial | 3-4 salarios | 01:19:06
E15 | Fem. | 33 | Solteira PR Pés-graduacao Analista de midia 3-4 salarios | 01:10:18
E16 | Fem. | 34 | Solteira AP Ensino superior Cantora 3-4 salarios | 01:08:37
E17 | Fem. | 29 | Solteira PA Pés-graduacao Advogada 10+ salarios | 00:48:37
E18 | Fem. | 34 | Casada SC Pés-graduacao Bibliotecaria 9-10 salérios| 01:10:50
E19 | Fem. | 27 | Solteira RS Ensino superior | Técnico de laboratério | 3-4 salérios | 01:00:42
E20 | Masc. | 41 | Casado DF Pés-graduacao Bancério 9-10 salérios| 01:06:46
Fonte: Dados da pesquisa (2022).
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Quadro 3 — Perfil de consumo dos entrevistados do estudo

Topico Perfil de consumo* dos 20 entrevistados
Thrash Metal (75%) Black Metal (45%) Core’s Metal (25%)
. . Death Metal (75%) Progressive Metal (45%)  Industrial Metal (20%)
Sg;%er?]e;;ga‘:epg[fgfgtgl Lite Metal (70%) Symphonic Metal (45%)  Gothic Metal (10%)
Power Metal (60%) New Metal (40%) White Metal (5%)
Glam/Hair Metal (45%)  Doom Metal (30%) Sludge Metal (5%)
Posse de itens afins a0 Camisa de banda (100%) Ingresgo_ de show (85%)  Vestuario geral (65%)
género do metal CDs/DVDs/LPs (95%) Acessorios (75%) Tatuagens (50%)
Revistas/Posters (70%)
Assinatura de servicos de | Spotify (70%) N&o possui (10%) Amazon Music (5%)
streaming Deezer (25%) YouTube Music (5%) Tidal Hi-fi (5%)
Acompanhar o ambiente | Seguir paginas em redes sociais (85%)  Visualizar canais no YouTube (75%)
virtual associado a cena | Recomendar musicas (80%) Participar de grupos online (60%)
do metal Ler matérias em sites afins (75%) Opinar/interagir via comentarios (55%)
Tocar um instrumento Guitarra ritmica (55%) Contrabaixo (30%)
e/ou fazer performance Guitarra solo (45%) Teclados (30%)
vocal Performance vocal (35%) Bateria (10%)
Frequentar espagos que Festivais de musica (100%) Lojas afins de artigos em geral (85%)
fomentam a cena do Bares teméticos (95%) Eventos, feiras e exposicdes (75%)
metal no Brasil Shows em estadios (90%) Galerias (70%)
*Considerando que o0s entrevistados podiam marcar mais de uma opcdo no formulario de identificacdo.

Fonte: Dados da pesquisa (2022).

As entrevistas ocorreram entre os meses de julho e outubro de 2021. No intuito de obter
informagdes complementares ao gosto musical dos entrevistados, houve um acompanhamento
dos participantes nesse periodo, de modo que foi solicitado que esses elaborassem trés playlists
que possuiam finalidades distintas: apresentar musicas do género do metal para uma pessoa que
ndo conhece; descrever a trajetoria biografica pessoal relacionando-a com musicas do género
do metal; e refletir sobre as musicas do estilo que o entrevistado tem consumido na atualidade.
Em cada playlist, os participantes da pesquisa selecionaram de 6 a 10 musicas e enviaram audios
de WhatsApp para o autor desse estudo, explicando os motivos que os levaram a escolher as
mausicas listadas. Esses dados complementares foram integrados ao corpus do material coletado,
contribuindo para verificar e endossar o que foi relatado nas entrevistas, bem como originar
novas informagdes que ndo foram reveladas na conversa inicial.

A segunda técnica de coleta de dados foi 0 uso da observacéo ndo participante em midias
digitais e especializadas que fomentam a cena do metal no Brasil, abrangendo grupos e paginas
em redes sociais, sites e canais no YouTube. Marietto (2018) delibera que essa técnica facilita
aobservacéo assincrona das interagdes que ocorrem no ambiente virtual, e destaca que o volume
de informacdes existentes nesse meio é extenso, e requer alguma delimitagdo sobre o que devera
ser observado. Isso posto, critérios (nimeros de inscritos e de seguidores, tempo de existéncia
da midia especializada, quantidade de publicacéo e de interacgdes, etc.) foram estabelecidos para
escolher o material que seria observado. A referida coleta de dados ocorreu concomitantemente

ao periodo de realizacdo das entrevistas.
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Além de definir as fontes e o periodo da coleta de dados, Yin (2016) esclarece que o
protocolo de observacdo ndo participante deve contemplar que tipo de dados seréo observados,
bem como essas informacdes serédo registradas e analisadas. Nesse sentido, foram considerados
elementos produzidos por essas midias digitais especializadas (opinides, discussdes, postagens,
videos, etc.), os quais foram registrados em um documento que comp6s um compilado das notas
de campo que foram reunidas durante o periodo da observacao ndo participante na Internet. As
informacdes geradas nessa etapa sdo complementares ao contetdo das entrevistas, ajudando a
contextualizar o papel dessas midias nas praticas de internalizacdo do gosto na cena do metal.

Os dados coletados foram apreciados por meio da técnica de analise tematica (BRAUN;
CLARKE, 2006), visando identificar e encontrar padrdes (temas) nas informacdes levantadas.
Os temas foram gerados de acordo com o aporte tedrico delimitado por Castro et al. (2021), os
quais estdo alinhados ao objetivo do artigo. Cumpriu-se a homogeneidade interna dos dados que

formam cada um dos temas, bem como a heterogeneidade externa que os diferenciam entre si.

4 As praticas de internalizacdo do gosto no consumo do género do metal

A andlise e interpretacdo dos resultados acerca das praticas de internalizacdo do gosto,
em face ao consumo do género do metal, esta organizada em trés se¢des tematicas. A primeira
secdo versa sobre a forma pela qual o ouvinte é inserido na cena do metal, havendo o contato
com o regime de gosto e as praticas de problematizacdo, ritualizacdo e instrumentalizacdo que
norteiam esse sistema normativo. Em seguida, é apresentado uma descri¢do referente aos atores
que auxiliam o ouvinte no processo do refinamento das competéncias culturais, sendo essa uma
atribuicdo do conceito de engenharia de gosto e das préaticas de benchmarking institucional,
autodidatismo e cooperativismo. A secdo final trata da especificidade do consumo que o ouvinte
constrdi sob a o6tica do gosto pelo particular, perspectiva que permite a elaboracdo de codigos
que preservam o jogo da distin¢do social em uma cultura estabelecida. Apds descrever os temas
relativos a cada secéo, e feito uma sistematizacao que ilustra como as praticas de internalizacéo

do gosto representam o consumo pelo género do metal no contexto da cena musical pesquisada.
4.1 Regime de gosto: o sistema normativo que orienta o consumo do género do metal
Para compreender a trajetoria que o ouvinte de metal percorre na formag&o do seu gosto,

e que culmina no consumo do género, é importante elucidar como ocorre a sua inser¢ao nessa

cena musical. O primeiro contato pode ser intermediado por atores ja envolvidos em um regime
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de gosto, sendo determinantes na propagacdo dos sistemas de normas que orientam as praticas
de consumo (ARSEL; BEAN, 2013) na subcultura em questdo. Os entrevistados mencionaram
que o nucleo familiar, o circulo social, e a midia especializada/tradicional s&o atores relevantes.
Castro et al. (2021) enfatizam que os grupos de socializacdo cotidiana e os intermediadores
culturais podem favorecer a internalizacdo inicial do gosto em um ouvinte passivo, e estimular
um processo de aprendizagem que fomente habilidades e competéncias para se apreciar masica.

Com relacdo ao nucleo familiar (pais, irmé&os, tios e primos), os entrevistados indicaram
que ter contato com estilos musicais proximos ao rock (em suas varias vertentes) e/ou o0 género
do metal em si, abre caminho para originar o gosto e desenvolvé-lo na posteridade [0s meus
tios escutavam Testament, Exodus. E a minha familia sempre gostou de rock, de The Doors até
Rush, entdo isso me influenciou de forma indireta — E11]. J& o circulo social de amizades é
responsavel por ampliar o repertério musical do metal que os entrevistados tiveram acesso,
podendo suprir a auséncia do nucleo familiar nas situacGes em que esse género musical ndo era
consumido. A socializagdo com esses atores (amigos do colegial, professores, trabalhadores de
comeércios afins, etc.) beneficia o processo de insercao dos ouvintes iniciantes na cena do metal,
0s quais se sentem vinculados a um grupo de pessoas que possuem o gosto musical em comum
[perto da faculdade tinha uma locadora. Eu entrei com a minha camisa do Iron Maiden e ele
me olhou com aquela cara de veterano headbanger e me chamou. Vem ca fulana, deixa eu te
mostrar umas coisas. Ai ele me apresentou o Hammerfall — E15]. Em algumas situacdes, essa
interacdo proporciona o primeiro contato com os instrumentos musicais, o que exerce um efeito
potencializador no desenvolvimento do gosto pelo género do metal [eu fui fazer aula de violdo
logo que eu comecei a gostar de Angra. Depois eu fui aprender a tocar baixo — E02].

Os artigos de Benzecry (2009), Lonie e Dickens (2016) e Lembo (2017) endossam que
a socializacdo favorece o aprendizado e a construcdo de conhecimento coletivo sobre um estilo
musical, promovendo o engajamento do ouvinte junto & comunidade do género. E importante
destacar que, em ambos os casos que foram situados, as interagdes sociais envolveram
recomendacdes e compartilhamento de musicas entre os atores, podendo acontecer tanto no
formato fisico (vinil, CD e fita K7), quanto em meio digital (MP3 e streaming) — deve-se
considerar a faixa etaria e o fator geracional. O trabalho de Derbaix e Derbaix (2019) sinaliza
nesse sentido, em que os autores explicam a transmissao intergeracional do gosto musical por
meio de midia fisica, diante aos elementos do circuito da pratica proposto por Magaudda (2011).

O Entrevistado 01 exemplifica o compartilhamento das midias fisicas nesse contexto:

Eu comecei a escutar musica bem novo por influéncia do meu pai, e a banda preferida
dele era o Led Zeppelin. Entdo eu passei a escutar bandas desse tipo, Pink Floyd, Raul
Seixas, Supertramp. Ai pegava vinil emprestado com 0s meus tios, e comecei a ouvir
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som mais pesado, tipo o0 Black Sabbath. Minha familia sempre gostou de musica, tanto
é que no meu aniversario e no Natal, eu pedia CD ao invés de brinquedos [...] os meus
amigos também gostavam, e me lembro de emprestar CD e copiar na fita K7 — E0L.

Por sua vez, a influéncia da midia também é um fator relevante que deve ser considerado
na formagcéo inicial do gosto dos entrevistados, sobretudo, entre aqueles que vivenciaram a cena
do metal entre as décadas de 1980 e 2000. O espaco temporal mencionado merece destaque por
retratar o maior periodo de disseminacdo do estilo no Brasil. A midia especializada pode mediar
0 primeiro contato do ouvinte com o género do metal, havendo relatos sobre o canal de televisao
MTYV e o formato da sua programacdo aquela época [a minha primeira lembranca foi ver um
clipe do Guns n’ Roses na versdo antiga da MTV no Brasil — E13]; emissoras de radio, como a
Radio Rock 89-FM de S&o Paulo [Tinha um radio que estava sempre sintonizado na 89, ai eu
comecei a ouvir um pouco mais de Kiss, Black Sabbath — E14]; e as revistas impressas que
faziam resenhas e indicacgdes de albuns recém-lancados [a gente tinha acesso a Roadie Crew e
a Rock Brigade. Na época elas indicaram o Black Album do Metallica e a gente ouvia no
recreio da escola — E09]. A midia tradicional, em menor grau, também viabilizou o primeiro
contato dos entrevistados com o género do metal, a exemplo da transmissdo do festival Rock
in Rio e incorporagdo desse estilo musical em trilhas sonoras de novelas [eu diria que foram
dois momentos: quando eu vi o Iron Maiden no Rock in Rio 3 ao vivo, e quando escutei Fairy
Tale, do Shaman na novela O Beijo do Vampiro — E15]. No caso da Entrevistada 18, essas

midias fomentaram o primeiro contato com o género do metal em diversas maneiras:

Minha primeira lembranga e que fez muita diferenga, foi vendo a MTV. Minha familia
era evangélica e tinha preconceito, e quando eu vi a Tarja Turunen cantando 6pera no
Nightwish, em 1999, eu falei: quando crescer quero ser que nem essa mulher. Eu nem
gostava de metal ainda [...] teve aquele filme Armageddon e comecou a tocar | Don't
Want to Miss a Thing nas radios, dai eu comecei a curtir Aerosmith [...] meus amigos
assinavam a Roadie Crew e a Rock Brigade, e essas revistas ajudavam muito porque
sempre tinha os langcamentos. Nessa época a gente tinha uns 15 anos, e a gente baixava
mausica pela Internet discada no Kazaa (software P2P) — E18.

Embora os meios digitais ndo tenham sido diretamente responsaveis por oportunizar o
primeiro contato e a insercdo dos entrevistados na cena do metal, foi reconhecido que esses séo
atores importantes para a prospeccao de novos ouvintes na contemporaneidade, ao facilitarem
0 acesso e a disseminacao do género entre as geracoes atuais e vindouras [adolescente de 2007
ndo tinha o Spotify, que facilita a nossa vida hoje. A gente tinha que pegar CD emprestado —
E17]. E pertinente afirmar que os meios digitais podem atuar como propagadores do sistema de
normas que permeia o regime de gosto em questdo. 1sso é viabilizado por diversos recursos que
estdo presentes nos meios digitais atualmente, sendo exemplos: as plataformas de streaming,
devido ao amplo catalogo de playlists disponiveis para o consumo [fiz uma conta no Spotify e

ndo me arrependo. As vezes eu quero escutar Pantera, e 14 tem a discografia inteira — E19]; as
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midias sociais, havendo interacdo em grupos online e nas péginas das bandas e artistas que
figuram neste segmento musical [tem uma rede de apoio muito legal nos grupos. O pessoal
compartilha e ajuda as bandas, e essas bandas contam com a ajuda desse publico — E10]; e os
sites especializados, que disponibilizam contetdos de interesse para 0s ouvintes e que remetem
ao cotidiano da cena do metal [a gente acha que banda € s6 tocar. E os sites também mostram
a vida pessoal dos caras, acho isso bem legal — E04].

A medida em que os entrevistados estabeleceram vinculo com a cena musical do metal,
por intermédio dos atores que perpetuam o sistema normativo inerente ao regime de gosto da
subcultura pesquisada, torna-se pertinente esclarecer como as praticas preconizadas por Arsel
e Bean (2013) — problematizagdo, ritualizagdo e instrumentalizagio — decorrem nesse contexto.
Respectivamente: a primeira busca entender de que modo os objetos se alinham aos significados
do regime de gosto, e como 0s desvios do padrdo normativo se tornam problematicos; a segunda
tem a finalidade de compreender os comportamentos sequenciais que fornecem um script de
como interagir e performar acdes por meio dos objetos; e a terceira intenta a conectar objetos e
acOes a atualizacdo de significados de um sistema normativo instituido em um regime de gosto.

Em relacdo a pratica de problematizacao, € oportuno explicitar que o objeto analisado é
imaterial, ou seja, 0 género do metal e as suas peculiaridades inerentes que lhe dao significado.
Isso posto, o alinhamento imbricado ao regime de gosto se da por meio das dimensdes sonoras,
visuais e verbais (WEINSTEIN, 2000) que caracterizam o género.

Os entrevistados situam que a sonoridade do metal € muito técnica e requer precisao em
sua execuc¢do, havendo um bom aproveitamento dos instrumentos musicais e das habilidades
dos musicos [0 nivel técnico de uma musica de metal é muito mais alto do que em outros estilos,
além de ter masicos que investiram algum tempo em educacdo musical — E08]. A dimenséo
sonora se qualifica por permitir extravasar sentimentos e gerar catarse, exercendo efeitos na
formacédo da personalidade dos ouvintes [o metal é um estilo musical carregado de sentimento
de raiva e 6dio em muitas das vezes. E o som ajuda a tirar isso de dentro de vocé — E02]. No
que concerne a dimenséo visual, foi mencionado que o género do metal possui uma estética
orientada para a fuga do que é trivial e compartilhado na sociedade, envolvendo uma simbologia
impactante (transgressiva, profana, etc.) que gera distingédo social dos demais estilos musicais
e senso de pertencimento na cena [a imagem é para chocar mesmo, feita para isso. Acaba se
apegando em encontrar uma identidade em um grupo de pessoas que ouvem o metal — EQ6].
Por Gltimo, a dimensdo verbal engloba varias tematicas (subversiva, libertaria, historica,

poética, etc.) que podem ser abordadas nas composi¢fes musicais [uma coisa que as pessoas
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ndo percebem é o lado lirico e poético do metal, talvez por resisténcia quanto a sonoridade. O
Corey Taylor do Slipknot € um compositor fantéstico — E20].

Por um outro lado, a pratica de problematizacdo também abrange uma reflexdo sobre os
desvios comportamentais que causam transtornos ao regime de gosto. As dimensfes sonoras,
visuais e verbais do metal podem levar a interpretacGes erroneas ou equivocadas por pessoas
alheias a subcultura estudada, acarretando em alguns entraves para os consumidores do género.

Em suma, esses embates sdo de ordem: familiar, nas situacbes em que outros géneros
musicais sdo preferidos pelos parentes de primeiro grau [0 meu pai era sertanejo, tinha até
dupla. Acho que foi um choque cultural, ao ponto de ele me perguntar porque eu era assim —
E14]; religiosa, em funcédo da simbologia e tematicas adotadas por subgéneros do metal extremo
[sempre tem aquela avo que fala que é coisa do deménio, né? — E07]; social, devido ao fato de
o estilo ndo ser facilmente consumido em ambientes populares no Brasil [tem uma resisténcia
social de vocé sentar numa roda e colocar um disco do Slayer para tocar, vocé ndo vai ser
muito bem visto ali, e as pessoas vao se assustar — E20]; moralizadora, ligada a uma visao
marginalizada do género do metal na sociedade [tem esse estigma né, de ser uma coisa mal
vista e ligada ao pessoal gue usa droga, ou fala de morte e violéncia — E03]. H&4 uma ressalva
por parte de alguns entrevistados, sobre as dimensbes visual e verbal que devem ser
interpretadas em uma concepcao artistica, ndo compactuando com o significado literal que é
atribuido as simbologias retratadas nesses casos, tal como ilustrado pelo Entrevistado 11:

Eu sou fa do trabalho bem executado, e no metal isso se traduz nos solos de guitarra,
solos de bateria, linhas de baixo. 1sso é o principal pra mim. E tem o0 peso que ndo s6
sacia 0s ouvidos, mas a mente de uma certa forma [...] tem esse lado teatral do metal
que alimenta a gente, e ndo precisa ser tudo real. Quando fala de satanismo, o Ghost
é 0 melhor exemplo. Quem é de fora, ndo tem como as pessoas nao acharem que eles
sdo satanistas mesmo. VVoceé Ié as letras e entende o nivel de profundidade que elas
trazem, vocé consegue se conectar fazendo analogias ou usar como metafora para sua
vida. E meio que um jeito do metal usar esses temas polémicos, como a violéncia e o
satanismo, para trazer uma mensagem, sé que de uma forma mais chamativa — E11.

No que diz respeito a pratica de ritualizacdo em face ao sistema normativo gque orienta
0 regime de gosto, o qual incide sobre 0 consumo de musica, € relevante reforgar que o processo
da audicéo se caracteriza como a forma de comportamento e interagdo com o objeto pesquisado
— 0 género do metal. Isso posto, as informagdes seguintes dizem respeito & aprendizagem do
ouvinte em relacdo a escuta e apreciacdo do género do metal.

Considerando o que foi relatado nas entrevistas, é significativo o fato do consumo
musical acontecer durante as atividades e situacdes corriqueiras do cotidiano, ndo havendo um
momento especifico para ouvir musica [a maior parte do meu dia, momentos especificos eu ndo

tenho. Oucgo quando vou trabalhar, limpar a casa, almogar, tomar banho — E12]. Além disso,
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0 estado de espirito € um fator que influencia na escolha do que serd consumido [a gente escuta
sO pra reforcar né. Se eu estou com raiva, coloco uma musica de raiva. Se estou triste, vou
ouvir uma musica de tristeza. E interessante isso, né? — E16]. Os entrevistados apontam que o
acesso aos servicos de streaming facilitou o consumo de musica em segundo plano, o que
endossa 0s achados de Fuentes et al. (2019). Entretanto, isso ndo é um impeditivo para
estabelecer um ritual de escuta e apreciagdo musical, e tampouco diminui a relevancia do
consumo de musica em midia fisica por alguns participantes da pesquisa. A seguir, descreve-se
como acontece o0 consumo do género do metal nas midias digitais e fisicas.

O consumo de musica nas midias digitais, a exemplo dos servigos de streaming como o
Spotify e o Deezer, ocorre usualmente durante os afazeres diarios e € operacionalizado por meio
de dispositivos eletrénicos. De acordo com o que foi relatado nas entrevistas, ha tendéncia em
ouvir as musicas no modo aleatério em playlists pré-definidas pelo servico de streaming (mix
diério, segmentada por subgéneros e bandas/artistas, etc.). Os entrevistados tém consciéncia de
que os algoritmos dessas plataformas recomendam musicas com base no gosto pessoal [0 Spotify
relaciona as musicas que vocé gosta para indicar aquele artista — E12], a medida em que 0s
individuos ‘dao like’ ¢ aumentam a frequéncia de audigdo [vocé escutou um negocio que nao
conhecia e gostou, vai 14 e d& um coracgdozinho ali e ele vai voltar a tocar — E09]. Entende-se
que as plataformas de streaming possuem alguma curadoria, em que influenciadores digitais,
festivais de musica e demais assinantes do servi¢co podem elaborar playlists especificas, o que
contribui para se conhecer novas bandas/artistas e aprimorar o gosto pelo género do metal [eu
estava ouvindo uma playlist das bandas que vao tocar no Hellfest na Franca. Tinha véarias
bandas que eu ndo conhecia, e uma playlist dessa ja vem com um filtro com as coisas que eu

aprecio — EO3]. A Entrevistada 07 descreve o processo de escuta nas plataformas de streaming:

Costumo ouvir pelo Spotify, e tenho playlists onde eu vou colocando 14 varias musicas
que vou descobrindo. Mas eu acabo entrando naquele looping de ficar ouvindo sempre
as mesmas musicas. Além das minhas playlists proprias, eu escuto bastante playlist
aleatdria do Spotify. Por exemplo, playlists de bandas tipo ‘This is’ Lamb of God [...]
Eu trabalho pelo computador e consigo ouvir pelo Spotify, dai costumo ter esse habito
de quando escuto uma musica e ela me chamou atengao, dou like e vou procurar mais
sobre a banda, e seguir o artista para ouvir o trabalho dele depois — EQ7.

Embora o streaming tenha facilitado o consumo de musica e ampliado a diversidade do
catalogo disponivel, os entrevistados apontam alguns fatores negativos inerentes ao uso desse
servico. E quase um consenso de que a maior variedade musical ndo significa, necessariamente,
que os individuos irdo ouvir musicas fora do que estdo habituados. O entendimento se alicerca
mediante as playlists para audi¢do imediata, as quais sdo moldadas com base no gosto e tendem

a reproduzir masicas que foram escutadas anteriormente. Essa conveniéncia no consumo gera
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aacomodacéo do ouvinte do metal em se buscar por coisas novas, embora a liberdade de escolha
do que ouvir esteja sempre ao alcance do consumidor [a plataforma tem milhares de beneficios,
mas ela também te deixa mais preguicoso. Eu vou la nas minhas masicas curtidas, ou no Daily
Mix do Spotify que o algoritmo ja selecionou — E13]. Os participantes também destacam que o
streaming reduziu significativamente a remuneracdo dos artistas e dos intermediarios da cadeia
produtiva na inddstria da masica, no quesito de vendas de midias fisicas [a remuneracédo do
artista hoje € muito menor, se comparar com o que eles tinham através da venda de CDs e vinis
— EO08]. Contudo, as plataformas digitais democratizaram o acesso aos langamentos das bandas
de metal existentes no underground, as quais fazem uma producéo independente e se limitavam
a divulgacdo local [vocé grava em casa no computador e lanca o seu material no streaming. O
underground esta vivo hoje, também gracas a tecnologia — E09].

Em relac&o ao consumo do género do metal nas midias fisicas, um ritual especifico foi
atribuido pelos entrevistados na apreciacdo musical associada ao disco de vinil. Diferentemente
do streaming, a audicdo em discos de vinil envolve uma maior dedicacdo a musica em si, e,
geralmente, se apoia em um script que resulta em um melhor aproveitamento durante o processo
do consumo. Em primeiro lugar, existe 0 manuseio do ouvinte com o vinil e 0s equipamentos
necessarios para a sua reproducao, havendo o posicionamento da agulha e a regulagem do som
[quem ouve no vinil, quer investir em um bom equipamento. Vocé olha a qualidade da agulha,
dos transmissores, do autofalante. O cara tem que saber manusear o disco — E06]. No decorrer
da audicdo, foi relatado que o consumo da musica vai além da sonoridade, havendo interacao
com o conteldo artistico da capa, leitura do encarte e da ficha técnica, apreciacao das letras das
mausicas simultaneamente a escuta [principalmente no vinil que tem mais detalhes na capa, mais
informacé&o sobre todo o trabalho da banda, a ficha técnica do album — EO01].

Uma parte dos entrevistados admite manter o habito de adquirir novos itens para integrar
as suas colecdes, dos quais sempre tem uma historia para ser contada [a cole¢@o é um pouco da
histéria da banda que esta ali. Por exemplo, 0 AC/DC quando lancou o Highway to Hell, ele
teve a capa censurada e precisou sair com capas alternativas. Eu tenho esse disco — E17]. O
fato de o vinil remeter as décadas de 1980 e 1990 (periodo em que 0 metal estava em ascensdo),
pode explicar o consumo desse tipo de midia fisica nos dias atuais, especialmente pelo
sentimento de nostalgia envolvido. O Entrevistado 04 justifica alguns motivos que o levaram a

preservar o habito de ouvir masicas em midia fisica em detrimento dos servicos de streaming:

Eu ndo tenho essas plataformas tipo Spotify, eu ndo gosto. Prefiro ter o disco mesmo,
eu acho bacana pegar o disco e ficar vendo a capa, lendo as mdsicas né. Tenho muitos
colegas que s6 ouvem no vinil, e a turma toda tem isso de comprar [...] por exemplo,
nos discos Powerslave e Somewhere Back in Time do Iron Maiden, a capa tem aquele
tanto de ilustraces, ai eu ficava ouvindo o disco e procurando justamente o que tinha
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subentendido ali [...] tem essa questdo de arte mesmo né, ali ndo é simplesmente um
disco de audio. No streaming vocé nao fica prestando atengéo, a musica ta tocando e
vocé esta fazendo um monte de coisa, simplesmente ndo da. Quando vocé ouve pelo
disco, naquele momento vocé néo ta fazendo outra coisa — E04.

Independentemente do consumo do género do metal ocorrer no formato fisico ou digital,
é certo que os ouvintes desenvolvem habilidades auditivas para apreciar esse estilo de musica.
Os entrevistados relatam que isso acontece de forma inconsciente e ndo planejada, contudo, 0s
resultados permitem descrever um script que orienta o ritual de apreciacdao do género do metal.

Entende-se que o primeiro fator € compreender a estrutura geral da musica, sendo
pertinente ouvir algumas vezes para obter um melhor entendimento da obra [presto atencéo na
estrutura da masica, tipo: introdugao, verso um, verso dois, refréo, solo — E05]. A medida em
que novas audicGes sdo realizadas, € possivel ter maior percepcao dos detalhes e sutilezas das
musicas [vocé escuta um solo de guitarra inacreditavel. Depois vocé escuta a musica de novo,
vocé vai perceber gue tem um solo de baixo durante o solo de guitarra, e vocé vai perceber s6
depois — E11]. Essa agdo esta ligada ao esfor¢o para se ouvir cada instrumento de forma
separada, no intuito de assimilar as nuances e sua sincronia na musica como um todo [é bom
prestar atencdo em cada instrumento, para ver a técnica que os caras estdo usando, e 0 que
cada um deles estdo fazendo — E01]. O arcabouco musical que € construido ao longo do ritual
de apreciacgdo, permite que os ouvintes percebam as evolugdes e mudancas na discografia de
uma banda com o passar do tempo, ou ainda, identifiguem as referéncias musicais que 0s
artistas tiveram no processo de composi¢do [a gente acaba refinando. Vocé vai escutando
outras bandas e entende a proposta da sonoridade. Por exemplo, o Jinjer é uma banda que
trouxe novamente a coisa do groove que estava la no Pantera — E16]. O Entrevistado 20 reforca

que ouvir o género do metal foi importante para aprimorar a qualidade da sua audi¢do musical:

Sem ddvidas que o metal me ensinou muito a melhorar a minha audigéo. Porque como
o som é forte, e € muito denso, quando vocé para pra ouvir e sentir a musica, vocé
comeca a perceber os detalhes. A mdsica tem outras dimensdes [...] e 0 bacana €
mesmo que voceé ja tenha escutado mil vezes, eu percebo algo que nédo tinha percebido
em outras audi¢des. Aconteceu isso comigo ontem, quando eu estava ouvindo System
of a Down, eu percebi algumas nuances melddicas que nao tinha percebido antes. Isso
para mim é muito valioso — E20.

Ap0s estabelecer como se dao as praticas de problematizacéo e ritualizacdo no consumo
musical, € oportuno elucidar de que forma a conexao entre o objeto (género do metal) e as acbes
performadas (processo de audigéo e apreciacdo), podem atualizar os significados das dimensdes
sonoras, visuais e verbais relativas ao regime de gosto em analise, sendo essa uma atribuigdo
da prética de instrumentalizacdo. E pertinente situar que a atualizagio de significados pode

variar de acordo com a capacidade do ouvinte em transitar pelos diferentes subgéneros do metal.
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Os significados iniciais que o ouvinte tem contato nesse estilo de musica geralmente sdo
apresentados pelas bandas classicas e/ou artistas reconhecidos no mainstream da cena do metal,
sendo progressivamente ressignificados enquanto se desenvolve gosto pelos demais subgéneros
que existem nesse segmento musical [no inicio eu ouvia mais o metal classico, tipo o Black
Sabbath, Judas Priest, Iron Maiden. Eu acho que é uma coisa que vai se desenvolvendo aos
poucos, conforme vai conhecendo outros estilos — E19]. As playlists que foram elaboradas pelos
participantes do estudo suportam o entendimento de que os subgéneros do metal séo fatores
determinantes para cumprir tal propdsito, ao passo em que se amplia a diversidade do repertério
musical consumido (maiores detalhes sobre as playlists serdo apresentados na se¢éo 4.3).

A instrumentalizacdo também envolve a capacidade do ouvinte em ampliar as bases de
conhecimento acerca dos subgéneros do metal, bem como estabelecer algum nivel de consumo
por outros estilos musicais. No primeiro caso, o conhecimento advém da curiosidade em saber
sobre a biografia das bandas e seus integrantes [ler livros sobre os musicos, e inclusive eu tenho
que comprar a biografia do Lemmy e do Dio que estdo faltando na minha colecdo — E15], da
apreciacao de musicas que podem ser considerados o ‘Lado B’ do repertorio de uma banda [eu
ja fui aquele fa chato de criticar o Load e o Reload do Metallica. Mas vocé nao pode se limitar.
Eu ndo me furto mais de conhecer coisas apenas pelos rétulos que elas recebem — E20], e da
compreensdo de como diferentes culturas ao redor do mundo abordam o género do metal [0
metal tem sempre muitas misturas. Eu ja fui procurar madsica da Mongdlia, por causa de um
negocio cultural muito forte que tinha em uma banda 14 — E05]. Também ha a mencéo de que
as bandas brasileiras possuem uma sonoridade propria que € caracteristica do pais, sobretudo,
em termos ritmicos e percussivos [0 metal nacional é muito rico e que traz sonoridades
brasileiras. O Sepultura mesmo trouxe um batuque que € um diferencial — E16].

Na segunda situacdo, foi destacado que uma postura eclética do ouvinte pode ser
benéfica para identificar as referéncias de outros estilos musicais que ajudaram a moldar o
género do metal, ou ainda, que contribuiram positivamente no desenvolvimento de varios
subgéneros afins. O ecletismo musical citado pelos entrevistados se alinha, basicamente: ao
rock (classico, indie, progressivo, alternativo, nacional, etc.) em funcdo de alguma proximidade
com o género do metal [pode ndo ser metal, mas se vocé pensar o rock tipo os Beatles, Rolling
Stones, Rush, The Who, eles sdo um degrau que me ajudaram a abrir a cabeca para o que a
gente considera metal — E11]; e ao jazz, blues e classico, por serem estilos musicais técnicos e
que requerem atengdo na sua execucao e apreciagdo [sentia que tinha muita identificacédo. Eu

notava no metal algumas coisas da musica classica e erudita em que o nivel técnico é mais
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refinado — EO8]. Ambas as circunstancias discutidas se mostraram pertinentes para otimizar a
atualizacdo de significados no regime de gosto estudado.

H& uma convergéncia entre os entrevistados de que a maturidade de apreciacao musical
pode se alternar entre 0s momentos da vida, pois o0 ouvinte pode estar melhor preparado para
escutar um subgénero do metal que ndo seria facilmente consumido no passado [tem momentos
na vida que vocé ndo esta preparado para apreciar uma banda. Eu ndo tinha maturidade para
ouvir Dream Theater porque é mais contemplativo, em uma época que eu ouvia bandas para
focar louca — E15]. Isso fica mais evidente quando foram apontados os elementos que geram a
distingdo de significados entre os subgéneros do metal, sendo eles: o estilo da performance
vocal; o peso de distorcdo utilizado nas guitarras; a velocidade ritmica que a musica é tocada;
a afinacdo e o timbre dos instrumentos musicais; a melodia e a técnica/virtuosismo empregadas
pelos artistas em suas composicdes; a tematica das letras; e o uso de instrumentos nao-
convencionais ao género do metal. Entende-se que o género do metal requer o amadurecimento
dos ouvintes para ser apreciado em todas as suas formas, havendo a nogédo de que os significados
inerentes as dimensdes sonoras, visuais e verbais podem ser atualizados, a medida em que se
experiencia os demais subgéneros do metal. O Entrevistado 06 retrata alguns dos elementos que

foram citados, em termos de apreciar um subgénero do metal em especifico:

As vezes a pessoa s6 conhece bandas que vio do Guns n’ Roses ao Metallica. Eu tento
quebrar o preconceito daquela coisa de que (os subgéneros) Death e Black Metal é s6
barulho. Eu procuro mostrar a construgéo do riff de guitarra, o virtuosismo da bateria,
para que as pessoas percebam que existe musicalidade por tras disso tudo. A razéo do
porque o0 vocalista canta desse jeito (gutural) ndo € a toa, ele ndo canta assim apenas
pra ficar feio. Ele est& querendo passar uma agressividade presente na letra, e o estilo
congrega com uma ideologia agressiva, que pode ser vista até na simbologia da capa
do disco. N&o é uma agressividade gratuita, mas de revolta com as situagdes — EO6.

O fato do ouvinte ampliar o repertério musical que é consumido em funcéo dos diversos
subgéneros do metal e/ou estilos musicais afins, resulta na atualizacao de significados no regime
de gosto estudado e consolida o propdsito da pratica de instrumentalizacdo. Ap6s descrever o
sistema normativo que orienta o regime de gosto pelo género do metal, sob o prisma das praticas
de problematizacdo, ritualizacéo e instrumentalizacdo (ARSEL; BEAN, 2013), o topico a seguir

discute o conceito de engenharia de gosto e as praticas envolvidas nessa situa¢do de consumo.
4.2 Engenharia de gosto: refinando as competéncias culturais no género do metal
Retomando o conceito elaborado por Maciel e Wallendorf (2017), a engenharia de gosto

consiste na faculdade refinada de julgar e expressar o gosto em um campo cultural, avangando

em direcdo ao conhecimento e dominio sobre o0s objetos, acdes e significados que permeiam as
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praticas de consumo. Assim, é relevante resgatar um dos atores que geram conhecimento para
os ouvintes do estilo de musica estudado: a midia especializada. De acordo com os relatos de
alguns entrevistados, esse tipo de midia teve um papel essencial no desenvolvimento do gosto
pelo género do metal, sendo exemplo as revistas como a Rock Brigade e a Roadie Crew (edi¢des
iniciais datadas em 1982 e 1994, respectivamente); e programas televisivos afins da MTV, nas
décadas de 1990 e 2000. Com base na observagédo ndo participante conduzida em meios digitais,
é pertinente descrever de que forma as midias especializadas podem fomentar a cena do metal
brasileiro na contemporaneidade, ajudando a explicar como o conceito de engenharia de gosto
pode influenciar o ouvinte do género do metal no refinamento de suas competéncias culturais.

As revistas especializadas tiveram inicio em formato de ‘Zine’ (publicag¢do independente
de circulacdo entre fas), as quais migraram para o formato digital para propagarem seu contetido
na atualidade — a Roadie Crew segue disponivel em edi¢Bes impressas. Também originado de
uma Zine, em 1994, o site Whiplash.net adota uma postura colaborativa entre os fés da cena do
metal, sendo possivel enviar contetdo autoral para ser publicado online. A populariza¢do da
Internet fomentou o comeco de outros sites brasileiros especializados no género do metal, que,
usualmente, se constituem em secdes de noticias, resenhas de discos e shows, agenda de shows,
avaliacdes de criticos e colunistas, entrevistas com artistas e divulgacdo de bandas, entre outras.

A MTV, por sua vez, foi um veiculo de midia relevante para a cena do metal brasileiro
até meados dos anos 2000, existindo programas dedicados ao género, como o Furia Metal MTV
que era apresentado por Gastdo Moreira. A medida em que a grade da emissora foi reformulada
e reduziu a presenca do género do metal na programacao, a Internet surgiu como uma alternativa
para suprir esse espaco midiatico, sobretudo, por meio de canais no YouTube. Nesse sentido,
influenciadores e canais do YouTube tem sido referéncias importantes para os fas do género do
metal, sendo alguns exemplos: Gastdo Moreira (Kazagastdo), Régis Tadeu (canal homdnimo);
‘Barba’ (Canal Barbdnico); ‘Moita’ (Heavy Talk). Esses influenciadores produzem contetudo
similar as atividades de revistas e sites especializados, porém, o engajamento com o publico se
da em funcéo de videos de cunho opinativo e informativo, que geralmente podem abordar temas
como: biografia de artistas e das bandas, indicacdo e apreciacdo de &lbuns, curiosidades e fatos
historicos do género do metal, entre outros. Nesses canais, ha a possibilidade de interagdo com
os influenciadores em transmissdes ao vivo, podendo fazer perguntas na se¢éo de comentarios.

Além de suprir a auséncia do espaco midiatico televisivo, a Internet também facilitou o
contato entre os fas do género do metal por meio das midias sociais, servindo como uma opgao
para movimentar a cena do metal brasileiro em conjunto dos poucos espacos fisicos que apoiam

o estilo de masica — sobretudo, na cena a nivel underground do interior do pais. Dessa forma, a
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existéncia de paginas e grupos nas midias sociais promovem a conexdo dos apreciadores do
género do metal no Brasil, viabilizando atividades como: divulgacdo de bandas independentes,
discussao sobre novos albuns lancados, compartilhamento de fotografias de itens colecionaveis
(vinis, CD’s, camisas, ingressos, etc.), recomendagdes de musicas, entre outros. Durante a
observacgdo ndo participante realizada nas midias sociais, identificou-se que as revistas e sites
especializados, bem como os influenciadores, usam desse meio para potencializar a divulgagéo
de seus respectivos trabalhos juntos aos ouvintes do género do metal.

Ap0s descrever a relevancia desses atores para o0 processo de experiéncia no género do
metal, os paragrafos seguintes se dedicam em elucidar o conceito de engenharia de gosto diante
as préticas deliberadas por Maciel e Wallendorf (2017). Essa estratégia de acdo € viabilizada
por meio de trés praticas, sendo elas: benchmarking institucional, em que os individuos medem
as suas competéncias culturais ao compara-las com outras pessoas e/ou materiais institucionais;
autodidatismo, que fomenta o aprendizado por novas competéncias culturais de forma engajada
ou descompromissada; e cooperativismo, que favorece o desenvolvimento intersubjetivo das
competéncias culturais entre os praticantes, a medida em que eles expressam e ajustam o seu
gosto em decorréncia de fatores subjetivos. Castro et al. (2021) entendem que a engenharia de
gosto colabora com o processo de experiéncia do ouvinte no consumo de um estilo de musica,
levando-o a deliberar sobre as suas preferéncias e os aspectos que interferem no gosto musical.

A prética de benchmarking institucional pode ocorrer no contexto da midia especializada
que foi descrito anteriormente, considerando-se o papel da critica musical que é veiculada por
revistas, sites e influenciadores do género do metal. Na opinido de alguns entrevistados, a critica
musical no género do metal pode dar visibilidade ao trabalho das bandas, e, de alguma forma,
nortear o gosto do ouvinte. Porém, é quase consenso de que a critica geralmente € acompanhada
por pessoas que ja estdo inseridas na cena do metal, e, dificilmente, poderia influenciar os novos
ouvintes que estdo comecando a consumir o estilo de musica [a critica especializada ela nao
pensa no sujeito que esta comecando a gostar. Ela pensa no publico que é fiel e ja esta até
acostumado com os jargdes inerentes ao metal — E13]. A apreciacédo da critica musical envolve
a reflexdo sobre as competéncias culturais das midias e influenciadores que veiculam as suas
opinides, devendo demonstrar conhecimento sobre o0s assuntos em que estdo opinando [quando
a critica é bem elaborada, o contetdo de fato vai ser de qualidade e o critico vai saber
transparecer a analise dele — E17].

Diante disso, a critica musical pode municiar os ouvintes do género do metal com alguns
argumentos sobre o material que esta sendo avaliado, e, com isso, 0s entrevistados medem suas

competéncias culturais em relacdo a opinido do critico musical, no intuito de verificar se as suas
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opinides estdo alinhadas com o que foi exposto pelas midias/influenciadores [eu gosto de saber
0 que os criticos acharam do material, mas ndo me prendo a isso. Tem gente que fica meio
cego na opinido desses caras. Nao! Eu vou encaixar na minha concep¢ao — E10]. No decorrer
desse processo de benchmarking institucional, os entrevistados conseguem identificar os bons
criticos que detém potencial para serem formadores de opinido, e, também, aqueles que néo
conseguem cumprir esse propdsito. Isso é decorrente do entendimento de que a critica musical
ndo deveria se pautar em dizer apenas o que € bom e o que é ruim, ou ainda, adotar uma postura
ndo coerente com o que se espera mediante ao trabalho dessas midias e influenciadores que

formam opinido. A Entrevistada 16 exemplifica a comparacéao entre as midias especializadas:

Acredito que influencia bastante, principalmente quando sao influenciadores maduros
e que ja tem um conhecimento de toda a cultura do metal. A gente consegue perceber
quando as resenhas sdo bem constituidas. Se for pegar algumas matérias que saem em
sites especializados, tipo 0 Whiplash, esse ja foi um site muito bom... hoje a gente vé
muitas matérias que sdo completamente irrelevantes e de gosto duvidoso. Entdo néo
levo em consideracao esse tipo de midia. Agora, Youtuber sério eu posso citar o Moita
do Heavy Talk, que é um cara que conhece bastante de som. Isso faz com que ele seja
um cara que dé para seguir, e tu vé& que ele tem opinides concretas acerca de um album,
de um novo artista ou langamento que saiu, e € um cara antenado no metal nacional.
E claro, se eu ndo concordo com a opinido dele, eu tenho direito de discordar né. Nao
é toda vez que eu vou concordar com a opinido do cara — E16.

Por um outro lado, hd uma parcela dos entrevistados que séo alheios a critica musical e
consideram que o ouvinte deveria formar uma opinido prépria sobre o material que consome
[antes eu tomava a critica musical como se fosse uma verdade. Hoje em dia ndo, vou ouvir e
refletir para tirar as minhas proprias conclusoes, e ver se procede com a critica ou ndo — E19],
podendo contar com o apoio de pessoas proximas do seu convivio social, no intuito de discutir
a apreciacdo musical de forma conjunta [Eu converso sobre mdsica com 0s meus amigos. A
critica em geral, dane-se. Eu ndo ligo para isso — E18]. O descrédito atribuido a essas midias
e influenciadores é decorrente da postura que o critico pode assumir em relacdo ao seu parecer,
e depreciar um trabalho que na opinido do ouvinte seria bom [se eu fosse confiar na Rock
Brigade para escutar o Dance of Death do Iron Maiden, eu nunca teria a paixao que eu tenho
por esse album até hoje — E15]. Nesses casos, a avaliagdo das competéncias culturais sobre 0s
criticos musicais por parte dos ouvintes alheios a esse tipo de contetdo leva a um efeito
contrario, ou seja, a opinido veiculada pela critica musical representard justamente o oposto
daquilo que o ouvinte considera como a convicgéo correta do tema debatido, prevalecendo o

julgamento do ouvinte ao invés da critica. O Entrevistado 08 demonstra esse sentimento:

O Régis Tadeu é um que tudo o que ele falava, eu procurava. Antes de eu conhecer o
trabalho do Malmsteen, ele ja falava muito mal, que os albuns dele eram mais do
mesmo e eram chatos. Quando escutei pela primeira vez fiquei impressionado, como
que alguém consegue fazer isso na guitarra? Do Angra ele falava a mesma coisa, que
0 novo cantor ndo prestava. Eu ouvia e gostava. Entdo pensei, tudo o que ele ndo gosta
eu vou gostar. Ele tem canal no YouTube, ai de vez enquanto eu vejo uns minutinhos
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para ver o que ele vai falar. Tem coisas que ele rasga elogios e eu ndo consigo escutar
nem dez segundos [...] ja a muito tempo eu nao confio é na opinido de critico musical
nenhum, prefiro ouvir e tentar descobrir se gosto daquilo ou ndo, e porqué disso. S6
que ai eu comparo com amigos né, pra saber o que eles pensam — E08.

A apreciacdo da critica musical, independentemente do fato dela ser veiculada na midia
especializada ou estar em evidéncia na opinido dos demais consumidores desse estilo de musica,
pode desencadear a préatica de autodidatismo no aprimoramento das competéncias culturais na
escuta do género do metal. O autodidatismo na modalidade de engajamento sistematico consiste
na capacidade do ouvinte se empenhar na audi¢do de uma mdasica, album, banda ou subgénero,
na tentativa de desenvolver algum nivel de apreco pelo material consumido [tem bandas que
VOCé ouve em um primeiro momento, e elas ndo te pegam. Acontece muito com as bandas que
tem uma sonoridade mais complexa. Entdo a gente é compelido a escutar mais e mais vezes —
E13]. Esse esforco pode ser oriundo da permissividade do ouvinte estar disposto em consumir
0 que é recomendado pela critica musical ou por outras pessoas que também sdo aficionadas
pelo género do metal [ia ter um show do Tankard em Belo Horizonte, e 0 meu primo me mandou
algumas musicas para escutar. Ndo consegui. Era um ritmo insano. Engracado, porque era
uma coisa que eu queria gostar, mas ndo estava conseguindo — E11].

As recomendacdes que sdo feitas por esses atores possibilitam que o ouvinte amplie o
repertorio que se tem conhecimento, mesmo que isso contradiga as preferéncias originalmente
estabelecidas que norteiam o seu gosto musical [na adolescéncia eu consumia o black metal
sinfonico, mas nunca fui muito fa do black metal “podrdo”, sabe? Falavam que eu ndo escutei
direito... insisti, dei uma forcada. N&o foi, ndo tem o que eu busco na musica — E12]. Isso
contribui para o julgamento do que se entende por bom ou ruim, complexo ou trivial, autentico
ou artificial, sobre os elementos que constituem o género do metal [ampliar o repertério é bom
para ndo cair em cilada. Uma banda que abomino é o Edguy, pois uma pessoa desavisada pode
achar que aquilo é referéncia musical. E importante diferenciar o original do que é genérico —
E03]. O trabalho de Nowak (2016) sinaliza nesse sentido, ao destacar que os ouvintes de um
estilo musical podem refletir sobre o que realmente apreciam mediante as novas descobertas
musicais. A pratica de autodidatismo na modalidade de engajamento sistematico resulta no
refinamento das competéncias culturais, criando condic¢Ges para que os ouvintes deliberem o

que realmente apreciam, tal como pode ser constatado no relato do Entrevistado 14:

O Dream Theater cara, tentei gostar uma, duas, trés e quatro. Eu ndo cheguei na quinta
vez. Dei quatro oportunidades e néo rolou. E aquele negdcio de que todo mundo fala
que é legal. N&o foi s6 uma pessoa que me encheu 0 saco pra gostar ndo, foi um monte.
Eu sei que é um som bem feito e bem trabalhado, mas é cansativo e chato pra cacete.
Tem que ouvir a masica que nos agrade. Ndo adianta a misica ser boa, mas ndo ser
boa para o seu ouvido [...] entdo a minha linha de raciocinio tem o discernimento de
realmente saber o que é bom e o0 que é ruim, o que agrada. Eu até penso: mas porque
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estdo falando tanto dessa musica? Deixa eu ouvir de novo, vou tentando ali para ver
se realmente me influencia. E ndo me agradou, eu ndo curti — E14.

Por um outro lado, a pratica de autodidatismo sob um viés descompromissado também
decorre da postura do ouvinte em aprimorar competéncias culturais acerca do género do metal,
observando-se a influéncia que as midias especializadas e os fas desempenham nesse contexto.
Entretanto, o processo ocorre naturalmente, a medida em que o ouvinte amplia o repertério de
mausicas, albuns, bandas e subgéneros que se tem conhecimento. O modo como o ouvinte foi
apresentado ao género do metal pode variar, e esse fato incide na maneira pela qual a préatica de
autodidatismo de viés descompromissado pode acontecer.

Retomando o que foi descrito anteriormente no topico que versou sobre o sistema
normativo do regime de gosto, em especial a pratica de instrumentalizagdo, ficou evidente que
0s subgéneros do metal podem atualizar os significados percebidos no decorrer das audicdes.
Com base nesse principio, € possivel inferir que o autodidatismo de carater descompromissado
é estreitamente relacionado ao subgénero do metal em que o ouvinte teve o seu primeiro contato
e foi apresentado a cena musical em questdo [a pessoa chega e diz que ndo gosta de metal. Ta,
mas a pessoa sO ouviu uma banda de um estilo. De repente, se ela ouvir um outro estilo do
metal, ela se identifique mais — E19]. O entendimento situado se embasa na perspectiva de que
cada subgénero do metal detém dimensGes sonoras, visuais e verbais proprias que 0s
caracterizam e delimitam entre si, podendo influenciar na forma em que o ouvinte experiencia
e desenvolve as competéncias culturais para refinar o gosto [0 Death Metal tem musicas que
seriam de Thrash Metal se ndo fosse o vocal gutural. A melodia também diferencia, o préprio
Arch Enemy que € de Death Metal Melddico, e é bem diferente do Death Metal normal — E11].

Conforme discutido anteriormente no tépico relativo ao regime de gosto, a trajetdria dos
ouvintes pode se iniciar no rock (e suas varias vertentes), direcionando-se aos subgéneros mais
extremos do metal. Contudo, isso ndo é uma regra. Ha relatos de que o ouvinte também pode
desenvolver o gosto inicial por um subgénero extremo do metal, e, gradativamente, ir se abrindo
aos subgéneros mais faceis de ouvir nesse segmento musical [nos anos 80, a gente gostava mais
das bandas pesadonas mesmo. Entéo, essas bandas lights ninguém curtia. Com o passar dos
anos a gente vai ficando mais velho, e comega a ouvir essas masicas mais leves — EO4]. Green
(2016) afirma que a biografia musical do ouvinte é formada por diferentes trajetdrias, refinando
0 gosto a medida em que se vivencia experiéncias que somam a sua subjetividade. Em suma, a
pratica de autodidatismo de viés descompromissado decorre da apreciacdo do ouvinte ao passar
do tempo, enquanto desenvolve competéncias culturais diante o consumo dos varios subgéneros

do metal. O Entrevistado 03 ilustra claramente a pratica de autodidatismo descompromissado:
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A primeira vez que eu fui escutar uma banda mais extrema, como o Sepultura, o vocal
do Max foi uma barreira intransponivel. Caramba, parecia uma voz de monstro. A voz
é uma coisa que faz diferenca. Mas ai eu ja escutava bandas anteriores, tipo o Freddie
Mercury que cantava rock classico, o Ozzy que ja tem um vocal mais limpo. Do Deep
Purple pro Iron Maiden foi um salto facil, porque era 0 mesmo tipo de voz. E demorou
um tempo para conseguir chegar nessas bandas mais extremas. Alias, uma ponte entre
essas bandas extremas é o Metallica e o Slayer, que ja é mais agressivo. Ai eu comecei
a entender que o vocal do Max (Sepultura) era o passo natural depois daquilo ali, e dai
ficou mais facil. Sé depois que eu fui ouvir (o subgénero do) Black Metal — EQ3.

A experimentacdo musical frente aos diversos subgéneros que figuram na cena do metal,
seja por recomendacdo da midia especializada ou por influéncia das demais pessoas que também
apreciam o estilo, resulta no desenvolvimento das competéncias culturais enquanto os ouvintes
expressam subjetividade e refinam o gosto coletivamente. Esse processo pode ser entendido na
pratica de cooperativismo, em que os individuos ajustam as suas experiéncias rumo a construcdo
intersubjetiva de significados, em funcéo das opinides e julgamentos disseminados socialmente.
No contexto pesquisado, o intuito dessa préatica esta relacionado a necessidade dos ouvintes em
comparar as suas convicgoes pessoais junto aos pares desse segmento musical, havendo (ou néo)
consenso entre eles. Alguns exemplos que elucidam o quadro descrito e que foram identificados
no presente estudo tem relacdo com: a apreciacdo de um novo album por parte dos fas, a postura
de artistas da cena do metal em temas extramusicais, e 0s comportamentos do publico na cena.

O langamento de um material inédito na cena do metal é algo que causa euforia e é alvo
do escrutinio minucioso na apreciacdo dos ouvintes. A observacdo ndo participante feita na
Internet coincidiu com o langcamento do album Senjutsu da banda Iron Maiden, em setembro
de 2021, o qual gerou um intenso debate entre os fas em grupos de Facebook ligados ao género
do metal, bem como por parte da critica musical. Para fins ilustrativos acerca da construcdo
intersubjetiva na préatica de cooperativismo, é importante destacar, resumidamente, duas linhas
de raciocinio que podem ser depreendidas desse debate. A primeira leva ao consenso
intersubjetivo entre uma parcela de fas que alegam que a banda Iron Maiden tem perdido a
esséncia dos albuns classicos produzidos na década de 1980, criando musicas demasiadamente
longas e progressivas. Essa linha de raciocinio possui um viés saudosista, em que os ouvintes
tendem a refutar os materiais mais recentes. No entanto, ha um segundo ponto de vista que
aponta uma avaliacdo positiva de que a referida banda fez um bom trabalho e atendeu as
expectativas dos fas, havendo evoluc¢do na composigdo das masicas em comparagéo aos Ultimos
materiais que foram produzidos a partir dos anos 2000. A Figura 1 extraida de um dos grupos
observados na internet exemplifica o que foi destacado nesse paragrafo (o dialogo selecionado

para ilustragdo expressa boa parte dos comentarios opinativos feitos na respectiva postagem).
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Figura 1 — Construcdo intersubjetiva na apreciacdo do album Senjutsu (2021) do Iron Maiden

3 de setembro de 2021 - @
Iron Maiden - Senjutsu (2021)

Minha indicagdo para esse fds € NAO OUVIR esse album & & ouvi e ndo via a hora de acabar, e
olha que tenho o Iron Maiden como uma das melhores bandas e gosto muito de Dream Theater
TB, entdo musicas longas para mim nao seria 0 problema & &

Muito chato, sem nada de empolgante, sem nenhuma vontade de ouvi 6 novamente, uma pena
infelizmente ter uma banda do tamanho que € e da importancia gue ela tem na vida de tantas
pessoas, lancar um album t3o chato como esse.

Muito bom, nota 2 @ &

... (continuacdo da imagem e discussfes na postagem) ...

¢ =

Seqguinte: Iron Maiden envelheceu, seus integrantes envelheceram. Ponto.

Isso nda quer dizer que eles ficaram ruins, ficaram diferentes. Hoje fazem musicas
sem tanta energia como faziam nos 80s.

Eu achei Senjutsu bom, melhor do que eu esperava.
E melhor que Book of Souls e The Final Frontier.

Ndo me decepcionei.

18
Curtir Responder QD
. cHE: -utor

M-o um ponto que vale a pena ressaltar, que sim eles estdo velhos,
mas esse tipo de som que eles vem fazendo ja faz pelo menos 15 anos, ndo
COmecaram agora.

Curtir Responder c
@ I
DI sim. mas como eu disse, melhor do que pelo menos os
altimaos 2 albuns.

Eu gosto muito da fase da volta do Bruce, 2000 para ca, principalmente
do Brave New World e do A Mater of Life and Death.

E foi mesmo um exagero dizer gue € o melhor langamento em 30 anos.

D:

Curtir Responder

Fonte: Dados da pesquisa (2022).

O exemplo de construcéo intersubjetiva apresentado é apenas uma das diversas formas
de se expressar as subjetividades inerentes aos ouvintes do género do metal a respeito da
apreciacdo musical coletiva, de modo que isso também se aplica as varios bandas e subgéneros
gue permeiam a cena do metal, seja a nivel mainstream ou underground. Em consonancia com

0 caso relatado, o Entrevistado 20 também endossa as informacdes que foram discutidas:
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Eu sempre faco essas revisitas sabe... ah vou ouvir isso aqui de novo para ver como é
que era. Entdo algumas coisas perdem relevancia e outras ganham, porque a gente t4
mudando o tempo inteiro [...] vocé vai ouvir um disco, uma musica que o Iron Maiden
langou em 2021, e querer que ela soe para vocé igual a misica que 0s caras gravaram
em 1983, o problema ndo esta no Iron Maiden. O problema esta em quem criou essa
expectativa, porque vocé mudou e os caras mudaram — E20.

O refinamento das competéncias culturais, ligada a pratica de cooperativismo, também
pode levar a um processo reflexivo por parte dos ouvintes em relacéo as posturas extramusicais
dos artistas que fazem parte da cena do metal. Inclusive, esse processo reflexivo pode fazer com
que 0s ouvintes repensem o gosto por uma determinada banda ou artista do género do metal, &
medida em que expressam subjetividades em conjunto dos seus pares, resultando na construcéo
intersubjetiva de significados em face aos julgamentos que sao feitos socialmente. Essa questdo
ficou em evidéncia no discurso de parte dos entrevistados, a0 mencionarem gque ndo conseguem
desvincular o artista quando esse se envolve em alguma polémica externa a cena do metal [eu
ndo consigo separar a arte do artista. Ai os caras do Pantera se envolvem com questdo de
supremacia branca, e eu, uma mulher preta brasileira, vou estar cultuando aquilo que me
detona? N&o da né — E16]. Entretanto, isso ndo é um consenso. Ha ouvintes do género do metal
que ndo consideram que as posturas extramusicais dos artistas deveriam interferir no gosto
musical, pois, 0 objetivo do consumo de musica deveria se ater exclusivamente a apreciacdo do
campo cultural em si [eu ndo vou deixar de ouvir Manowar que eu gosto pra caramba, porque
0s caras pregam coisas de machismo e que eu ndo concordo. Eu estou ali pela musica — E12].
Logo, o ouvinte ndo deixaria de consumir a obra desses artistas por causa de suas posturas.

Considerando a parcela dos entrevistados que observam as posturas extramusicais dos
artistas, ao menos dois casos exemplares puderam ser identificados. Destaca-se que ambas as
circunstancias sdo motivos recorrentes de debate nas midias especializadas e nos grupos de
Facebook, exercendo influéncia no processo intersubjetivo de apreciacdo entre ouvintes do
género do metal, os quais expressaram coletivamente suas opinides e julgamentos.

A primeira situacao possui relacdo com a politica (ndo se entra no mérito do espectro
politico-ideoldgico), pois, mesmo que o género do metal possua raizes associadas ao protesto,
subverséo e inquietacdo com a realidade social, isso ndo deveria justificar o apoio de artistas a
atos antidemocraticos na viséo dos entrevistados [n&o diria o fato de ser Trumpista. Mas é um
sujeito que fomenta teorias da conspiragdo. Embora seja um musico gigante na guitarra, 0
reconhecimento dele ficou um pouco comprometido por conta dessas opinides e posi¢cdes muito
controversas — E13]. O caso em questdo refere-se a participacdo do guitarrista John Schaffer
da banda Iced Earth, durante a invasdo feita no Capitolio dos Estados Unidos, em 2021. A

segunda esta ligada a apologia de ideologias condenaveis e de discurso de 6dio, incluindo temas
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COMO 0 nazismo e o racismo. Este caso pode ser exemplificado mediante a um episddio ocorrido
no ano de 2016, em que o vocalista Phil Anselmo — da banda Pantera— fez uma saudacéo nazista
e usou de palavras supremacistas no show em memdaria do guitarrista falecido da banda [eu era
fascinado com Pantera. Depois do lance do Phil Anselmo com o White Power e as coisas nhazi,
eu nunca mais passei perto. Queimei a minha camisa do Pantera — E02]. A Entrevistada 17

comenta sobre esses dois casos exemplificados:

O Pantera eu ndo consigo mais escutar, de jeito nenhum. Antes escutava muito, sé que
aminha percepcao é que o Pantera foi morrendo com essas situag@es do Phil Anselmo.
Eu nédo consigo consumir mais nada dessa gente que prega discurso de 6dio. Pra mim,
o0 Pantera caiu no esquecimento hoje em dia. S6 lembro deles como uma banda que eu
escutei quando era adolescente [...] acho de mau gosto ouvir bandas que se envolvem
com discurso de 6dio ou situacdo polémica. Também teve aquele cara (John Schaffer)
que se envolveu nos lances do Trump. Fiquei bem decepcionada — E17.

Se a postura extramusical dos artistas € alvo do julgamento coletivo entre 0s ouvintes
do género do metal, levando a um processo reflexivo que contribui para deliberar o gosto por
uma determinada banda, isso ndo seria diferente em relacdo as posturas dos demais ouvintes que
integram a cena do metal. A préatica de cooperativismo resulta no refinamento das competéncias
culturais entre os pares, no intuito de avaliar como se dé a interacdo entre os ouvintes do género
do metal, 0 que permite identificar os comportamentos inapropriados que poderiam ser revistos
mediante o convivio entre os fas, visando o desenvolvimento e a renovacgdo da cena pesquisada.
Na opinido dos entrevistados, ao menos quatro aspectos foram citados: a resisténcia ao novo; a
falta de apoio a cena; atitudes machistas e/ou preconceituosas; e a alegoria do “tiozao do metal”.

A resisténcia as novidades no género do metal é um fator que envolve a depreciacéo de
producdes musicais contemporaneas, principalmente, quando sdo provenientes de subgéneros
originados ap6s a década de 2000, a exemplo do New Metal que mistura elementos sonoros de
outros estilos musicais [no final dos anos 1990, os caras misturaram elementos modernos que
estavam surgindo na época e que agregaram ao metal, como a musica eletrbnica, o Rap e 0
Hip-hop. E a maioria dos metaleiros ficaram p**** com isso — E20]. Isso é associado ao
sentimento nostalgico dos ouvintes que se atém a escuta dos subgéneros anteriores aos anos
2000, os quais representariam, em tese, a esséncia desse estilo musical [essas bandas de New
Metal, tipo o Slipknot e o Korn, eu ndo ouco. Prefiro escutar o que era da minha época — E04].

No que se refere a falta de apoio a cena do metal, depreende-se que parte dos ouvintes
ndo tem interesse em conhecer bandas e artistas para além do mainstream no género, ou ainda,
sdo omissos em fomentar a cena a nivel underground [na teoria todo mundo fala que apoia a
cena. Mas vocé paga 10 ou 20 conto pra ir no show da banda do amigo? Nem sempre — E12].

Esse entendimento é potencializado quando aliado a cena do metal nacional, havendo mencgdes
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de que os ouvintes apenas valorizam as bandas brasileiras quando essas fazem sucesso no
exterior [santo de casa ndo faz milagre, né? Tem gente que valoriza as bandas nacionais s
quando faz turné na gringa — E16]; ou ainda, o fato do publico optar em assistir shows de
bandas internacionais (mesmo que seja banda cover), em detrimento dos artistas nacionais que
se apresentam a nivel do underground regional [as vezes a banda n&o é tdo conhecida, vai la e
tem 30 pessoas. Talvez se fosse uma banda cover de Iron Maiden, teria lotado a casa — E01].
Sdo atenuantes a compreensdo de que a cena do metal nacional carece de infraestrutura [é dificil
conseguir equipamento de ponta no Brasil, e, dificilmente, uma banda vai se profissionalizar —
E09], e a nocéo de que os artistas brasileiros do meio séo igualmente hébeis, técnicos e criativos,
em comparacdo aos musicos internacionais [eu acho que os masicos brasileiros ndo perdem em
nada para os estrangeiros. Inclusive, o Kiko Loureiro foi tocar no Megadeth — E18].
Seguindo com a explanacdo acerca da pratica de cooperativismo no prisma das posturas
que poderiam ser revisadas entre os ouvintes do género do metal, foi mencionado que as atitudes
machistas e preconceituosas com relacdo a orientacao sexual séo empecilhos que ainda existem
nessa cena musical [ainda é um segmento majoritariamente masculino. Entéo, essa barreira ai
de preconceito e machismo é um close errado que tem que parar — E16]. Parte das entrevistadas
relataram que j& sofreram algum tipo de assédio e precisaram tomar alguns cuidados [parecia
que mina era um pedaco de bife. Era um nego6cio muito incomodo. Por esse motivo eu comecei
a me vestir bem menininho assim, cal¢a e camiseta larga, sem maquiagem — E15]. Destaca-se
ainda, a resisténcia por parte de alguns homens quanto a existéncia de bandas femininas dentro
da cena do metal [tem uma relutancia. A banda das minhas amigas tem que lutar muito mais.
Uma parte do metaleiro nacional sempre vai ver como de baixa qualidade e vao depreciar a
banda. E se faz sucesso, vao dizer porque a mulher é bonita e ndo porque o som é bom — E10].
Por fim, a alegoria do “tiozdo do metal” ¢ um personagem peculiar nesse segmento
musical, que pode reunir parte dos comportamentos que foram debatidos até aqui. Essa figura
é caracterizada por uma parcela dos entrevistados como: uma pessoa saudosista dos anos em
que o género do metal estava no auge [tem aqueles tioz&o que parou nos anos 80, e ainda quer
se dizer f*** 50 porque viveu os anos 80 — E15]; que tem preconceito com qualquer estilo de
mausica fora do seu gosto pessoal, incluindo bandas e subgéneros do metal que ndo sejam da
sua preferéncia [os quarentdo de bermuda camuflada que ndo aceitam bandas modernas,
bandas femininas ou bandas que se posicionam politicamente — E10]; e que possui 0 habito de
inquirir ouvintes sobre diversos temas afins ao género do metal [essa insisténcia de fazer

guestionario sé porque eu estou com uma camisa de uma banda de metal — E17]. O Entrevistado
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13 ressalta que esse personagem atrapalha a renovacao da cena do metal, e acrescenta que, em

muitas das vezes, 0 “tioza0” quer que a sua opinido prevaleca por estar a mais tempo na cena:

Aquele sujeito que é mais fechado, que quer que o metal seja aquela coisa envolvida
numa redoma. E uma pessoa que faz perguntinhas para ficar testando se vocé conhece.
Eu sempre fui muito combativo, porque eu escuto metal desde muito novo e tive que
lidar com esses tiozdes do metal. Acho que isso atrapalha demais a renovar acenaf...]
o metal t& envelhecendo, embora tenha muitas bandas boas fazendo um som legal,
mas ja ndo tem a mesma repercussdo de outros tempos. A molecada nao cria interesse
em ouvir esse som que era legal na nossa época. E ai o que tem para oferecer hoje é
um bando de tiozdo, que fica fazendo arguicdo sobre o quanto vocé conhece uma
banda, e por mais que vocé saiba, 0 seu conhecimento ndo vale porque vocé é mais
novo do que ele. Ninguém vai querer se inserir nisso né — E13.

Portanto, a préatica de cooperativismo diante ao propdsito de julgar os comportamentos
inadequados que poderiam ser repensados em prol do fortalecimento da cena do metal, cumpre
0 objetivo do processo reflexivo procedente da intersubjetividade que é compartilhada entre os
ouvintes desse estilo de musica. Apos descrever como acontece o refinamento das competéncias
culturais em funcéo do conceito de engenharia de gosto (MACIEL; WALLENDORF, 2017),
observando-se o desenvolvimento das praticas de benchmarking institucional, autodidatismo e

cooperativismo nesse contexto, a se¢do seguinte ira tratar do conceito do gosto pelo particular.

4.3 Gosto pelo particular: preservando o jogo da distin¢do social no género do metal

A vivéncia do ouvinte do género do metal no contexto pesquisado, pode resultar em um
processo de distin¢do social entre os demais aficionados por esse estilo musical, a medida em
os individuos estreitam os seus lacos com a respectiva cena e se engajam nas praticas que foram
descritas nas secOes anteriores. Nesse interim, o conceito de gosto pelo particular elaborado por
Maguire (2018), mostra-se pertinente para analisar como o0s ouvintes lidam com a proliferacéo
de escolhas possiveis em face ao consumo dos diversos subgéneros do metal que existem, bem
como apreciam as informacdes que sdo disseminadas nas midias especializadas e na opinidao dos
diversos atores do convivio social (seja em meios fisicos ou digitais). Na concepcdo do referido
autor, a recente democratizagao de acesso aos bens e servi¢os de um campo cultural ocasionou
na necessidade dos consumidores criarem codigos que legitimem as suas particularidades nesses
ambientes, preservando o jogo da distin¢do social em uma cultura em expansdo. Castro et al.
(2021) consideram que as praticas de consumo alinhadas ao conceito de gosto pelo particular
contribuem para reforgar o senso critico dos ouvintes no consumo de musica, 0S quais executam
acoes que os distinguem dos demais individuos envolvidos no ambiente de uma cena musical.

Um dos modos de distingéo social proveniente do conceito de gosto pelo particular, faz

jus a propria nomenclatura do termo, ou seja, a especificidade do consumo musical do ouvinte
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que o torna um consumidor em particular dentro da cena do metal. Com base nas trés playlists
formuladas pelos entrevistados no decorrer do estudo, e nas justificativas sobre os critérios que
o0s levaram a selecionar as respectivas musicas, e possivel tecer alguns comentarios acerca do
percurso que o ouvinte faz para desenvolver o gosto pelo particular.

Partindo da playlist que teve por objetivo refletir como se poderia apresentar o género
do metal para uma pessoa que o desconhece, o critério predominante foi a escolha de musicas
produzidas por bandas classicas e reconhecidas no ambito da cultura popular, havendo destaque
para os singles comerciais que proporcionam uma audicédo relativamente facilitada e acessivel
para o publico alheio ao estilo [se vocé perguntar para o publico em geral, conhece tal masica
do AC/DC? Eles vao dizer que ndo. Mas ai tu colocas a musica pra tocar, eles reconhecem e
falam: tocou no filme da Marvel — E05]. As musicas alocadas nessa playlist sdo tratadas como
uma espécie de “repertdrio basico” entre os ouvintes, nao interferindo diretamente na formagao
do gosto pelo particular na cena do metal. J& na playlist que retomou a biografia musical do
ouvinte aliada a sua trajetéria na cena do metal, alguns indicios da particularidade do gosto
individual puderam ser observados, pois, as musicas listadas foram justificadas em funcdo dos
vinculos que se constituiram na vivéncia do entrevistado nesse meio musical [aquela Disciple
do Slayer, essa letra pra mim é sensacional... ela ja me ajudou a passar por uns momentos, 0
que os caras falam é um soco na cara disfargado com uma carga muito mais profunda — E11].

Entretanto, o gosto pelo particular tornou-se evidente quando foi solicitado que 0s
participantes elencassem em uma playlist as masicas que eles tém escutado na atualidade, sendo
possivel inferir alguns pontos comuns que atestam a singularidade do gosto pelo particular. Séo
exemplos: aprofundar na discografia de uma banda em especifico, incluindo a audigcdo de
musicas consideradas como ‘Lado B’ e/ou materiais rejeitados pelo publico [o St. Anger do
Metallica eu demorei uns 3 anos para conseguir ouvir ele, porque eu achava o som horrivel.
Mas esse album tinha que ser assim, e hoje € quase que meu disco preferido deles — E20]; a
escuta de bandas originadas fora do eixo estadunidense-europeu ocidental, abrangendo mdsicas
de paises do leste europeu, do Japdo e da América Latina, estendendo-se ao underground
brasileiro [eu sou muito fa do metal japonés, tipo a banda Hai ando Maiti Kara. Principalmente
guando conseguem colocar caracteristicas da musica tradicional. Acho muito bonito — E16]; e
0 consumo de subgéneros do metal que séo tidos como exadticos e/ou experimentais, sendo

poucos conhecidos e difundidos na cena, tal como foi ilustrado pela Entrevistada 10:

O meu subgénero favorito ndo é muito conhecido, mas se chama Black Gaze. Ele é a
unido do Black Metal com o Shoegaze (um estilo de indie rock), porque tem uma coisa
de atmosfera[...] eu gosto muito de equilibrio, e o Black Gaze é bem equilibrado. Tem
a parte da gritaria, 6dio e sangue, e de repente da aquelas quebradas com aquela coisa
atmosférica que te deixa introspectiva, e te faz pensar. A banda Alcest é minha favorita
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da vida, eles sdo desse estilo Black Gaze e eu simplesmente amei. Eles abriram portas
para ouvir varias outras bandas que eu conheco de diferente — E10.

Uma outra forma de se conceber o gosto pelo particular citada pelos entrevistados, trata-
se da participacdo na cena do metal em face ao reconhecimento obtido entre os pares, uma vez
que o consumo desse estilo musical pode ocorrer concomitantemente com outras préaticas (ir a
shows, interagir socialmente, seguir midias especializadas, comprar materiais afins, etc.). Os
relatos convergem para o entendimento de que essa postura ativa leva a troca de experiéncias
entre as pessoas, influenciando-se mutuamente em termos de recomendagdes e na apreciagéo
musical conjunta [a pessoa aponta um detalhe para que vocé tenha uma escuta ativa, de ser
direcionado a ouvir aquilo. Entdo é interessante quando sai da nossa expertise né — E06]. Logo,
a distin¢cdo social é resultante da capacidade individual do ouvinte em falar com propriedade
sobre assuntos relacionados ao género do metal [eu percebi isso quando eu falava de detalhes,
a galeraficava antenada. Tinha um cara que frequentava muito a cena do Fofinho (Rock Club),
e ele respeitava a opinido que eu expressava ali, e isso para mim era muito importante — E14],
podendo, inclusive, deixar explicito os motivos que o levaram a gostar (ou ndo) de uma banda
ou subgénero do metal [as vezes o pessoal se ilude com a quantidade de notas que o guitarrista
ta tocando. DragonForce por exemplo, para mim, usa a técnica da maneira errada. Entdo o
meu gosto me deixou mais seletivo e com esse poder de expressar 0s motivos do porque gosto
ou ndo — E08]. Obter reconhecimento entre os participantes da cena estudada pode ser visto
como um fator positivo, que endossa 0 senso critico e a particularidade do gosto pessoal.

Aliado ao reconhecimento proveniente da participacdo do ouvinte na cena do metal, a
distingdo social atrelada ao gosto pelo particular também pode ser compreendida na perspectiva
daquelas pessoas que contribuem ativamente para movimentar esse segmento musical, seja por
meio de atividades no show business e/ou performances artisticas. Na opinido dos entrevistados
que atuam profissionalmente no mercado da masica, foi mencionado que o contato direto com
esse campo incentiva a busca por conhecimento em prol da especializacdo de suas atividades
profissionais [comecei a estudar dudio por causa do metal. Cada show que eu faco eu estou
mostrando o meu conhecimento, seja técnico ou de outra forma. Quando eu vejo a reagdo da
galera com o som que sai das caixas, aquilo reflete 0 meu trabalho — E09], e, também, facilita
0 acesso aos bastidores que permeiam a cena do metal [me tornei um jornalista em musica
focado em rock e metal. Eu fago entrevistas com musicos que as pessoas tem como idolos, e j&
tive acesso a camarins. Fico compenetrado em fazer o meu trabalho da melhor forma — E13].

Entre os participantes que realizavam performances artisticas (tocar um instrumento,

cantar, etc.), seja de forma amadora ou profissional, ha a nocdo de que formar bandas covers
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no género do metal é uma forma de afirmar a particularidade do gosto [aquela coisa da paix&o
né. Porque tem bandas que ainda fazem cover? Porque a gente ama aquilo, e quer prestar uma
homenagem — E18]. Isso fica ainda mais evidente quando a reproducéo dos covers abre caminho
para a composicdo de musicas autorais, em que os entrevistados podem se embasar nas suas
influéncias musicais durante o processo [quando eu comecei a tocar cover, meu gosto era mais
Metallica, Sepultura, Black Sabbath. Entéo essas referéncias que eu tenho ali de guitarra, vem
tudo ali na hora de criar uma musica — EO1]. Esses aspectos permitem que os individuos se
diferenciem socialmente entre os demais ouvintes e desenvolvam gosto pelo particular, diante
do reconhecimento obtido entre os pares e a participagéo ativa na cena do metal. A Entrevistada
05 explica a distincéo social oriunda de ter uma banda no género do metal:

Algo que eu queria desde quando comecei a ouvir metal foi entrar nas bandas, eu tive
varias [...] acho que ter banda, compor e gravar musicas de heavy metal é o dpice. Tipo,
tu esta se tornando a fonte do negocio, se tornando aquilo que tu sempre ouviste. E
quando eu vou compor, levo em consideragéo aquilo que gosto dentro do heavy metal,
e essas influencias véo estar ali. E que nem eu falei, se tu tens uma banda, tu néo és
mais o espectador agora. Mas esta se tornando a referéncia, e isso é sensacional — E05.

Por fim, desenvolver apreco por um outro campo cultural para além do escopo musical
é uma outra forma de se preservar a distin¢ao social entre os ouvintes do género do metal, e que
atesta 0 gosto pelo particular desses individuos nesse contexto. Os entrevistados disseram que
ha algumas circunstancias em que o consumo desse estilo de mdsica estimula a procura por
campos culturais que possam estar associados com cena do metal, sendo um meio de aprofundar
0 conhecimento ligado a esse segmento musical [procuro questfes culturais e locais de onde
as bandas séo. Isso despertou a curiosidade de entender o contexto de onde saiu esses caras,
de onde que eles tiram essas coisas. Principalmente as bandas escandinavas — E20], e, também,
despertar o interesse em consumir produtos e experiencias culturais em que nao seriam adeptos
anteriormente [pode desdobrar outras atividades. O cara ndo se torna um grande apaixonado
por literatura, mas ele passa a ler mais. Ele ndo se torna um cinéfilo, mas isso pode acender
uma faisca que descobriu por acaso — E13]. A distin¢do social inerente ao gosto pelo particular
é resultante da capacidade do ouvinte em relacionar o consumo do género do metal com os
elementos dos diversos campos culturais que existem. Com base no que foi relatado pelos
entrevistados, destacam-se os campos culturais da literatura, da linguistica e das artes visuais.

Sobre o0 campo da literatura, a argumentacao que sustenta a afirmacao reside na ideia de
que as composi¢es musicais no género do metal podem se inspirar em fatos historicos [tem
uma banda aqui do Brasil que se chama Armada. Eles contam varias passagens da Guerra de
Canudos. E interessante e é um disco conceitual — E04] e/ou em narrativas da ficgio [0 Senhor

dos anéis é um exemplo bem interessante. O Blind Guardian tinha muita coisa relacionada e
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musicas que falam sobre. Tinha um disco que era inteiramente sobre o Silmarillion — E06] os
quais também sdo objetos do segmento literario. Portanto, considera-se que a mdsica e a
literatura se influenciam mutuamente, pois o ouvinte pode se atrair por uma obra literaria que
deu origem a uma musica no género do metal [a mesma coisa é com o Iron Maiden, em que as
letras sdo super variadas. Tipo, a musica Rime of Ancient Mariner veio de um poema — E12].

A curiosidade pelo campo da linguistica esta atrelada ao fato de que as musicas do
género do metal serem feitas predominantemente em inglés, estimulando o aprendizado desse
idioma [eu melhorei muito o inglés. Nao vou dizer que leio e falo bem, mas eu queria poder
cantar junto. E quando eu fizesse um cover, eu queria que tivesse 0 mais préximo possivel da
pronuncia. A masica influencia em outras formas de conhecimento — E16]. No que concerne o
campo das artes visuais, 0 vinculo que se estabelece tem relacdo com a estética utilizada pelo
género do metal, que, em muitas das vezes, estdo expostas nas capas de discos, videoclipes e
indumentarias afins. O elo com o campo das artes visuais pode incitar 0 ouvinte a consumir
produtos culturais derivados de pinturas [0 Black Metal pega muito no conceito de arte macabra
gue eu gosto muito. E tem capas de discos que sdo inspirados em obras de artes e movimentos
artisticos. E nisso, eu comecei a conhecer mais pintores — E17], obras cinematogréaficas [tem
uma masica do Iron Maiden que se chama Where Eagles Dare. Ai eu fui pesquisar no Google
e eu vi que tinha um filme dos anos 60, e dai eu fui assistir esse filme — E03], e esculturas que
tenham alguma ligagdo com a cena do metal, tal como ilustrado pelo Entrevistado 14:

Eu parei para ir no cemitério que € onde tem o anjo do Angels Cry (capa do &lbum da
banda Angra), que o André Matos tirou a foto. Eu fui |4 para tentar reproduzir essa
foto, e quando eu cheguei la no cemitério, fiquei besta com a riqueza cultural, com as
esculturas que tinha ali dentro. No dia seguinte, eu fui pesquisar o cemitério e descobri
que tinha visitagdes coordenadas e programadas |4 dentro. E tinha até professor de
literatura que dava aula 14, saca? Olha que coisa louca, né? — E14.

Conforme pode ser observado, o jogo da distin¢do social na cena do metal é preservado
por meio do conceito do gosto pelo particular, em que os ouvintes idealizam e desenvolvem
codigos especificos que os distinguem dos demais integrantes desse meio musical. Isso reforca
0 que foi proposto por Maguire (2018), o qual enuncia que os consumidores buscam se distinguir
socialmente em um campo cultural caracterizado pela expansiva proliferacdo das possibilidades
de consumo, mediante a democratizacéo do acesso que tem se percebido na contemporaneidade.
Os resultados indicam que a especificidade do gosto, a participagdo e o reconhecimento na cena,
€ 0 apreco por outros campos culturais sao meios de se exibir a peculiaridade do gosto musical.

Os conceitos que foram discutidos na presente secdo e nas se¢des anteriores, correlatos
ao gosto e as suas respectivas praticas de consumo no escopo do género e da cena do metal,

constituem o que Castro et al. (2021) deliberaram por préaticas de internalizacdo do gosto. Esses
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autores ponderam que as imbricacdes entre regime de gosto (ARSEL; BEAN, 2013), engenharia
de gosto (MACIEL; WALLENDORF, 2017) e gosto pelo particular (MAGUIRE, 2018), sdo
ideais para elucidar o consumo de mausica na o6tica de uma pratica integrativa (WARDE, 2005,
2014), isto &, evidenciar a musica enquanto objeto central na analise das praticas de consumo.
Na compreensdo de Castro et al. (2021), as préticas de internalizacdo do gosto orientam
0 processo de aprendizagem do ouvinte em um estagio inicial de suas preferéncias musicais,
em consonancia com o sistema de normas existentes em um regime de gosto. Assim, as praticas
de problematizacdo, ritualizacdo e instrumentalizacao circundam as interrelac@es entre objetos,
ac0es e significados que viabilizam o consumo do género (e subgéneros) do metal. O préximo
estagio consiste no processo de experiéncia que o ouvinte desenvolve no decorrer das interacdes
com a comunidade de prética estudada, isto €, a cena do metal. A experimentacdo e o convivio
nesse meio permitem o refinamento das competéncias culturais do ouvinte, sendo atribuicdes
das préticas de benchmarking institucional, autodidatismo e cooperativismo que fazem parte do
conceito de engenharia de gosto. Resultante dos processos de aprendizado (regime de gosto) e
de experiéncia (engenharia de gosto), os ouvintes elaboram cddigos especificos que sdo capazes
de distingui-los socialmente na cena musical pesquisada, em termos do gosto pelo particular.
Desse modo, h& o engajamento em praticas de consumo particulares (tal como demonstrado ao
longo da secdo 4.3) que fazem jus ao conceito em analise e preservam o jogo da distin¢do social.
A Figura 2 sistematiza e estabelece as interdependéncias entre os conceitos que foram tratados,

0s quais se constituem em face as praticas de internalizacdo do gosto diante o género do metal.

Figura 2 — Praticas de internalizacdo do gosto no consumo do género do metal
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Pritica de
ritualizaciio

Scripts de interagdes
¢ performances
sobre o objeto

[ = = =
Fonte: Do autor (2022).
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As préticas de internalizacdo do gosto investigadas sob o escopo do consumo de musica,
evidenciam a trajetoria que o ouvinte do género do metal percorre para desenvolver aprendizado
e experimentacdo dentro desse campo cultural, resultando em um maior engajamento e interesse
pela cena musical pesquisada. Conforme pode ser observado nos resultados do presente estudo,
esse caminho se inicia a partir do primeiro contato que o ouvinte tem com as dimens@es sonoras,
visuais e verbais do género do metal, performando ac¢des que beneficiam o processo de escuta
e apreciacao que intercorrem na atualizagéo de significados desse estilo musical. Aliado a essas
performances, o ouvinte interage com atores da esfera social e midiatica que permeiam a cena
do metal, no intuito de aprimorar a sua capacidade de avaliar e julgar os eventos que acontecem
nesse meio, podendo expressar a sua opinidao acerca do tema em analise. Essa jornada culmina
na ideacdo de um senso critico que é peculiar a trajetdria do ouvinte, dotando-o da faculdade de
se distinguir socialmente em um campo cultural amplo, complexo e dindmico, tal como é a cena

do metal. Isso posto, a préxima sec¢do enuncia as consideracdes finais depreendidas da pesquisa.

5 Consideracdes finais

Partindo de concepgdes contemporaneas no escopo da Sociologia do Consumo acerca
das imbricacdes entre a teoria social do gosto e a teoria da pratica (WARDE, 2015; REZENDE;
CASTRO, 2021) no contexto do consumo de musica (DE BOISE, 2016; PRIOR, 2013), o artigo
teve por objetivo caracterizar as praticas de internalizacdo do gosto que permeiam 0 consumo
do género musical do metal, com base no constructo teérico formulado por Castro et al. (2021).
Avancos sob essa perspectiva auxiliam na explicacdo de como o aprec¢o por um campo cultural
incentiva 0 comportamento rotineiro dos consumidores, diante dos elementos (i)materiais e das
interacdes sociais que figuram nesse ambiente. Portanto, esse trabalho endossa as interlocucdes
tedricas entre gosto e préatica, e demonstra o seu modus operandi no campo cultural da musica.

No plano empirico, as informac@es obtidas podem fornecer insights para a preservacao
e o desenvolvimento de uma cena musical, ao situar de que forma os participantes séo inseridos
nesse campo cultural e criam apreco por um estilo de musica em especifico. Com isso, 0s atores
gue proporcionam o primeiro contato de um ouvinte alheio a um género musical especifico, sdo
supridos com conhecimentos que tem o potencial de facilitar o aprendizado desse individuo em
uma cena musical, propagando o sistema de normas (regime de gosto) que organiza a estética
das préticas nesse contexto. Outra contribuigdo relevante é no que diz respeito ao ouvinte que
ja possui apreco com o estilo de musica, uma vez que os resultados dessa pesquisa permitiram

apontar préaticas que sao benéficas para o refinamento de competéncias culturais (engenharia de
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gosto) que guiam o julgamento estético nesse meio. Isso aperfeicoa 0 consumo e o processo de
experiéncia do consumidor, em observancia aos influenciadores, midias especializadas e demais
ouvintes de um estilo de musica. Além disso, destacou-se que o ouvinte ativo performa praticas
que expressam o gosto pelo particular em uma cena musical, distinguindo-o das outras pessoas.

Embora os resultados desse estudo tenham sido obtidos a luz do género musical do metal
entre ouvintes brasileiros, acredita-se que a investigacao sobre as préaticas de internalizagdo do
gosto seja extensivel as outras cenas musicais existentes no Brasil, demonstrando-se pertinentes
para se pesquisar o consumo em face aos diversos géneros musicais apreciados no pais. Assim,
similaridades e divergéncias poderiam ser identificadas nas praticas de internalizacdo do gosto
performadas entre os ouvintes brasileiros, favorecendo o desenvolvimento de estratégias que
estimulem o consumo de mausica, e, até mesmo, nos outros campos culturais. Uma outra frente
de pesquisa oportuna acerca do consumo do género do metal dentro moldes do presente artigo,
seria a conducdo de um estudo no contexto da cena do metal em outros paises, visando comparar
como as diferencas socioculturais internacionais refletem nas imbricacgdes entre gosto e préatica.

Ao constituir as praticas de internalizacdo do gosto em uma cena musical, Castro et al.
(2021) vislumbraram a reciprocidade desse constructo teérico de modo analogo e complementar
as préticas de externalizacdo do gosto, um outro conceito igualmente relevante para se entender
as relacdes entre gosto e pratica mediante o consumo de musica. Portanto, uma pesquisa futura
poderia identificar as préaticas de externalizacao do gosto que foram propostas por esses autores,

e destacar as implicacdes mutuas entre esses conceitos em face ao consumo do género do metal.
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As préticas de externalizacdo do gosto no consumo do género musical do metal

Resumo

Esse estudo teve por objetivo caracterizar as praticas de externalizacdo do gosto que permeiam
0 consumo do género musical do metal, e, com esse intuito, entrevistou-se ouvintes aficionados
por esse estilo. Os resultados foram organizados em trés secGes distintas, que elucidam as a¢oes
performadas por esses individuos. Nas comunidades virtuais, 0s ouvintes expressam aprego
diante: das postagens rotineiras e de contetdo associado; 0 consumo de videos de reacdes; a
exibicdo de posses nos meios virtuais; e a reproducdo de covers artisticos e as colaboracdes
entre musicistas na internet. Em relacdo a externalizacdo do gosto por meio de performances
vocais/via instrumentos musicais, o aprendizado guiado por um tutor ou por meio de instrugédo
autodidata habilita a pratica musical do ouvinte, seguida de: busca por aprimoramento técnico;
préatica conjunta com demais musicos; e influéncia de instrumentos e equipamentos nesse
processo. No que se refere aos espacos que fomentam a cena do metal, 0 gosto se manifesta nas
praticas de consumo guiadas pelas intera¢fes sociais entre 0s ouvintes e os artistas desse meio,
considerando-se a participacdo e consumo em shows e locais ligados a cena musical do metal.
Palavras-chave: Gosto. Pratica. Consumo. Mdsica. Metal.

1 Introdugéo

Originado na Inglaterra e nos Estados Unidos entre as décadas de 1970 e 1980, o género
musical do metal ultrapassou barreiras geograficas e comerciais no decorrer dos anos, e mesmo
que tenha experienciado diferentes periodos de popularidade, continua fomentando o consumo
de vérios ouvintes espalhados em cenas desse campo cultural ao redor do mundo (SINCLAIR,;
DOLAN, 2015). No que se refere ao Brasil, 0 estilo ganhou destaque a medida que festivais de
musica com bandas internacionais comegaram a ocorrer no pais entre os anos de 1980 e 1990,
contribuindo para incentivar a cena nacional que ja estava se desenvolvendo gradativamente
nesse periodo (SILVA, 2014). Embora o género do metal ndo figure majoritariamente entre as
preferéncias de consumo no Brasil, Vasconcellos (2015) ressalta que esse segmento musical
ainda é relevante no pais, principalmente no underground, havendo espacos que fomentam
encontros entre ouvintes do estilo, além dos shows internacionais que ocorrem com frequéncia.

Em referéncia ao campo académico, Weinstein (2011) e Spracklen et al. (2011) situam
que os elementos que constituem esse género musical sdo substancialmente expressivos para se
conduzir estudos em diversas areas do conhecimento, de modo que os referidos autores sugerem
uma linha de pesquisa multidisciplinar intitulada ‘Metal Studies’ para acolher essa perspectiva.
No cenario de oportunidades inerentes a investigacdo sociocultural aliada ao consumo, Rezende
e Castro (2021) entendem que as estudar as imbricagdes entre gosto e pratica seria um caminho
promissor para desvelar as agdes que os participantes de um campo cultural performam, com
objetivo de refinar as suas competéncias de apreciacdo e julgamento estético. Essa conjectura

se aplica perfeitamente no campo cultural da masica, em que ha uma tendéncia de estudar esse
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fendmeno no intuito de vislumbrar o poder de agéncia dos elementos (i)materiais sob as préaticas
efetuadas pelos individuos, em prol de uma compreensdo factivel sobre como o gosto musical
manifesta aspectos intrinsecos dos fas durante suas a¢6es (DE BOISE, 2016; PRIOR, 2013).

Observando essas ponderacdes, Castro et al. (2021) propuseram o conceito de praticas
de externalizagdo do gosto em uma cena musical para caracterizar a maneira pela qual o ouvinte
pode demonstrar apreco por um estilo de masica, ao fazer algumas performances em contextos
distintos. Exemplos de a¢des nessa concepg¢do podem ser encontrados em face as comunidades
virtuais, tais como: a composicdo de micronarrativas ligadas a obra de um artista INOCENCIO
etal., 2018); a curadoria (DHAENENS; BURGESS, 2018) e autenticidade (DASCHUK, 2011)
de valores culturais em uma cena musical; e a publicidade na internet ligada ao gosto musical
(ABOLHASANI et al., 2017). A performance em instrumentos musicais também é vista como
uma maneira de se praticar o gosto ativamente, enquanto o praticante reproduz as masicas que
guiam as suas preferéncias de consumo (HENNION, 2001, 2010). Por fim, uma outra atividade
afim a essa tematica esta associada aos espacos fisicos que sdo frequentados por aficionados de
um género musical, seja no contexto de consumo de musica em festivais (SKANDALIS et al.,
2018, 2020), salas de concertos (SKANDALIS et al., 2016), perimetros urbanos (SKANDALIS
etal., 2017; ARDEKANI, 2016) ou bares (ASHWOOD; BELL, 2017).

As evidéncias acima apresentadas suportam o objetivo almejado para o presente artigo,
o qual tem a finalidade de caracterizar as praticas de externalizacdo do gosto que permeiam o
consumo do género musical do metal. Os achados desse estudo contemplam a agenda proposta
por Warde (2015), sob a égide da Sociologia do Consumo, de se investigar alguns enfoques da
teoria da préatica e da teoria social do gosto de forma integrada, contribuindo para a analise
sociocultural em um campo de consumo especifico, tal como é a cena musical do metal. Essa
discussao acarreta no conhecimento sobre a maneira pela qual os individuos expressam o gosto
por meio das préaticas, em face ao comportamento rotineiro em uma comunidade regida por um
sistema normativo que orienta as atividades de consumo (REZENDE; CASTRO, 2021).

Em consonéncia com a justificativa tedrica apresentada, este trabalho se fundamenta no
plano empirico por investigar o consumo de musica enquanto objeto central de analise
(CASTRO et al., 2021) — e ndo como uma atividade secundaria. Obter informacdes nessa
perspectiva € fundamental para compreender as a¢des que sdo performadas e que contribuem
para movimentar a cena musical do metal no Brasil, seja por intermédio das interacdes nas
comunidades virtuais, ao realizar performances artisticas relacionadas a esse estilo de musica,
e/ou ao frequentar espacgos que fomentam o campo cultural estudado. Além disso, esses dados

podem ser Uteis para proporcionar experiéncias de consumo mais alinhadas aos fas brasileiros.
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2 A cena musical enquanto espago de manifestacdo conjunta de prética e gosto

Bennett e Rogers (2016) consideram que o formato de uma cena musical € multifacetado
e abrange ambientes fisicos e virtuais, onde os individuos investem e articulam seus interesses
compartilhados por um estilo de musica. Esses espagos tambeém sdo caracterizados mediante as
atividades de consumo e socializagao entre os ouvintes de um género musical, demonstrando-
se um campo cultural relevante para investigar as interacdes entre as praticas e 0 apreco nutrido
pela cena em questdo (GINJO; MORALIS, 2018). No ambito das préaticas de consumo, Castro et
al. (2021) sugeriram que a esséncia de uma cena musical pode ser entendida de maneira analoga
ao conceito de comunidade de pratica, configurando-se como um ambiente de interacdes que
fortalecem os lacos dos praticantes em funcdo do aprendizado, compartilhamento e refinamento
coletivo do gosto por um campo cultural (GHERARDI, 2009), mediante aos discursos, normas
e rotinas que guiam o engajamento nas atividades performadas em conjunto (WENGER, 2000).

O arcabouco teorico da préatica concebido por Reckwitz (2002) situa no comportamento
rotineiro dos individuos e suas respectivas interacdes com os elementos (i)materiais, um recurso
para entender a realidade social em funcdo das acdes cotidianas nas quais os praticantes se
envolvem, a medida em que aprimoram habilidades e competéncias inerentes a0 meio em que
estdo inseridos. Na esfera do consumo (WARDE, 2005, 2014), vale destacar que as pessoas se
engajam em diversas praticas de maneira simultanea, as quais requerem elementos (i)materiais
apropriados para a sua execucao. Isso resulta na compreensao de que o padrdo de consumo pode
ser mapeado diante da multiplicidade de acdes que os consumidores efetuam cotidianamente,
unindo praticas dispersas que delineiam uma pratica integrada no escopo de um campo cultural.

No contexto de uma cena musical, Hennion (2001, 2010) sugere que as praticas também
seriam responsaveis por moldar progressivamente o gosto por um determinado estilo de masica,
conforme os individuos adotam uma postura ativa e desenvolvem competéncias que refinam as
suas preferéncias musicais. O referido autor preconiza o conceito de ‘gosto como performance’
para esclarecer esse posicionamento, evidenciando o fato de que agdes realizadas pelo individuo
(por exemplo: ouvir, tocar, cantar, recomendar, gravar, etc.) promovem um processo reflexivo
capaz de exercer impactos em seu gosto musical. Alinhados a essa premissa, Castro et al. (2021)
consideram que o ‘gosto como performance’ é uma pratica que, indubitavelmente, permite que
0 ouvinte externalize o apreco por um estilo de mdsica enquanto participa das atividades que
caracterizam uma cena musical. Esses autores cunharam o termo ‘praticas de externalizagdo do
gosto’ para se referirem as performances que os ouvintes de um género musical realizam nesse

contexto, elencando trés situacdes distintas de apreciacdo e consumo em que isso pode ocorrer.
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O primeiro caso seria proveniente das interagcdes nas comunidades virtuais mediadas por
infraestruturas digitais e que sdo associadas a uma cena musical (MAGAUDDA, 2020), em que
0s ouvintes socializam e performam ac@es no intuito de demonstrarem o gosto musical entre 0s
pares, bem como compartilham e consomem contetdos afins a esse objetivo. Outra situacao que
aexternalizac&o do gosto se torna latente é diante as performances vocais e/ou com instrumentos
musicais (HENNION, 2001, 2010), podendo ser investigadas na 6tica da ‘ritualizagdo do gosto’
proposta por Quintdo et al. (2017), observando-se os treinamentos e experimentacdes constantes
que culminam em ajustes progressivos do gosto mediante aos pares de um campo cultural. Por
fim, a terceira possibilidade de estudos nesse contexto refere-se a participacéo dos aficionados
por um estilo musical nos espacos fisicos que movimentam a respectiva cena, em decorréncia
dos elementos estéticos que influenciam nas interrelagdes entre o gosto e as praticas que sao
performadas pelos frequentadores desses campos culturais (SKANDALIS et al., 2015). Todas

essas questdes caracterizam o que Castro et al. (2021) idealizaram por praticas de externalizacdo

do gosto em uma cena musical, as quais estdo descritas no Quadro 1.

Quadro 1 — Préticas de externalizacdo do gosto em uma cena musical

Praticas de Referéncias
externalizacdo Descri¢do no contexto das praticas musicais tedricas e
do gosto conceituais
I_Derfornjance que o ouw_nte atlyo possui fortg engajamento e Hennion (2001,
interacdo em uma comunidade virtual estabelecida em uma cena .
Gosto como . L o 2010), Inocéncio et
musical. As praticas de externalizacdo do gosto ocorrem em
performance . L . al. (2018),
X decorréncia da socializagdo entre os membros da comunidade,
em face as - o . L , Dhaenens e Burges
- resultando em préticas musicais que levam: a criacdo de contetdo ) .
Comunidades . . . } - .| (2018); Abolhasani
. . relacionado ao canone de um artista/banda; a curadoria e vigilancia
Virtuais . - etal., (2017),
dos valores pertencentes a uma cena musical; e a apropriacéo cultural
. . L A Daschuk, (2011).
via publicidade e comercializagdo de produtos afins.
Performance que o ouvinte ativo molda e aprimora suas préticas
Gosto como musicais por meio da ritualizacdo do gosto. Este ritual consiste no
performance | treinamento e experimentagdo constante do individuo em uma cena Hennion (2001,
em face a musical, de modo que as praticas de externalizacdo do gosto sdo | 2010), Quintdo et
Ritualizacdo do | viabilizadas por meio de “instrumentos, dispositivos, maquinas e al. (2017).
gosto maos”. As habilidades do ouvinte ativo sdo ajustadas a medida em
que a pratica musical é executada.
Performance que o ouvinte ativo frequenta espagos estéticos que Hennion (2001,
Gosto como instigam a manifestacdo de praticas de externalizacdo do gosto. Estes | 2010), Skandalis et
performance | locais favorecem que o individuo experimente os aspectos fisicos, al. (2015, 2016,
em face a socioculturais e historicos atrelados a uma cena musical. A | 2017, 2018, 2020),
Espacializacdo | experiéncia vivenciada faz com que o ouvinte ativo associe 0 seu Ashwood e Bell
do gosto gosto musical a locais especificos, sendo congruente com a sua | (2017), Ardekani
identidade e as praticas musicais efetuadas. (2016).

Fonte: Castro et al. (2021), p. 436-437 — adaptado.

As praticas de externalizacdo do gosto em uma cena musical constituem o arcabouco
tedrico que guiara a anélise sobre as imbricagles entre 0 gosto e a pratica dos ouvintes do género

musical do metal na cena brasileira, tendo em vista o objetivo delimitado para o presente artigo.
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3 Procedimentos metodoldgicos

O presente estudo foi efetuado em uma perspectiva qualitativa e descritiva, buscando
investigar os significados sociais e culturais que permeiam o consumo (SAUERBRONN et al.,
2011) de musica. Isso posto, é valido esclarecer que os resultados obtidos foram analisados sob
a Otica do paradigma interpretativista, e nas premissas que regem a epistemologia construtivista
e aontologia intersubjetivista. O posicionamento adotado favorece o entendimento da realidade
social levando em consideracgéo as experiéncias subjetivas dos pesquisados (SACCOL, 2009).

Em prol do objetivo pretendido de se caracterizar as préaticas de externalizacdo do gosto
que circundam o consumo do género musical do metal, realizaram-se entrevistas para entender
as particularidades envolvidas no comportamento (FISCHER et al., 2014) dos ouvintes que tém
0 consumo orientado por esse estilo de musica. Recorreu-se a plataforma Google Meet para se
conduzir as entrevistas, as quais resultaram em 315 paginas de transcricao e totalizaram o tempo
de 24 horas e 10 minutos de gravacdo. A coleta de dados teve inicio no més de julho de 2021,
e encerrou-se no més de outubro do mesmo ano. O Quadro 2 caracteriza os participantes da

pesquisa, 0s quais foram contactados por meio da técnica de ‘bola de neve’.

Quadro 2 — Caracterizacdo dos entrevistados

Ent. Tempo_ de Sexo Es_ta_d 0 | ldade Estad_o Profisséo Escolaridade Rean
entrevista civil (anos) | (Brasil) familiar
EO1 | 01:22:17 |Masc.| Solteiro 33 MG Administrador Pds-graduacdo | 5-6 salérios
E02 | 01:08:51 |Masc.| Solteiro 24 MG Professor de musica | Ensino superior |9-10 salarios
EO3 | 01:07:22 |Masc.| Solteiro 41 SP Mdsico Pds-graduacdo |9-10 salarios
EO04 | 01:08:16 [Masc.| Casado 53 MG Engenheiro civil Ensino superior | 10+ salarios
EO5 | 01:01:29 | Fem. | Solteira 28 RS Designer e musicista | Ensino superior | 3-4 salérios
E06 | 02:11:09 |Masc.| Casado 45 DF  |Professor universitario| Pos-graduagdo | 10+ salérios
EO7 | 00:48:01 | Fem. | Solteira 22 RS Social media Ensino médio | 0-2 salérios
EO08 | 01:07:11 [Masc.| Solteiro 35 SE Analista de projetos | Pos-graduacdo | 7-8 salarios
E09 | 00:51:32 [Masc.| Solteiro 36 SP Produtor de eventos | Ensino superior | 5-6 salarios
E10 | 00:57:27 | Fem. | Solteira 26 SP Professora de inglés | Ensino superior | 0-2 salérios
E11 | 01:14:51 |Masc.| Solteiro 28 MG Designer Ensino superior | 3-4 salarios
E12 | 01:31:51 | Fem. | Solteira 31 SP Escalista pleno Ensino superior | 0-2 salarios
E13 | 01:17:33 |Masc.| Casado 28 MG Jornalista Pds-graduacdo | 5-6 salarios
E14 | 01:19:48 |Masc. - 44 SP Mecénico industrial - 3-4 salarios
E15 | 01:15:00 | Fem. | Solteira 33 PR Analista de midia Pds-graduacdo | 3-4 salérios
E16 | 01:01:36 | Fem. | Solteira 34 AP Cantora Ensino superior | 3-4 salarios
E17 | 00:53:52 | Fem. | Solteira 29 PA Advogada Pds-graduacdo | 10+ salarios
E18 | 01:10:17 | Fem. | Casada 34 SC Bibliotecaria Pds-graduacdo |9-10 salarios
E19 | 01:15:09 | Fem. | Solteira 27 RS  |Técnico de laboratorio| Ensino superior | 3-4 salarios
E20 | 01:26:50 |Masc.| Casado 41 DF Bancério Pds-graduacdo |9-10 salarios
Fonte: Dados da pesquisa (2022).

O roteiro de entrevistas foi concebido de modo semi-estruturado (GASKELL, 2003)

contendo questdes que abrangem os preceitos sugeridos por Castro et al. (2021) acerca das
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praticas de externalizacdo do gosto no contexto estudado, em face as: interacGes sociais e 0
consumo nas comunidades virtuais; performances vocais e/ou intermediadas por instrumentos
musicais; participacdes nos espacos fisicos que fomentam os encontros e shows na cena musical
em questdo. O Quadro 3 atesta que os entrevistados que foram selecionados possuem o perfil

de consumo apropriado em relacao a finalidade pretendida neste artigo.

Quadro 3 — Perfil de consumo dos entrevistados do estudo

Topico Perfil de consumo* dos 20 entrevistados
Acompanhar o ambiente  |Seguir paginas em redes sociais (85%)  Visualizar canais no YouTube (75%)
virtual associado a cena do [Recomendar musicas (80%) Participar de grupos online (60%)
metal Ler matérias em sites afins (75%) Opinar/interagir via comentarios (55%)
Tocar um instrumento efou Gu!tarra ritmica (55%) Contrabaixo (30%)
fazer performance vocal Guitarra solo (45%) Teclados (30%)
Performance vocal (35%) Bateria (10%)
Frequentar espagos que Festivais de musica (100%) Lojas afins de artigos em geral (85%)
fomentam a cena do metal [Bares teméticos (95%) Eventos, feiras e exposicdes (75%)
no Brasil Shows em estadios (90%) Galerias (70%)
Posse de itens afins ao Camisa de banda (100%) Ingres§o_ de show (85%)  Vestuario geral (65%)
género do metal CDs/DVDs/LPs (95%) Acessorios (75%) Tatuagens (50%)
Revistas/Posters (70%)
Assinatura de servicos de  [Spotify (70%) N&o possui (10%) Amazon Music (5%)
streaming Deezer (25%) YouTube Music (5%) Tidal Hi-fi (5%)
Thrash Metal (75%) Black Metal (45%) Core’s Metal (25%)
Subgénero que orienta o D_eath Metal (75%) Progressi\_/e Metal (45%) Indu§trial Metal (20%)
gosto musical pelo metal Lite Metal (70%) Symphonic Metal (45%)  Gothic Metal (10%)
Power Metal (60%) New Metal (40%) White Metal (5%)
Glam/Hair Metal (45%)  Doom Metal (30%) Sludge Metal (5%)
*Considerando gue o0s entrevistados podiam marcar mais de uma opcdo no formulério de identificagdo.

Fonte: Dados da pesquisa (2022).

No que concerne as informacGes especificas sobre a préatica de externalizacdo do gosto
no escopo das comunidades virtuais, empregou-se a técnica de observacdo ndo participante na
internet (MARIETTO, 2018) para coletar dados complementares aos relatos que foram obtidos
nas entrevistas. Em consideracdo as recomendac@es de Yin (2016), sobre estabelecer critérios
do que sera observado, optou-se por acompanhar perfis de redes sociais afins aos participantes
da pesquisa, visando colher e registrar as evidéncias (postagens, comentarios, fotografias,
videos, etc.) Gteis para ilustrar os trechos oriundos das narrativas dos entrevistados.

A interpretacdo dos dados foi realizada de acordo com as instru¢des de Braun e Clarke
(2006) sobre a técnica de anlise temética. Consideraram-se as préaticas de externalizagdo do
gosto (CASTRO et al., 2021) enquanto constructos tedricos norteadores para se identificar
padrdes entre os dados, respeitando-se a homogeneidade interna e a heterogeneidade externa
que constituem cada uma das tematicas que emergiram durante o processo de analise. Excertos
das entrevistas sdo fornecidos no decorrer dos resultados, visando oferecer exemplos vividos
sobre as tematicas em prol da construcdo intersubjetiva de significados, expressando-se a

coletividade dos relatos.
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4 As praticas de externalizacdo do gosto no consumo do género do metal

Considerando as praticas de externalizacdo do gosto no contexto de consumo do género
musical do metal, os resultados a seguir estdo dispostos em trés seces tematicas. A primeira
secdo apresenta uma anélise de como 0s meios virtuais contribuem para que 0s ouvintes
demonstrem apreco por esse estilo de mdsica, contemplando as postagens nas redes sociais e 0
consumo de conteudos afins ao contexto pesquisado. Em seguida, a performance de se tocar
instrumentos musicais e/ou cantar musicas do género do metal é investigada sob a luz da
externalizacdo do gosto, abrangendo como se d& o processo de aprendizado que viabiliza a
execucao dessa acgdo, estendendo-se ao aprimoramento técnico, a pratica conjunta e 0 processo
de composicdo autoral, e a influéncia dos instrumentos e equipamentos relacionados nessa
atividade. Por fim, a Gltima secdo tematica desse estudo investiga como os espacos fisicos que
abrigam a cena musical do metal induzem os ouvintes a externalizar o gosto pelo género em
questdo, sendo consideradas a importancia de se frequentar locais afins e a participacdo em

shows desse campo cultural.

4.1 Os meios virtuais como meio de interacéo para se mostrar apreco ao género do metal

A concepcdo de cenas musicais intermediadas por infraestruturas digitais, elaborada por
Magaudda (2020), especifica que as conexdes existentes na Internet proporcionaram uma série
de interacOes sociais que transpassam as barreiras geograficas e temporais inerentes a uma cena
musical. Bennett e Rogers (2016) elucidam que, nas cenas virtuais, os individuos demonstram
competéncias e compartilham conhecimentos associados a um género musical, o que evidencia
0 comprometimento desses participantes com o campo cultural em questdo. Esses atos aludem
0 que Castro et al. (2021) designaram por praticas de externalizacdo do gosto em comunidades
virtuais, isto é, acdes que os aficionados de uma cena musical podem performar nos ambientes
digitais com o intuito de demonstrar apreco por um estilo de musica, tais como: a curadoria dos
valores culturais e o compartilhamento de experiéncias afins ao gosto musical comunitario
(DHAENENS; BURGESS, 2018), e a mobilizacdo entre f&s com gostos musicais semelhantes
na criacdo de narrativas sobre um artista de uma cena musical (INOCENCIO et al., 2018).

Em observancia as préaticas de externalizacdo do gosto que acontecem nos meios virtuais
e que possuem relacdo com o contexto do género musical do metal, considerou-se as narrativas
dos entrevistados que utilizam da internet para fins de auto exposicao, socializagéo, consumo,

avaliacdo e compartilhamento (dentre outras acdes que exteriorizam o apreco por esse estilo de
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mdusica) na cena do metal intermediada por infraestruturas digitais. A principio, é valido retratar
algumas reflexdes efémeras dos entrevistados no que se refere a performance das préaticas de
externalizacdo do gosto nos meios virtuais, sobretudo em face ao uso acentuado das redes
sociais e das plataformas digitais na contemporaneidade. H& o entendimento de que as
transformacoes ocorridas na sociedade nos Ultimos anos, aliadas a proliferacdo da conectividade
proporcionada pela internet, ampliaram os meios de se expressar 0 gosto por um género musical
considerado contracorrente a cultura popular [a gente teve uma mudanca social muito grande
nos Ultimos 20 anos. Hoje em dia, as pessoas se sentem mais a vontade de expor gostos exoticos
na internet, como é o caso do metal — E03], embora a disseminacdo desse contetdo ainda seja
majoritariamente segmentada aos aficionados que constituem a cena estudada [é uma ilus&o de
que eu coloquei algo ali, 0 mundo inteiro vai me ver. SO que é restrito, especialmente no metal.
Eu vou ter o reconhecimento social das pessoas que estdo nesse circulo de interacéo — E20].

Feita essa ponderacdo, os resultados a seguir estdo organizados em tematicas que foram
identificadas e que constituem as préaticas de externaliza¢cdo do gosto nos meios virtuais, no que
concerne a cena musical do metal, sendo elas: postagens rotineiras e de contetdo associado a
musica; consumo de videos de reacdes (reacts); exibicdo de bens materiais nos meios virtuais;
reproducdo de covers artisticos e as colabora¢des entre musicistas na internet.

A esséncia da externaliza¢do do gosto musical retratada nos meios virtuais, consiste nas
postagens sobre as musicas que os ouvintes do género do metal tém escutado no cotidiano. Essa
acao geralmente envolve o compartilhamento de conteddo e a interacdo desses individuos nas
redes sociais e em aplicativos de conversas mediadas por smartphones [em grupos de WhatsApp
é diariamente. A gente vai conversando sobre as bandas que gosta, e eu mostro para 0s meus
colegas as bandas que eu passei a conhecer — E04], podendo abranger o processo da audi¢édo
musical e a interacdo do ouvinte com a midia fisica e/ou digital que esta sendo reproduzida [o
meu amigo sempre ouve no disco, e ele coloca o vinil na posicao para tirar foto. Eu acho massa,
porque ele esta expondo o gosto dele. E, da mesma forma, é compartilhar a capinha do CD no
Spotify — EQ2]. Essas postagens resultam em comentarios espontaneos que séo expressos pelos
ouvintes envolvidos com a publicacdo online, visando estabelecer o didlogo com a comunidade
virtual e evidenciar o gosto pelo material que foi exposto [quando eu amo algo que nem todo
mundo escutou, e acho que as pessoas deveriam conhecer melhor o disco, vou la e converso,
faco uma interagdo de maneira muito respeitosa. Porque o gosto é subjetivo — E17].

Ademais, as recomendagc0es feitas entre os pares nos meios virtuais, baseadas no gosto
pelo género musical do metal, sdo facilitadas por meio das plataformas de streaming que detém

mecanismos apropriados para o compartilhamento de musicas e/ou albuns completos de uma
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determinada banda [se eu acho que vocé pode gostar de uma banda, em 3 ou 4 toques na tela
do celular te envio um link de Spotify. E daquilo ali vocé ja pode buscar por mais coisas — E08].
Ha a nocdo de que as plataformas de streaming contribuem para ampliar o repertério musical
ao qual o ouvinte tem acesso, proporcionando novas descobertas e a externalizacdo do gosto
por uma banda e/ou subgénero do metal em especifico [eu acho que ndo conheceria um décimo
das bandas que eu conheci nos ultimos 10 anos. Amo Periphery que é (do subgénero) Djent-
Metal, e talvez eu ndo teria conhecido se néo fosse o servico de streaming, porque ter o CD é
dificilimo — E18], incluindo a possibilidade dos ouvintes criarem playlists proprias com o
objetivo de influenciar seguidores e promover curadoria do material selecionado [eu mesmo
tenho algumas playlists, e em uma delas, atualizo toda a semana com os langamentos (Figura
1). Esta chegando a 1500 seguidores, e acredito que muita gente esteja conhecendo musicas a

partir dessa playlist — E13].

Figura 1 — Artigo publicado em site especializado com a playlist criada pelo Entrevistado 13

LANCAMENTOS PLAYLIST DE LANCAMENTOS

Playlist: boas musicas e 60 albuns de rock

e metal langados nesta sexta (27/08)

Artigo apresenta selecdo de faixas recém-lancadas em playlist no Spotify e lista de discos
que acabaram de ser disponibilizados na integra

. por |NEE: - 27 de agosto de 20271 - & 3 minutos de leitura

Na playlist a seguir, apresento musicas lancadas nesta sexta-feira (27), bem como ao longo da
semana, que chamaram minha atencdo. Sao, no geral, boas recomendagdes que se
destacaram no meu gosto — e que podem te convencer também.

Musicas de destaque da playlist

* Faixas dos novos albuns de Jinjer, Danko Jones, Halsey, Robben Ford, Brian Setzer (Stray
Cats), Neal Morse Band, entre outros.
* Novos singles de Joe Bonamassa, Lucifer, Black Label Society, Tesla, Rage, entre outros.

Fonte: Dados da pesquisa (2022).

A medida em que os ouvintes expdem nos meios virtuais a especificidade das musicas
do género do metal que tém ouvido na atualidade, seja via reproducdo de midias fisicas ou

digitais, torna-se iminente a adogdo de uma postura mais participativa que pode impulsionar a
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distingdo social do individuo frente aos demais aficionados inseridos na cena estudada. Essas
situacbes se concretizam diante dos comentarios e das interacbes que qualificam a
particularidade do ouvinte entre as postagens que séo feitas nas redes sociais [por uma
caracteristica que eu acho bem especifica do metal: as pessoas gostam de ser exclusivas. Tem
uma certa competicdo interna entre os apreciadores, do cara se vangloriar porque so ele
conhece aquela banda, e s6 ele conhece aquele disco — E20], e, também, em funcdo da
capacidade do ouvinte para avaliar o material que foi apreciado durante as audi¢des musicais
[muita gente faz review de um album sem ser um critico musical, e, as vezes, s esta querendo
destacar os pontos fortes. Se é de um &lbum que j& ouvi, gosto de comparar as opinides — E02].
Contudo, alguns ouvintes se revelam céticos quanto a subjetividade inerente as opiniGes que
sdo veiculadas online, desacreditando a distin¢ao social dos individuos que manifestam as suas
convicgdes no contexto em questdo [o pessoal gosta muito de fazer os 10 melhores... ndo existe
isso! Sdo os 10 melhores de acordo com a opinido de uma turminha especifica. Eu ndo dou
bola para esse tipo de postagem — E09].

Ainda no que concerne as postagens dos ouvintes nos meios virtuais em relacao a analise
das musicas do género do metal, depreende-se que escrever resenhas sobre um album seja uma
atividade que contribui para externalizar o gosto musical nos meios virtuais, sendo observados
elementos como a originalidade e a finalidade do texto. A originalidade da resenha é um aspecto
que envolve a reflexdo do ouvinte em termos dos julgamentos e impressdes pessoais quanto a
obra que esta sendo analisada, distanciando-se da opinido de terceiros e/ou da leitura prévia de
criticas musicais que ja foram veiculadas pela midia especializada [quando eu vou escrever um
texto e sei que alguns sites ja publicaram, evito ler para ndo influenciar a minha opinido. Sé
leio depois que a minha opinido esta muito bem estabelecida, e eu ja tenho os pontos principais
do que vai ser o texto — E13]. Por sua vez, a finalidade é um fator que influencia a maneira pela
qual a resenha sera escrita, considerando-se diversos elementos que podem ser avaliados
durante a apreciacdo das musicas/albuns [faco misica por musica, porque fica mais detalhado.
Tem banda que o som soa diferente de uma para outra, e ai da para falar da velocidade, um
pouco da letra... agora se for tipo Iron Maiden que as musicas sao parecidas, vocé faz um bem
bolado falando do geral — E10], incluindo a dimenséo visual que foi escolhida pela banda para

ilustrar o conteddo abordado nas composicgdes, tal como narrado pelo Entrevistado 11:

Al eu pesquisava sobre as capas (de albuns) e ia explicando a historia, o que significa,
qual o artista que fez e em que ele se inspirou para fazer [...] eu inventei de fazer uma
do Sodom, que tem trés caras dentro de um avido atirando, e foi muito dificil de achar
informacdes. O artista dessa capa é da década de 1980, e, por sorte, 0 cara tem um site
bonito pra caramba e havia material sobre. Eu vi que a capa era igualzinha a uma foto
real da Guerra do Vietnd. Dai eu ja tenho um bom material para falar dos significados
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da capa, das musicas que tem no album, das letras e das criticas sobre a Guerra do
Vietna que estdo presentes — E11.

Com um proposito relativamente similar as resenhas que sao veiculadas na internet, os
reacts consistem em videos gravados por integrantes das comunidades virtuais demonstrando
sua reacdo a uma mausica/dlbum (entre outras composi¢des) na primeira audi¢do, enquanto
emitem simultaneamente as suas opinides sobre a obra analisada. Essa performance tem se
popularizado nos ultimos anos em plataformas de videos e nas midias sociais, mostrando-se
como um recurso para externalizar o gosto e o conhecimento sobre um determinado estilo de
masica [acho uma das formas mais sinceras que a pessoa tem para expressar opinido. Ela vai
dizer do gque gostou ou do que ndo gostou sem a questdo do rigor jornalistico, reagindo como
qualquer outra pessoa poderia reagir — E13]. Entretanto, vale destacar que o consumo desse
contedo ndo é undnime entre os ouvintes do género do metal, havendo questionamentos
guanto: a espontaneidade [as reagdes dessas pessoas parecem forcadas. Eu ndo boto muita
credibilidade em cima disso, ndo acho que seja 100% veridico — EO7]; a imparcialidade [tem
gente que € muito sensacionalista ou muito clubista. Vocé vé que a pessoa esta fantasiando
muito — E10]; e a serventia dessa acdo [ndo faz o menor sentido. Porque eu iria ficar interessada
em ver como alguém reage? — E18].

Entre os individuos que assistem videos de reacts correlatos ao género musical do metal,
foi possivel identificar alguns apontamentos que justificam essa acdo de externalizacdo do gosto
no contexto estudado. Um motivo aparente é o fato de que essas produgdes podem evidenciar
0s aspectos relevantes que constituem o conjunto de uma musica, de modo a orientar o0 processo
de escuta e apreciacdo [eles desmembram a obra e apresentam suas caracteristicas. Ha pessoas
que séo leigas, e tem reacts que quebram uma obra em mil pedacos e explicam cada um deles.
Isso vai educando musicalmente o publico — E08]. Além disso, esse contetdo consumido nos
meios virtuais contribui para que os ouvintes ressaltem as caracteristicas e habilidades do artista
em sua performance nos palcos [demonstra a qualidade de alguém que se destaca. Por exemplo,
fazem muitos reacts do André Matos e das notas mais altas que ele cantava primorosamente
bem durante a sua carreira — E02], culminando na validagéo da opinido pessoal do ouvinte em
relacdo ao influenciador, o qual expressou as suas consideracdes a respeito do artista durante a
andlise de sua apresentacdo musical [ai vocé quer ver como uma professora de canto reage ao
André Matos, porque a gente acha que ele é o melhor cantor do mundo. E eu sei que ele é, mas
eu quero que a professora diga que é para poder ser verdade — E06].

A externalizagdo do gosto viabilizada por meio dos reacts também resulta na interagéo

do género do metal com 0s ouvintes que consomem outros estilos musicais, 0 que amplia a sua
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disseminacdo nos meios digitais e contribui para atrair novos publicos. O didlogo com pessoas
alheias a cena do metal pode, em um primeiro momento, gerar algum estranhamento por parte
de quem assiste a esses videos [por exemplo: um funkeiro reagindo a um clipe de metal. E legal
pelo choque cultural, entende? E uma forma de espalhar um pouco a nossa cultura — E10],
havendo a tendéncia de construir maior aproximacéo com os consumidores de diferentes estilos
musicais [tem uns rappers que comecaram a fazer reacts de metal, e eles destrincham a musica.
Eu s6 fui gostar de Gojira porque eles fizeram varios videos, comentarios e rea¢des da banda.
Isso ajuda a propagar conhecimento e formar opinides — E11]. No que concerne a atracao de
novos publicos, entende-se que 0s videos de reacts sao recursos que contribuem para disseminar
0 género musical do metal nos meios virtuais [é uma forma de se inserir o metal dentro do que
é popular nas redes sociais hoje em dia — E19], sobretudo no atual contexto em que as novas e
potenciais geracdes de ouvintes se utilizam dos meios tecnoldgicos e dos ambientes digitais

para se consumir musica, tal como elucidado pela Entrevistada 17:

As vezes, uma musica gravada nos anos 70 ganha notoriedade e um monte de acesso
no Spotify e no YouTube, e a gente que é mais velho pensa: porque essa musica voltou
a fazer sucesso? Foi justamente porque um influencer fez algum react, e essa geragao
mais nova vé o video e pensa: nossa, mas que musica legal né? [...] por exemplo, nas
plataformas tipo o TikTok e o YouTube, alguém posta alguma coisa que vira uma
trending (assunto de destaque nas redes sociais). Um dia desses, eu vi um video de
criangas reagindo a uns discos do Black Sabbath, e foi bem legal e engragado. Dava
para ver que era espontaneo, e que as criancas se divertiram pra caramba — E17.

Conforme demonstrado até 0 momento, as praticas de externalizacdo do gosto efetuadas
nos meios virtuais que tem o intuito de promover interagdes sociais exclusivamente no escopo
da musica, abrangem acdes que fomentam interlocugdes, recomendacdes, avaliacOes e reacdes
entre 0s pares existentes no campo cultural. Em sintonia com essa performance e de conjuntura
complementar, as publicacdes online que envolvem posses materiais afins a cena do metal sdo
coniventes com a demonstracao de apreco por esse género musical nas comunidades virtuais.

De antemado, é importante ressaltar que a propriedade de itens associados aos atores que
movimentam o cenario artistico desse estilo musical configura-se como um modo de fomentar
a cena do metal e de expressar o gosto no referido contexto [quando vocé adquire um material
fisico, tipo 0 CD, é uma forma de valorizar o artista que vocé gosta. Acho que representa mais
do que compartilhar um link de uma musica, pois vocé mostra que gosta tanto de uma banda,
que esta adquirindo os produtos dela — EO1]. H4 uma compreensao de que a posse de materiais
fisicos pode ser uma maneira de atestar a insercdo do ouvinte na cena do metal, seja em razdo
do tempo em que esse individuo consome itens desse género musical [0 metal nasceu nos anos
70 e foi disseminado em vinil, uma coisa que vocé pegava e falava: isso aqui € metal. E mostrar

esses objetos nas redes ¢ meio que dizer “eu estou la desde essa época’, que eu gosto e aprecio



191

— EO05], e, também, da participacdo ativa do ouvinte nos locais que abrigam encontros entre 0s
aficionados do campo cultural [tenho algumas coisas de show aqui que séo legais pra caramba,
tipo, um monte de credencial e algumas delas autografadas. Entao eu guardo isso pra mim. Eu
ganhei uma palhetinha do James Hetfield, e, outro dia, postei nos stories — EQ9].

Em consonéncia com o excerto anterior que mencionou a participacdo dos ouvintes em
shows, destaca-se um item que é recorrentemente compartilhado nos meios virtuais e evidencia
a externalizacdo do gosto pelo género musical do metal: o ingresso. Esse artefato simboliza as
apresentacdes musicais ao vivo em que 0s ouvintes puderam prestigiar in loco, demarcando a
experiéncia de consumo que foi vivenciada no contexto da cena pesquisada [por exemplo, vocé
colocar o ingresso do Rock in Rio de 1985 e dizer assim: eu estive |4 e assisti ao Ozzy Osbourne
e Whitesnake. No Queen, eu cantei “Love of my life” ‘a cappela’... entdo a pessoa quer dizer
que participou daquele momento — E06], o que contribui para gerar interagcdes entre 0s ouvintes
nos meios virtuais, no intuito de rememorar histérias e acontecimentos que foram vivenciados
em shows [postei o ingresso de 2007, do Torture Squad em Belém. Ai aparece alguém e diz:
“nossa, eu estava nesse show”; e ai comega a contar alguma coisa que aconteceu. Entdo 1SS0
fortalece a interacdo entre as pessoas, no sentido da memoria afetiva e do recorte de uma
época — E15]. Na medida em que os aficionados frequentam varias apresentacdes musicais no
decorrer de sua vivéncia na cena do metal, € natural que a posse e 0 habito de conservacdo dos
ingressos se materializem em colegOes pessoais desses exemplares [principalmente o0s
colecionadores, em que cada coisa € uma historia, né? Os ingressos ja vém com um tipo de
historia, pois ele vai contar como que foi o show. Ou do disco que comprou no show de tal
banda, e ai vem uma histéria — E10].

Na mesma perspectiva atribuida ao contexto dos ingressos, entende-se que colecionar e
expor objetos relacionados ao género do metal é uma préatica usual para externalizar o gosto nos
meios virtuais, sobretudo quando a colecdo envolve os discos afins ao estilo musical. Existe a
noc¢do de que a posse dessas midias fisicas é preponderante entre o segmento do publico que
tem maior tempo de participacéo e de consumo na cena do metal [é mais facil as geragdes mais
antigas ter esse apreco, essa admiragao, esse desejo em ter discos raros e colecionar objetos.
E uma forma de demostrar carinho por um item que n&o é consumido hoje com tanta frequéncia
— E19], em razdo da disponibilidade de acesso a esses itens por parte dos colecionadores [as
pessoas postam suas colecdes e estimulam o consumo. E tem discos que ndo sdo mais
fabricados, ou é em uma menor escala — E16]. Em adi¢do a esse aspecto, nota-se que a
exclusividade dos discos e demais acessorios inseridos que compdem o material na sua

totalidade geram uma maior valorizacéo do colecionavel adquirido pelos ouvintes aficionados
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[tem um disco do Rainbow ao vivo que eu comprei e era a tal edi¢do japonesa. Veio um encarte
do tamanho do vinil, tinha um livreto com fotos e um monte de histérias. Acho que é a coisa
mais preciosa que eu tenho na minha cole¢do. E uma coisa pensada para colecionador — E17],
0s quais podem expor 0 gosto por esses itens e interagir com o publico usando-se das midias
sociais, tal como ilustrado (Figura 2) pelo Entrevistado 14:

Eu ja fiz lives, e esse tipo de interagdo é muito nichado. N&o adianta achar que vai ter
1000 pessoas assistindo. Em uma delas, falei dos vinis do Viper. Achei que ia ficar 15
minutos e acabei ficando 1 hora. Eu tive que pegar os materiais porque a galera foi
perguntando, e ai eles véao curtindo e comentando. A live tem essa reacdo imediata e
auténtica, e € muito legal vocé transportar um pouco desse sentimento musical [...] a
outra que fiz foi do Fireworks, 20 anos do album (do Angra). Eu mostrei um monte
de coisa que tenho aqui, colocava o disco para tocar, cantava junto, falava dos shows
que eu ja fui, e a galera ia curtindo, interagindo e pirando nas coisas que eu mostrava,
“p0, ndo sabia que isso existia” [...] quando langaram o documentario do André Matos,
conheci pessoas que interagia pela rede, e perguntava: vai ficar por aqui até quando?
Vai I4 em casa conhecer a colegdo! Eu gosto, t& aqui para ser exposto mesmo — E14.

Figura 2 — Foto de colecdo publicada no Instagram do Entrevistado 14
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Fonte: Dados da pesquisa (2022).

Diante das evidéncias apresentadas, fica compreensivel que a exposi¢cdo de posses
ligadas ao género musical do metal nos meios virtuais (seja a nivel de cole¢cdo ou de cunho
esporadico) propicia que os ouvintes externalizem o gosto enquanto interagem com 0s demais
integrantes da cena musical pesquisada. Do mesmo modo, o aprego por esse estilo também se
manifesta mediante as performances musicais (instrumentais e/ou vocais) compartilhadas nas
plataformas de videos e nas redes sociais, por meio de covers e colaboragdes entre 0s

ouvintes/musicistas.
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A performance musical, quando associada a externalizagcdo do gosto nos meios virtuais,
tem por finalidade reproduzir as composi¢cdes de uma banda autoral da qual o ouvinte é f&
[quanto posto um cover é porque realmente gosto muito da banda. A ideia é fazer um tributo e
tentar reproduzir de uma forma bem feita, bem tocada e bem executada. E, as vezes, tocar até
musicas do Lado B que o pessoal ndo conhece tanto — E01], de modo que o compartilhamento
de videos com essa proposta pode, até mesmo, instigar os seguidores do perfil a se inteirarem
sobre o trabalho de um artista que antes ndo conheciam [gravei um trechinho de King (musica)
do TesseracT no baixo e postei. De alguma forma, estou divulgando os caras. Os meus amigos
viram o video da musica sendo tocada e falaram: “que doideira’! Ouviram e gostaram —EQ2].
Além disso, alguns musicistas podem personalizar o cover de uma musica do género do metal
adicionando elementos que atestam a sua assinatura pessoal em termos de externalizacdo do
gosto pela obra reproduzida [tem cover que o cara muda e faz uma versdo da musica como se
fosse dele. Altera a estrutura de arranjos da musica, a forma de se cantar e tudo mais — E13].

A demonstracdo das habilidades técnicas do consumidor que expe a sua performance
na internet, atua de forma complementar ao gosto pelo género musical do metal. Isso fica
evidente em razdo do respectivo treinamento vocal e/ou instrumental que se faz necessario para
executar a performance musical [0 cover é legal porque a pessoa esta treinando. Eu nunca
gravei cover completo, mas eu gosto de mostrar que eu estou sabendo tocar alguma coisa, que
eu desenvolvi uma técnica — E10] no intuito de atingir a reproducéo fidedigna da mdsica e se
eximir de criticas que podem ser manifestadas nos meios virtuais [ndo vou postar tocando
qualguer musica, pois quero postar um video tocando direitinho. A gente sempre pensa na
critica, principalmente na nossa geracéo. Eu sei o trabalho que é para chegar até aqueles 30
segundos e o cara conseguir gravar algo sensacional — E20]. H& uma ressalva de que o cover
nem sempre esta relacionado ao gosto musical do ouvinte, de modo que o musicista pode
reproduzir alguma musica que nao esteja entre as suas principais preferéncias de consumo [eu
posso ndo gostar da musica que vou gravar, mas resolvi “passar vergonha” para explorar os
meus agudos. A gente acaba levando também para esse lado da pessoa como um artista — E12].

A interagdo com os demais ouvintes do género musical do metal pode fazer com que o
musicista crie um paralelo entre as performances realizadas e a profissionalizagéo desse tipo de
conteudo nas plataformas de videos e nas redes sociais. 1sso significa que esses individuos veem
nas funcionalidades dos meios virtuais um mecanismo que ndo serve apenas para se externalizar
0 gosto, mas, também, para aproveitar a oportunidade de se promover enquanto musicista [a
maturidade de perceber que hoje em dia ndo basta ser masico. Tem que ser digital influencer

também, e ter uma boa administracé@o das redes sociais. Postar stories, compartilhar o dia a
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dia — E19], bem como desenvolver conteido relacionado e gerar interagcbes com o publico que
0 acompanha nos diversas perfis que possuem em redes sociais e plataformas de videos [0s
videos que dao mais engajamento no meu Instagram s@o os que eu toco um riff ou um pedaco
de solo. Eu postei uma videoaula que eu fiz do Sepultura (Figura 3), e foi o que deu mais reacdes

do pessoal. Ai eu pergunto: que musica vocés querem ver? Gosto de gerar engajamento — E03].

Figura 3 — Videoaula de uma musica da banda Sepultura postada pelo Entrevistado 03
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O relacionamento estabelecido entre ouvintes/musicistas que figuram nos meios virtuais
também pode resultar em covers colaborativos que externalizam o gosto coletivamente por uma
musica do género do metal. Esse fato € atribuido a dinamicidade que o ambiente online oferece
para se realizar parcerias entre musicistas de diferentes regides do pais [as redes sociais ajudam
aestabelecer um vinculo de conex@o com a comunidade. Ele (o musicista) vai precisar de outros
musicos envolvidos para fazer uma ‘collab’, e N0 precisa ser reduzido aqueles de uma cidade.
Pode ser de outro estado ou de outro pais — E13], o que contribui para a divulgacéo artistica e
profissional desses individuos na cena musical pesquisada [nas colaboracdes a distéancia cada
um grava uma parte, e isso é interessante porque descentralizou a pratica do metal no Brasil.

Uma cantora local passa a ter visibilidade para o resto do Brasil, e as pessoas podem ir em
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um show ou comprar um CD — E06]. N&o por acaso, a Entrevistada 16 (que é cantora) apresenta

um relato que atesta a importancia das colaboragdes no contexto em discussao:

Pelas comunidades eu tenho uma divulgacdo gratuita do meu trabalho, porque elas
acabam me seguindo e criando uma conexao comigo, pelo fato de eu ser uma cantora
negra de heavy metal do extremo norte do Brasil [...] os collabs para mim foram muito
benéficos, pois expressava 0 meu gosto e o meu trabalho concomitante. Por exemplo,
fiz um collab da (banda) Soulspell, e, até entdo, nunca tinha acontecido de vocalistas
se reunirem para fazer um cover. Entdo eu me reuni com o [nome do vocalista e nome
da banda] do Rio de Janeiro, e a gente gravou s6 o vocal cover de uma musica da
Soulspell. Dai eu expressei 0 meu gosto pela banda, o apreco pelo meu trabalho ao
mesmo tempo em que o divulguei, e fiz com que pessoas que nao conheciam Soulspell
conhecessem. Entdo as colaboracdes e os covers fazem com que eu entre dentro dessa
maquina da divulgacdo das bandas — E16.

Diante aos resultados discutidos no decorrer dessa secao tematica, fica evidente que uma
cena musical intermediada por infraestrutura digitais (MAGAUDDA, 2020) tem a capacidade
de promover interacGes sociais entre 0s ouvintes participantes desse campo cultural, de modo
que esses individuos compartilham conhecimentos e demonstram competéncias no ambito de
uma cena musical virtual (BENNETT; ROGERS, 2016).

Entre as acdes que foram identificadas no contexto da cena estudada, pode-se destacar
que os ouvintes do género musical do metal: fazem postagens com o intuito de demonstrar
apreco, expor opinides, fazer recomendacdes e resenhar as obras desse segmento; consomem,
avaliam criticamente e validam suas concepcfes mediante aos videos de reagdes as musicas do
estilo; exibem suas posses e bens materiais nos grupos e paginas de redes sociais associadas ao
género do metal; e performam covers e colaboracGes musicais que podem contar com a
contribuicdo de musicistas localizados em regides distintas. Todas essas acdes caracterizam
praticas de externalizagdo do gosto em face as comunidades virtuais (CASTRO et al., 2021),
ilustrando como os ouvintes aficionados de uma cena musical podem demonstrar apreco pelo

campo cultural em questao.

4.2 Tocar instrumentos e/ou cantar musicas do metal em face a externalizacdo do gosto

Na concepg¢éo de Hennion (2001, 2010), o gosto musical pode ser performado por meio
de “instrumentos, dispositivos, maquinas e maos” que viabilizam as praticas musicais, as quais
denotam a necessidade de treinamento corporeo e de experimentagdo constante por parte dos
praticantes. Quintdo et al. (2017) endossam tal perspectiva no conceito de ritualizagédo do gosto,
processo que envolve a manipulacédo, ajustes gradativos e a estabilizagdo/modificacdo do gosto
a medida em que os individuos realizam préaticas que favorecem o refinamento de competéncias

em um campo cultural. O engajamento dos praticantes nessas atividades estimula comparacoes
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entre 0s seus pares nesse ambiente, gerando distingdo social entre consumidores aficionados e
ocasionais. Com base nesses autores, Castro et al. (2021) sugeriram que um modo eficaz para
se caracterizar as praticas de externalizacdo do gosto sob o prisma da ritualizacdo em uma cena
musical seria a analise das performances feitas por pessoas que tocam instrumentos musicais.

Mediante ao objetivo que norteia esse estudo, considerou-se os relatos dos entrevistados
que realizam essa pratica musical no escopo do género do metal, seja de forma individual ou
conjunta, a nivel profissional ou de cunho amador, fazendo uso de um ou varios instrumentos
musicais (e demais equipamentos afins) que ensejam tal pratica. Observando-se a delimitacéo
desse contexto, as explica¢des dos resultados acerca da ritualizacdo do gosto no género do metal
terdo como ponto de partida duas trajetorias distintas para se aprender a tocar um instrumento
musical, as quais foram identificadas nas entrevistas e podem ser caracterizadas nas respectivas
tematicas: as aulas ministradas por um tutor; e a instrucdo autodidata.

Em relagédo ao aprendizado orientado por aulas ministradas por um tutor, constatou-se
que o conhecimento acerca da teoria musical é um aspecto determinante para se desenvolver a
pratica de tocar um instrumento musical, capacitando o aprendiz a lidar com diversos elementos
relacionados [comecei de uma forma tedrica mesmo: ritmo, melodia, harmonia, ler partitura,
ler cifra — EO1]. Aliado a teoria musical, o inicio do aprendizado envolve o desenvolvimento
das habilidades manuais no instrumento [0 professor passa musicas que a gente comeca a tocar
primeiro, que permitem com que o dedo, que ainda é travado, se movimente de uma forma mais
lenta — E15], que sdo aperfeicoadas conforme o aprendiz exercita a sua pratica [eu olhava muito
para o braco da guitarra, e os dedos ndo respondiam né. Um dia eu notei que estava lendo a
partitura, e o dedo ia automaticamente. Isso marcou 0 meu processo de aprendizagem musical
— E08]. A medida em que o aprendiz manuseia o instrumento e compreende a teoria musical,
as imbricacgdes entre os conhecimentos tornam-se ainda mais evidentes durante a performance
musical [para fazer a pestana, no inicio vocé aprende a teoria como se fosse o acorde Fa. Dai
entendi que se fizer o mesmo formato do Fa em outras casas, eu tocaria outros acordes — E13].

A partir do momento que o aprendiz adquiriu o conhecimento basico sobre 0s elementos
tedricos e praticos gque viabilizam uma performance musical, ha o entendimento de que o género
do metal estimula o aprimoramento do nivel técnico correlato ao instrumento que originalmente
despertou o interesse desse individuo em comecar a tocar [0 metal te forca a evolugéo técnica,
um guitarrista ndo se sente satisfeito em tocar qualquer coisa. Ele quer tocar Malmsteen, entdo
vai dissecar todas as técnicas dele, para chegar ali no patamar do seu idolo — E16]. Além disso,
foi relatado que o conhecimento tedrico e pratico pode facilitar o aprendizado de um segundo

instrumento musical [fiz aula s6 para tocar o baixo. A teoria musical era a mesma, e a pratica
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vocé consegue ir tentando. Eu toco mais instrumentos também, teclado e violdo — E02], bem
como melhorar a compreensdo de como se da a sincronia entre eles [todo mundo sempre me
falou que o baixo e a bateria s&o como se fosse um casal. Os dois precisam conversar. Eu ainda
estou aprendendo a fazer essa relagdo pra encaixar no ritmo — EQ7].

As aulas teorico-praticas ministradas por um tutor geralmente observam uma sequéncia
para o aprendizado efetivo de um instrumento musical e sua respectiva técnica. No entanto, foi
relatado que, em algumas situacdes, 0 processo pode ndo atender as expectativas do aprendiz e
desmotivar o prosseguimento dos estudos [quando a gente comeca é muito chato. Fica naquela
coisinha ali e nada acontece. A parte tedrica é chata, mas ela ajuda. Na época, se eu soubesse
0 nome das notas... me sentia um pouco inferior, tinha aquela sindrome da impostora — E10].
Entretanto, ha o reconhecimento sobre a importancia que dar continuidade a esse processo de
estudo teorico-pratico pode ser significativo para se conseguir efetuar uma boa performance
musical [ndo estava tocando bem, porque eu estava pulando varias etapas do aprendizado.
Voltei atras para refazer a minha pratica, e a estudar com um professor coisas basicas para
consertar o som do meu instrumento, e conseguir tocar bem depois — E06]. O Entrevistado 11
ilustra a discussao, e acrescenta que o dominio da teoria e pratica musical é um fator importante

para 0 improviso na execucdo da musica, bem como facilita a comunicagao entre 0s musicos:

Entrei na aula e fiquei alguns meses. Até achar que as aulas tinham teoria demais. Via
0 meu amigo sem aula tocando muito mais musicas. E eu estava ali, s6 no do ré mi fa,
fazendo exercicios, escalas para cima e para baixo, e pegando musicas que o professor
pedia para pegar, e que ndo era 0 que eu gostava. Fiz errado, tinha que ter continuado
na aula porque, a longo prazo, vi que faz muita falta uma base muito sélida [...] vocé
consegue improvisar melhor com a teoria, € consegue criar coisas muito mais legais.
Eu preciso testar nota por nota, é dificultoso. Quando vocé entende escala e harmonia,
voceé sabe o que esta fazendo. Até para a comunicagdo com outro musico, o cara fala:
vai para tal tom, ai vocé consegue transpor ali rapidinho — E11.

Conforme foi descrito, a abstencdo do aprendiz em desenvolver o conhecimento tedrico
no campo da musica pode ocasionar em algumas limitacdes durante o processo de aprendizado,
implicando sob a préatica do instrumento musical. Isso também foi constatado nos casos em que
a instrucdo autodidata orientou o processo de aprendizado entre as pessoas que buscaram tocar
um instrumento por iniciativa propria. Diferentemente das aulas ministradas por um tutor, as
entrevistas permitem o entendimento de que a instrucdo autodidata ndo é pautada por um plano
sequencial de estudos, mas, decorre das diversas a¢des que se complementam e sdo executadas
no intuito de viabilizar a pratica de externalizacdo do gosto ao se tocar um instrumento musical.

A proatividade inerente a instrucao autodidata pode envolver, em um primeiro momento,
as habilidades de escuta do aprendiz sob a perspectiva da musica em que se deseja reproduzir

[tinha algumas musicas do Ozzy que eu colocava o CD para rodar, e eu apertava play e pause
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para ir ouvindo nota por nota, e depois eu fazia no teclado. Isso ajudou bastante a desenvolver
0 meu ouvido para pegar as notas — E09], no objetivo de desenvolver alguma afinidade com o
instrumento musical e os elementos sonoros que formam o conjunto da musica [quando tu vais
comecar um instrumento, o teu ouvido é destreinado né. E conforme a repeticdo acontece, tu
vais entendendo se esta desafinado, a nota ndo combina, ou se harmonia esté esquisita — E05].
Outro ponto relevante acerca do primeiro contato do praticante para se executar uma musica do
género do metal, trata-se do nivel de habilidade técnica que a pratica musical requer no processo
de instrucdo autodidata, havendo mencdes de que se pode iniciar por misicas com menor grau
de dificuldade e avancar gradativamente para aquelas que exigem maior técnica na performance
[eu comecei com Breaking the Law do Judas Priest, pois achei que seria uma musica mais facil.
Na medida do possivel, fui tentando pegar musicas mais dificeis... Angel of Death do Slayer eu
nunca consegui por completo, porque a dificuldade mesmo € na rapidez para tocar — E04].

Para suprir dificuldades inerentes ao processo de instrugdo autodidata, alguns recursos
estdo disponiveis para o praticante desenvolver a sua performance em um instrumento musical.
Um exemplo considerado relativamente convencional entre os entrevistados diz respeito as
revistas que contém cifras e tablaturas de musicas em geral, pois facilitam o aprendizado de
elementos basicos para a pratica musical [tinha os livrinhos sertanejos com as tablaturas e
desenhos de acordes, tipo Chitdozinho e Xorord. Tudo bem, ndo vou tocar essas musicas. Mas
pelo menos eu aprendi o que é um F& sustenido, um acorde com pestana. Isso foi muito didatico
para mim — E19]. Em uma légica similar e orientada pela tecnologia, o uso de softwares afins
também se mostrou como recurso pertinente para se aprender a tocar um instrumento musical,
havendo a vantagem de existir bases sonoras pré-gravadas que facilitam a sincronia do
praticante com a musica em execucao [eu me lembro de ter baixado o Guitar Pro, e comecei a
aprender algumas musicas lendo as tablaturas. Como elas percorriam na tela ao mesmo tempo
gue a musica ia tocando, mostrava 0 momento que vocé tocava. Entdo era mais facil de
aprender — E13].

Ainda no escopo relativo a tecnologia, a internet facilitou a disseminagdo de materiais
que proporcionam o aprendizado autodidata de um instrumento musical, sobretudo, no que se
refere aos videos do YouTube. Esse tipo de material é relevante em face ao propdsito de se obter
conhecimento e refinar a técnica para conseguir tocar uma masica, incluindo situacdes em que
0 praticante necessita aprimorar a performance sobre um trecho em especifico a ser executado
[gosto muito das ligdes que tem no Youtube. Eu tiro uma parte da musica de ouvido, mas quando
chega ali na parte técnica que € mais agucada e apurada, ndo tenho preguica de ir 1a ver como

é que o cara fez para eu fazer também — E20].
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Em algumas situagdes, videoaulas produzidas pelos préprios artistas que integram
bandas afins ao género do metal podem contribuir para que o praticante obtenha conhecimento
sobre as técnicas utilizadas nas composicdes, facilitando o aprendizado para se conseguir tocar
as masicas do artista ou banda em questdo [eu queria tocar como 0s caras gque eu ouvia. Me
lembro que quando eu tinha 18 anos, consegui a videoaula da técnica do John Petrucci de
palhetadas alternadas. O Dream Theater praticamente era a minha biblia, tentava dominar
tudo o que eu conseguia no instrumento — E03].

Ademais, a performance de artistas no género do metal é um fator importante que induz
a instrucdo autodidata dos praticantes em funcéo da inspiracdo e/ou imitacao associada ao idolo
em questdo. No caso da pratica de se tocar um instrumento musical, o individuo pode observar
a performance artistica do seu idolo e tentar reproduzi-la dentro de suas capacidades técnicas [0
Felipe Andreoli do Angra usa uma técnica de trés dedos para tocar baixo. E uma técnica que
demora um pouquinho para ser desenvolvida e tem uma certa usabilidade, ndo é para qualquer
musica. Mas os trés dedos do Felipe Andreoli ta no meu jeito de tocar — E02].

Além da técnica, a sonoridade caracteristica de um artista também pode influenciar no
processo de aprendizagem do praticante, uma vez que a performance no instrumento musical
envolve a implementacdo de efeitos sonoros viabilizados por equipamentos que contribuem
para a reproducéo idéntica e/ou aproximada da versao original da musica [eu ndo diria que eu
tentava imitar o Slash, mas vocé percebe que o som ndo sai igual. Dai eu comprei um
Overdrive. Me disseram que eu nem sabia tocar... e eu falei: mas € por isso! Porque o pedal
vai melhorar o som, ndo é frescura — E14].

Isso se torna mais evidente no contexto das performances vocais, em que 0s praticantes
adotam um idolo de referéncia para embasar o estilo de canto almejado [o Bruce Dickinson usa
belting, que € uma técnica para aumentar o volume da tua voz e alcancar notas mais altas sem
quebrar. O Corey Taylor usa drive e gutural, e faz um vocal agressivo e rispido. Fui aprender
mais dessas técnicas, porque refletia o que queria fazer — E05]. Contudo, o fato da performance
vocal envolver questdes fisioldgicas e anatdmicas pode fazer com que o praticante reconheca
que a reproducdo idéntica ndo seja vidvel, levando-o a desenvolver sua propria identidade vocal
[eu tentava imitar o timbre da Angela Gossow, que foi do Arch Enemy. O dela é mais grave do
que o meu. Eu ateé chego, s6 que ndo é um negocio 100% natural, eu tinha que forcar. Eu brinco
com a minha prépria voz e fago ajustes vocais. Mas aceitei. Meu timbre néo é igual — E12].

Observando os resultados analisados até o presente momento nesse tema, pode-se inferir
que a instrucdo autodidata oferece maior liberdade para que o praticante alie o desenvolvimento

técnico em um instrumento com o seu gosto pelo género do metal, moldando a sua performance



200

em consonancia com as suas preferéncias musicais [eu passei a escutar bandas que tinham a
sonoridade mais direta, e nessa epoca eu passei a gostar muito de Kiss e AC/DC. O fato de eu
estar aprendendo a tocar naquele momento, foi moldando o meu gosto com base no que eu
conseguia tocar — E13].

Entretanto, isso ndo significa que as aulas ministradas por um tutor ndo atendam a essa
questdo em particular. Embora o aprendizado tedrico-pratico nesse caso tenha um planejamento
a ser seguido, os tutores também podem recorrer ao gosto musical dos seus alunos para ensinar
técnicas aliadas ao género do metal [0 Slipknot foi uma das bandas que me ajudou bastante a
levar esse caminho da bateria. O meu professor também era muito fa, e ele me ensinou as
técnicas do Joey Jordison para tirar musicas da banda — EQO7]. Independente do estilo de
aprendizagem adotado pelo praticante, considera-se que o gosto musical estabelecido entre 0s
diversos subgéneros do metal é um fator que influencia na dedicacdo ao aprendizado para se

tocar um instrumento musical, tal como ilustrado pela Entrevistada 19:

Alguns estilos do metal para mim s&o mais intuitivos de tirar na guitarra. Por exemplo,
quando eu ia tocar um estilo teoricamente mais facil, tipo o hard rock do AC/DC, eu
tinha a impresséo de que era mais dificultoso para a execugdo, por mais que parecesse
simples. Ai, de repente, pegar uma musica com a palhetada mais rapida, tipo no thrash
metal, que é dificil para executar, me pareceu mais facil de adaptar. Eu acho que tem
a ver com o fato de ser uma musica que eu gosto mais de ouvir, e consequentemente
gosto mais de tocar, e consequentemente me esforgo mais para executar — E19.

Apbs elucidar sobre as maneiras pelas quais o aprendizado para se tocar um instrumento
musical ocorre no contexto do género do metal, mediante as praticas de externalizacédo do gosto
relatadas pelos entrevistados, € interessante abordar como acontece o treinamento cotidiano
desses individuos no intuito de ajustar e aprimorar gradativamente a técnica inerente a essa
pratica musical. 1sso posto, os paragrafos que se seguem dedicam a caracterizar aspectos
tematicos relativos ao aprimoramento técnico da performance; a pratica conjunta com demais
masicos; e a influéncia dos instrumentos e equipamentos nesse processo.

No que se refere ao aprimoramento técnico da performance musical, foi relatado que a
ritualizacdo cotidiana em se tocar um instrumento [é que nem fazer musculacdo. O importante
nao é vocé chegar um dia e treinar 5 horas, mas é treinar meia hora todos os dias. O importante
ndo é o impacto, mas a frequéncia — E15] é fundamental para se desenvolver habilidades que
capacitem ao praticante dominar a execu¢do de uma musica em especifico, pois o treinamento
constante permite que o individuo refine os seus movimentos manuais e adquira naturalmente
os reflexos imediatos em sua performance [quando vocé treina todo o dia, e fica tentando pegar
aquela musica que te da dor de cabeca, e de novo, e de novo... vai ficar natural. Vocé comeca

a ter memoria muscular, e isso vem de muito treinamento — E11].
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Em uma perspectiva ampliada, ter dominio sob um instrumento reforca o entendimento
de que a repeticdo constante favorece a técnica para se tocar uma masica em especial, mas
torna-se algo inconsciente e automatizado na performance musical do individuo e que pode ser
replicada em diversos contextos [quando a gente esta sob pressdo no palco com a luz na cara,
a gente ndo precisa se preocupar com a técnica porque ela ja esta dominada. A importancia
da repeticdo é vocé dominar a técnica, ao ponto de que tu ndo precisas mais pensar nela,
porque ela ja esta pronta — EO5].

Em conjunto do aprimoramento técnico no instrumento, os entrevistados relataram que
o condicionamento fisico é um fator igualmente importante para a boa execucéao da performance
musical. Existe uma crenca de que o género do metal é um estilo de mdsica que exige bastante
do musicista em termos de performance corporal, seja na perspectiva de quem toca um
instrumento [tem que estar com o fisico em dia. As musicas sao rapidas e ndo tem como escapar
muito, € muita nota seguida. Principalmente o baterista, o cara tem que estar bem preparado
para fazer um show — E02], quanto no ponto de vista dos vocalistas [vocé vé o Bruce Dickinson
ou o Steve Tyler que cantam no mesmo nivel de sempre, e tem cantores como Axl Rose e David
Coverdale que ndo cantam metade do que eles faziam nos anos 80. Fica claro que vocé precisa
estar com a manutencéo do seu corpo — EO3].

Nesse interim, também foi mencionado que a conservagdo e 0 aprimoramento técnico
em um instrumento musical estdo atrelados ao condicionamento fisico do praticante, havendo
implicacdes matuas em situacBes de auséncia de treinos e performances [eu estava fazendo
solos que vocé via claramente uma evolu¢do musical. Depois de tantos anos, eu ndo lembro
mais... e quando for tocar as musicas, 0os meus dedos vao estar doloridos. Como se eu nunca
tivesse feito aquilo. E um lance fisiologico — E17].

Em relacdo ao que se € apreciado engquanto técnica musical, em termos da externalizacdo
do gosto, foi possivel identificar uma dualidade entre o que é considerado virtuosismo na pratica
de um instrumento, podendo ser classificados como ‘mecanicista’ ou ‘intuitivo’ na performance
de musicas no género do metal. O virtuosismo mecanicista advém da estima sobre a técnica que
é executada com precisao, coordenagdo motora e velocidade, aliando-a com o0s conhecimentos
tedrico-préaticos provenientes de estudos no campo da musica [eu cheguei a ser um guitarrista
virtuose, como um professor. Presto muita atenc@o na hora de executar e tenho um padréo de
exceléncia de como tocar a guitarra bem tocada no metal progressivo, que tem influéncia na
musica de concerto e longas passagens instrumentais — E06].

Por um outro lado, o virtuosismo intuitivo valoriza a capacidade do musicista em

expressar dominio técnico sobre o instrumento em uma perspectiva contemplativa da musica,
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no que tange as sensacgdes que sdo experienciadas durante a execucdo [sempre admirei muito o
feeling do Adrian Smith. Ele ndo é um guitarrista rapido de fazer fritacdo, mas ele tem um
feeling muito intenso nos bandings e nos vibratos. Tem essas diferencas na pegada, e, com
certeza, eu utilizo isso — E19]. A Entrevistada 15 compara o virtuosismo mecanicista e o

intuitivo em termos de se externalizar gosto musical pelo metal:

Uma coisa que une 0s guitarristas que eu gosto, é justamente o fato de eles usarem a
técnica a servico do feeling, e ndo ao contrario. Respeito quem gosta dos corredores,
dos rapidinhos, dos Malmsteen da vida. S que assim, eu escuto a guitarra desses caras
e sinto zero coisas... e para mim, a masica tem que estar a servico do sentimento. Eu
admiro a técnica e os limites que esses caras ultrapassaram, mas eles ndo me inspiram.
Ha guitarristas que sdo igualmente habilidosos, que usam as notas como pecas para se
construir algo mais profundo e menos mecénico. O Jason Becker que adoeceu e ficou
paralisado ao longo dos anos, é tdo virtuoso quanto esses fritadores ai — E15.

O aprimoramento técnico e performéatico em um instrumento musical também pode se
apoiar na pratica conjunta fomentada por um grupo de musicistas, caracterizando uma tematica
consistente e que faz jus a uma atencédo especial. A principio, é importante destacar que a op¢ao
de formar bandas para tocar musicas do género do metal € uma forma de se aprender e adquirir
conhecimento em um instrumento musical [eu me desenvolvo mais tocando com bandas do que
estudando sozinho, sempre tem alguém acima da média. Estou tocando com um baixista muito
bom e um baterista sensacional, dai vocé aprende um pouquinho de cada — E20], incentivando
os vinculos instaurados entre os integrantes da banda e a ampliagcdo do repertério musical que
se tem dominio técnico para viabilizar a pratica conjunta [0 que me motivava a tocar era o fato
de ter um repertdrio guia, a necessidade de aprender as musicas por conta da banda. O lance
do compromisso e do deadline, de tirar essa musica até a semana que vem — E13].

A transicdo da performance individual para a pratica musical em conjunto exige que o
musicista refine a sua capacidade de escutar a sonoridade do grupo e desenvolva a sincronia
necessaria para reproduzir corretamente a masica almejada [quando vocé esta tocando sozinho
em casa, vocé s se escuta. Um desafio é vocé chegar e escutar o outro, pra saber quando que
vocé tem que tocar — E08], podendo, inclusive, tornar-se a forma dominante em que 0 musicista
recorre para exercitar sua performance musical [tem muito ensaio para criar o entrosamento
entre os integrantes. A partir do momento que comecei a tocar com banda, se eu pegar o violdo
para tocar e cantar sozinho, ndo sai nada. Hoje eu toco em quatro bandas — EO1].

Conforme foi apontado entre os entrevistados que participam de bandas afins ao género
do metal, destacou-se que a periodicidade de ensaios rotineiros € um fator essencial [tocar em
banda de metal é cravado: ensaio toda semana. O metal requer essa constancia da banda. Se
fraquejar, vai ter que ficar ensaiando duas semanas todos os dias antes do show — E02], os

quais envolvem uma preparacao prévia que é compartilhada entre os musicistas, a fim de suprir
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algumas necessidades e garantir a boa performance conjunta nesse estilo musical [o meu ritual
seria afinar o baixo e dar aquela revisada. Plugo ele para ficar aquecendo os dedos, e dou uma
analisada no setlist. Quando chega a banda inteira, a gente faz a passagem de som para ver se
ta todo mundo se ouvindo e se 0 som esta bom — EQ7].

Uma estratégia relevante mencionada, e que pode contribuir no aprimoramento da
pratica conjunta, trata-se da gravacdo dos ensaios na intencdo de promover ajustes que
melhorem a performance musical [eu ficava escutando esses ensaios no estidio para saber
onde estava errando a afinacdo. Hoje eu fico de olho no tom, se esta desafinado. Ai eu consigo
prestar atencdo em mim, pois a gente grava os ensaios — E18].

A definicdo do repertério das musicas que serdo ensaiadas pode observar varios fatores.
A relacdo amistosa entre os musicistas pode gerar um ambiente favoravel para que a escolha
das mausicas ocorra de forma democratica [uma coisa que eu ndo abro méo € da contribui¢cao
de todos na sugestao do repertério — E20], de modo que as preferéncias de cada integrante da
banda sejam respeitadas [a minha primeira banda foi a coisa mais Frankenstein que vocé puder
imaginar. Tinha no mesmo setlist: Here Comes the Sun dos Beatles, Aerials do SOAD, Highway
to hell, Paranoid. E o guitarrista gostava de Kings of Leon e The Smiths — E11].

Outro aspecto relevante é o que se refere as imbrica¢fes do gosto musical com a atual
capacidade técnica dos musicistas, resultando na deliberacdo sobre a pertinéncia da inclusdo da
masica no repertorio a ser executado [nos baseamos nas nossas préprias influéncias, se é uma
musica gque todo mundo viu que é legal e gosta da banda. E se é vidvel tocar, porque as vezes
n&o é viavel. E uma musica que esta acima da nossa habilidade — E19].

Nos casos em que as bandas possuem composicdes proprias, a escolha do repertoério
pode mesclar as musicas autorais com aquelas que inspiraram a sonoridade durante o respectivo
processo de criacdo [a gente também toca em barzinho. A escolha do nosso repertorio é pautada
dentro da nossa proposta autoral, mas a gente acaba tocando bandas que conversam com a
nossa sonoridade voltada para o hard rock — E16].

Além disso, uma perspectiva que se revelou interessante para a analise da externalizagao
do gosto esta justamente associada a composi¢do de musicas autorais no género do metal. Foi
mencionado que o gosto musical pode orientar a composicdo autoral, de modo que a sonoridade
caracteristica de uma banda possa servir como inspiracdo ao processo criativo [ficaria legal se
fosse parecido com o album do Megadeth. Entédo vou por esse caminho. Obviamente ndo vou
copiar, mas vou fazer de uma forma que lembra o Megadeth — E08], sendo importante destacar
gue o embasamento em uma influéncia musical nem sempre é algo premeditado, acontecendo

involuntariamente durante as composic¢des [depois que a musica esta pronta, a gente mesmo
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percebe ou outra pessoa comenta que “ficou com uma pegada Thrash Metal”, e até compara
com as bandas que a gente gosta. Mas é uma coisa ndo intencional, sai naturalmente — EO1].
Os relatos dos entrevistados suportam a ideia de que o processo de composi¢ao autoral
e musicas no género do metal pode seguir padrdes que sdo consolidados no estilo [eu n&o vejo
problemas em abracar uma férmula e morrer com ela, como o Iron Maiden e 0 AC/DC. Mas
tento ndo me delimitar — E20], bem como transpassar barreiras que favoregam uma postura em
prol do ecletismo, utilizando elementos sonoros de outros estilos musicais em conjunto daqueles
que caracterizam o género do metal [prefiro juntar as coisas que gosto e fazer a masica, pois a
composicao é um espelho do que vocé ouve. Tem coisa que eu experimento com harmonia do
jazz e da musica erudita, e 0 metal aceita bem essas hibridizac6es que a gente pode ver no Folk
Metal e Prog Metal — E03]. Entretanto, a Entrevistada 16 destaca que embora o gosto musical
possa ser externalizado durante o processo de composicao autoral, é relevante que 0s musicistas

encontrem uma sonoridade prépria e que dé destaque ao trabalho que foi criado:

Tem relacdo totalmente com gosto né, a gente acaba utilizando das referéncias como
objetivo a ser alcancado. No entanto, é importante salientar que séo sé referéncias. O
processo criativo ndo pode ser um plagio. O que acaba acontecendo diversas vezes, é
voceé estar tdo pautado naquelas referéncias, que vocé acaba copiando. Por exemplo,
um cara que vai ter uma banda de heavy metal tradicional, e essa banda autoral soa
como o Iron Maiden. Entdo vocé vai ser s6 mais um cover de Iron Maiden, sabe... a
gente pode beber daquelas fontes, mas a gente néo pode ser a fonte — E16.

Apds descrever as praticas de externalizacdo do gosto musical pelo género do metal em
observancia aos diferentes estilos de aprendizagem, do aprimoramento técnico e da performance
conjunta em bandas, nada mais propicio do que trazer para o centro da analise 0s instrumentos
musicais que viabilizam todas essas ritualizagbes mediante o contexto estudado.

Em termos das especificacdes técnicas de um instrumento musical, diversos elementos
sdo considerados pelos musicistas no momento de escolher aquele que serd mais adequado para
uma boa performance em face ao género do metal. A comecar pelo corpo do instrumento, foi
enfatizado que a afinacdo precisa é um fator que influencia na sonoridade das cordas, sendo um
requisito essencial quanto as condi¢des adequadas em sua estrutura fisica [0 instrumento deve
ser bem construido. A distancia entre os trastes tem que ser milimetricamente colocada, pois,
se ndo for, ndo afina. O que é mal construido n&o afina, e a afinagéo é algo que se paga — E06].
Outro fator relevante que pode ser destacado quanto ao contato fisico do musicista e o corpo do
instrumento, é a comodidade que o equipamento pode oferecer durante a performance musical
[conforto, peso, ergonomia, acabamento... se passar horas em um instrumento desconfortavel
a pessoa vai ficar dolorida, e pode prejudicar as articulacdes e a musculatura — E08], situagédo

essa que pode ser ilustrada em face ao posicionamento do encordoamento junto a espessura do
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braco do instrumento [ja tive baixo da Warwick do modelo que o Robert Trujillo do Metallica
usa. O braco dele é a mesma coisa de estar pegando em um taco de baseball. Exige muito do
fisico. E ficar lutando com o instrumento de corda alta, a méo cansa — E02].

Em relacdo aos equipamentos eletronicos que estdo embutidos no corpo do instrumento
e também compdem as especificacbes técnicas, é importante se atentar ao tipo de captador e/ou
modelo do instrumento para se obter a sonoridade caracteristica do género do metal [vocé néo
vai com uma Stratocaster de captacéo simples para tocar um metal pesaddo. Vai mais em uma
Explorer do Dimebag que o som é naturalmente pesado, ou entdo em uma Les Paul de captacdo
ativa do Zakk Wlyde — E13], podendo se utilizar de equipamentos externos que emulem o timbre
almejado [eu prefiro ter uma pedaleira que vocé mesmo consegue modular e imitar os efeitos
de uma porrada de gente — E11]. Em alguns casos, foi mencionada a existéncia de subgéneros
do metal que podem requerer alguma especificacdo técnica pontual em relacdo ao instrumento
musical, em razdo de sua sonoridade ser atrelada a esse diferencial [0 death metal e 0 new metal
sao extremamente marcados pela guitarra de sete cordas. O guitarrista que toca nesse modelo
tem um determinado timbre. E o cara néo vai tocar hard rock nessa guitarra — E16].

Se as especificacOes técnicas dos instrumentos sdo aspectos que sobressairam na opiniao
da maioria dos entrevistados, a dimensdo estética também é um fator relevante em termos de se
externalizar o gosto pelo género do metal. Entre aqueles que estabelecem vinculo com a estética
dos instrumentos nesse estilo de masica, foi citado que o fato de os artistas optarem por alguns
modelos especificos contribui para estreitar essa relacédo [tem tipos de instrumentos que eu acho
gue tem mais a ver com o metal. Uma guitarra SG da Gibson que o Tony lommi usa, as Flying
V que a galera do thrash metal usa muito — E01], e, do mesmo modo, h& o entendimento de
que utilizar de modelos que ndo tem associacéo visual imediata com o género do metal pode
gerar estranhamento em termos de apreciacao estética [eu gosto de modelos extravagantes, as
Explorers, Flying V’s, e umas que sdo recortadas. O design influencia no metal. Tem bandas
pesadas tocando com Fender, Stratocaster, acho que ndo combina. E bem estranho — E04].

Além disso, os elementos estéticos podem ser uma forma de se associar a identidade de
um artista com uma determinada customizagao que é efetuada no instrumento musical [no metal
é importante ter uma caracteristica que diferencia. O cabeludo com barba é meio que o padréo.
Mas se tem uma guitarra personalizada, € o cara da guitarra personalizada. Como se fosse a
marca dele — EQ7], sobrepondo até mesmo a necessidade de se ter algum conhecimento acerca
de nomenclaturas, sejam elas técnicas ou estéticas, que orientam a aquisi¢do desse equipamento
[sempre procurava o modelo do Steve Harris, que é basico, classico, bonito e que faz um som

bacana. Nem era 0 nome do modelo, mas era o baixo que o Steve Harris usa — E17]. Entretanto,
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uma parcela dos entrevistados afirma ndo se importar com a estética do instrumento que 0s
integrantes de uma banda utilizam durante a sua performance musical, sendo mais relevante a

sonoridade que o equipamento é capaz de reproduzir, tal como ilustrado pelo Entrevistado 03:

Acho que isso € muito do gosto pessoal do musico. Légico, tem o Kerry King em que
a guitarra dele é cheia de ponta, €, ao mesmo tempo, eu ja vi o cara do Marduk usando
uma Stratocaster. Nunca fui fa de instrumento pontiagudo from hell, mas ja cheguei a
flertar com uma guitarra dessas. Toquei com ela e acabei colocando na bag. Falei: isso
aqui é so fetiche. Cada musico tem a escolha pessoal, e vai ter aqueles que vao querer
aquela coisa from hell, cruz invertida e 666, e eu respeito isso. Ndo tem uma regra né,
tem muitas bandas de metal que usam Gibson e Fender, tipo o Helloween [...] eu vejo
que é mais como questdo de como vocé escolhe o tipo de captador. Se vocé pegar uma
Telecaster e colocar um captador envenenado, ela vai dar um som bom — E03.

Conforme elucidado no decorrer dessa se¢do, as praticas de externalizacdo do gosto
(CASTRO et al., 2021) sob o prisma da ritualizagdo (HENNION, 2001, 2010; QUINTAO et
al. 2017) que viabilizam a performance de tocar musicas do género do metal, envolvem diversos
aspectos relevantes mediante o contexto estudado

O ponto de partida corresponde ao processo de aprendizagem de um instrumento
musical, seja por meio de aulas tedrico-praticas ministradas por um tutor ou via iniciativa do
aprendiz em busca da instrucdo autodidata, de modo que cada tipo de trajetéria tem as suas
peculiaridades, beneficios e dificuldades. Assim, 0s musicistas se envolvem em treinamentos
constantes no intuito de aprimorar as suas habilidades técnicas, se tornando aptos para participar
de performances conjuntas em bandas afins que também auxiliam nesse objetivo, havendo
influéncia das especificacdes técnicas e dos elementos estéticos que permeiam a ritualizagdo
dos musicistas junto aos instrumentos musicais. Destaca-se ainda que, a externalizacdo do gosto
ficou evidente em todos os aspectos tratados, culminando na analise das imbricacdes entre a

pratica de ritualizacdo e as respectivas preferéncias musicais.

4.3 A externalizacdo do gosto pelo género do metal nos espacos que fomentam essa cena

Na concepc¢éo de Skandalis et al. (2015), a interacdo das pessoas com 0s espacos fisicos
se demonstra um caminho pertinente para compreender como o gosto pode ser (re)formulado
em consonancia com os elementos estéticos e sociais de um campo cultural, especialmente no
que se refere ao campo da musica, em que esses autores possuem um vasto acervo de pesquisas
sobre essa tematica (2016, 2017, 2018, 2020).

Em virtude dos fins que orientam esse estudo, o conceito de cena musical enquanto um
espaco cultural em que uma série de praticas musicais coexistem e interagem entre si (STRAW,

2006; BENNETT; ROGERS, 2016), e que proporciona encontros, eventos, socializagéo e



207

consumo (GINJO; MORAES, 2018), se caracteriza como apropriado para desvelar as praticas
de externaliza¢do do gosto em face ao género do metal.

Os direcionamentos de Castro et al. (2021) apontam que a analise dessa perspectiva
pode resultar em informacdes importantes no que tange as imbricagdes entre a espacializacdo
do gosto com as praticas de consumo em uma cena musical, levando ao entendimento de como
o0s adeptos desse campo cultural lidam com os elementos estéticos e expressam gosto por eles.
Para tanto, foram considerados os relatos dos entrevistados que ja frequentaram os espacos
inerentes a cena musical do metal, abrangendo tematicas que envolvem a interacdo social entre
0s ouvintes desse género diante da presenca em redutos e/ou estabelecimentos afins que
abrigam o estilo, e a participacdo e consumo em shows e eventos associados ao género.

No que concerne a socializagdo entre os participantes da cena que compartilham o gosto
musical pelo género do metal, foi destacado que vivenciar os espacos que fomentam esse campo
cultural é uma forma de gerar senso de pertencimento coletivo entre os apreciadores desse estilo
[faco parte desse grupo porque tenho cabelo grande, uso camisas pretas de rock, e vou curtir
a musica e bater cabeca enquanto estd todo mundo nessa vibe. Vocé se sente parte de algo e
gue ndo esta sozinho — E06], havendo o entendimento de que o género do metal possui essa
peculiaridade de congregar pessoas em funcdo de sua intensidade sonora que é propagada
nesses encontros, desencadeando a unido entre fas quando reunidos em um mesmo local [o
metal ndo € frio, ndo é s6 ir 14 e dar play. Mas é feito de sentir aquela energia de cantar a
musica que tu tanto gostas. O metal tem essa troca energética entre amigos, € muito mais
complexo — E05].

Em termos da apreciagdo conjunta proporcionada por esses espacos, as relagdes entre a
socializacdo das pessoas com a sonoridade do género do metal geralmente sdo intermediadas
pelas bandas que movimentam essa cena musical. Ha a nogdo de que frequentar esses ambientes
é primordial para a manutencéo do estilo, principalmente a nivel do underground, culminando
no surgimento de novas bandas [é justamente prestigiar as bandas que estdo comecando, e dar
oportunidade para elas marcarem presenca. Como elas vao ter visibilidade se ninguém vai la
ver? — E15], bem como na comunicagéo entre esses atores que estruturam o campo cultural [as
bandas ficam ali trocando ideia do que cada uma esta fazendo, sobre o que esta acontecendo
em relacdo a cena do metal na sua cidade — EO1]. A experiéncia de consumo ao assistir shows
locais se mostra como um modo de viabilizar a cena underground do metal [0 rolé pode estar
aqui na esquina, ndo necessariamente no Tom Brasil ou no Carioca Club. Pode ser no pub

pequenininho, mas é onde tem a galera que curte e isso é a cena se movimentando — E14].
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Contudo, os entrevistados expressaram convicgoes diferentes quanto a necessidade de
se participar presencialmente na cena underground do metal. Entre os que defendem a presenca
nos espacos que acolhem o pablico do género do metal, foi enfatizado que o consumo favorece
a manutencao das cenas locais/regionais que se sustentam nos ambientes fisicos [tem metaleiro
pra caramba, mas parece que sO vai quem € apaixonado. Quanto mais pessoas forem, melhor
para a casa de show e todo o movimento — E11], bem como das bandas do underground que
precisam excursionar pelo pais para obter retorno financeiro [tem headbanger de internet que
ndo vai em evento. O que faz com que essas bandas circulem € a turné e a venda de merchan.
Dai a importancia das pessoas irem a locais que estimulam o circuito de bandas — E16].

Porém, uma parcela dos entrevistados considera que a caréncia de infraestrutura nos
espacos que abrigam a cena underground do metal é um entrave para estimular a presenca do
publico [n&o é certo vocé se obrigar a ir em um evento s6 para dizer que vocé é da cena. Tem
eventos que expulsam o publico, pois 0 som, equipamentos e a banda que esta tocando nao é
da melhor qualidade — E13], o que influencia na apreciacdo do show que esta sendo presenciado
[sei que quando eu pago 30 reais para ir ver uma banda de amigo, estou apoiando ele, a cena
e 0 bar. Mas tenho consciéncia de que as minhas expectativas talvez ndo sejam supridas —
EO7].

Embora exista esta divergéncia quanto a apreciacdo da sonoridade e a necessidade de se
apoiar esses ambientes que permeiam a cena underground do metal, hd& um consenso no que se
refere a externalizacdo do gosto em termos de consumo dos aspectos estéticos e visuais que
caracterizam 0s respectivos espacos. Ficou evidente que elementos materiais e decorativos
associados ao género do metal que figuram nesses recintos [seguem um padrao, tipo: parede
escura, tem varios posters e discos na parede, coisa de cerveja, tudo que 0 roqueiro gosta né —
E10] contribuem para a experiéncia de consumo do publico que frequenta o local [um rock bar
gue tem a tematica, a gente gosta e se sente muito mais acolhido e a vontade — E17].

Outro elemento estético recorrente na fala dos entrevistados trata-se da disposicéo e
organizacdo dos espacos fisicos que abrigam os participantes da cena underground do metal,
0S quais possuem uma estrutura convencional que resulta no consumo de musica, bebidas e
cigarros [geralmente é um galpdo que la no fundo tem um bar e um balcéo gigante vendendo
cerveja. Na frente tem um palco com um monte de gente, além de dois banheiros e a area de
fumante — E02].

O perfil dos frequentadores usualmente se orienta pela maxima cultural de usar roupas
pretas e camisetas de bandas, de modo que os subgéneros do metal exercem influéncia sobre a

escolha das vestimentas [geralmente é gente cabeluda com camisa de banda ou de preto, uma
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urubuzada de coturno e jaqueta de couro. Pode pensar em moto clube e tioz&o barbudo. E vocé
consegue ter uma visdo se é uma galera do metal ou do hard rock/glam, pois é diferente — E12],
fazendo com que alguns esteredtipos sejam atribuidos entre os participantes que comparecem
nos espacos afins ao estilo musical [as figurinhas carimbadas né. Tem sempre o cara que fica
gritando, tem a gdtica patricinha, tem o metaleiro de bermuda camuflada e camisa do Pantera
ou do Slayer. Eu sou desses — EQ9].

A socializacdo entre as pessoas no contexto descrito pode envolver tanto situacdes de
convivéncia e conversacao cotidiana, quanto a apreciacdo do show que esta acontecendo no
respectivo ambiente [depende do teu objetivo né. Se tu queres ir para beber e conversar, ndo
importa quem esté tocando pois tu ndo vais dar bola. Ou tu podes ir realmente pra apreciar a
banda. Para mim, a mistura das duas coisas seria o ideal — E19].

Além do proposito da socializacdo entre os frequentadores e do estimulo ao circuito de
bandas que figuram na cena underground do metal, esses espacos também contribuem para a
realizacdo de outras atividades afins as praticas de externalizacdo do gosto ligadas ao consumo.
Apenas para fins de ilustracdo, os entrevistados citaram alguns ambientes que sdo reconhecidos
na cultura associada ao género do metal, sendo exemplos: bares em que os artistas do segmento
ja frequentaram [a galera que sai de outros estados e vai para S&o Paulo, quer ir no Manifesto.
E meio que o lugar para ver e ser visto dentro dessa cultura. Até os mésicos v&o pra I quando
saem dos shows. O Saxon ja foi la — E15]; centros comerciais [vocé nunca vai na Galeria do
Rock sé para bater perna. Voceé sai de 1a nem que seja com um bracelete — E12]; e as gravadoras
e lojas de discos [a Cogumelo, em BH. A Augusto de Lima ficava tampada de roupa preta para
comprar um disco. Quando os caras langcavam discos, eles batiam papo com todo mundo ali —
E04]. O Entrevistado 01 explica que frequentar esses redutos é uma forma de expressar in loco

0 gosto pelo género do metal, vivenciando-se as experiéncias e as memdrias da cena musical:

Eu lembro de um bairro 14 em BH, o Santa Tereza, que era onde 0 Sepultura e outras
bandas surgiram na época dos anos 90, entdo os caras eram bem novos ainda. Lembro
de ensaiar num estudio desse bairro, e ai eu fui num restaurante almogar 14 perto que
era o tal do Bol&o, se ndo me engano. VVocé |é o encarte no CD que o Sepultura langou
nos anos 90, e |4 tem o agradecimento aos caras desse restaurante, e no restaurante
tinha o poster do Sepultura. Entdo, vocé ter a oportunidade de ver isso, presenciar isso,
vocé fica mais perto da histéria. E importante — EO1.

E inegavel a importancia que os ambientes destacados possuem para a manutencao e o
fomento do campo cultural em questéo, proporcionando interag0es sociais, agdes de consumo
e a apreciagdo conjunta de shows entre 0s adeptos a esse género musical. Ademais, esse Ultimo

item, na visdo dos entrevistados, se mostrou um elemento importante para a analise das praticas
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de externalizagcdo do gosto no escopo pesquisado, tanto no meio do underground quanto na
esfera do mainstream que caracterizam a cena do metal.

Isso posto, os pardgrafos seguintes objetivam apresentar detalhes dessa conjectura
relativa a experiéncia de consumo de shows realizados por bandas desse segmento musical,
abrangendo tematicas que envolvem: as interagdes simbdlicas entre o publico e os artistas nos
eventos; as diferengas experienciais nos espacgos (casas noturnas, estadios e festivais) em que
as apresentacdes musicais acontecem; e a reflexividade inerente as expectativas e 0s
julgamentos que interferem no gosto musical dos frequentadores, apos presenciarem um show
do género do metal nesses ambientes.

A principio, o simbolismo atrelado as intera¢@es entre o publico e os artistas nos shows
pode ser atribuido a notdria distingdo sonora entre a musica mecanica escutada nas audicdes do
cotidiano e aquela que € performada ao vivo. A sonoridade intensa que caracteriza as musicas
do género do metal é um ponto de partida relevante para explicar a necessidade de estar presente
em um show e experienciar uma sensacao que ndo é viabilizada pela musica mecénica cotidiana
[a energia da musica ao vivo é completamente diferente de vocé ouvir no fone com 3 watts no
seu ouvido. Ali é um som de quase 40 mil watts batendo na cara e te jogando pra tras, e ai vocé
Vvé os caras derretendo e se matando, os musicos tocando. Entdo é realmente fantéstico — E20].

Entende-se que assistir ao show ao vivo é uma forma de expressdo do gosto que nao é
facilmente substituivel por outros recursos, em funcdo da experiéncia de consumo in loco que
pode resultar em vivéncias empiricas de ordem observacional [a gente vai pra show porque
gosta da magia de ver que a musica realmente pode ser feita no ao vivo, e é impressionante
quando vocé vé a pessoa tocando, e aquilo te prova que a misica ndo é aquela coisa mecanica
— E06], e, também, sociomaterial [é um tipo de expresséo artistica que s6 funciona no meio
social, ninguém quer ver live na Internet. Vocé quer ver o show ali e ter a chance de pegar a
palhetinha no ar — EQ9].

As interacdes sociais que ocorrem nos shows entre os artistas e o publico em termos de
externalizacdo do gosto pelo género do metal podem ser percebidas tanto no plano individual
quanto no coletivo. Em termos da externalizacdo individualizada do gosto, as emocdes e
sentimentos envolvidos por estar na presenca do idolo se manifestam espontaneamente, ao
ponto de fazer com que o fa tente estabelecer algum contato possivel com o artista no palco [eu
falava: olha 1&4 o Ozzy, velho! E tinha um cara chorando do meu lado, saca? Eu queria chegar
perto e levar uma baldada de agua fria do Ozzy, mas ndo consegui, infelizmente — E14],
gerando a compreensdo de que a apresentacdo realizada naquele momento é Unica e esta

direcionada ao espectador que se faz presente no show [0 Deep Purple tinha um negdcio que
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eles faziam uma performance pra vocé e era exclusivo para o ‘ao vivo’, e vocé estava ali vendo
né — E03].

Por sua vez, esses comportamentos de externalizacdo do gosto em um senso comunitario
podem ser notados nas relacdes entre o publico e os artistas durante o show, assumindo Vvarias
configuragdes performaéticas inerentes a cena do metal. Os frequentadores de uma apresentagdo
musical no contexto estudado expressam a sua euforia por estar diante aos artistas desse campo
cultural, adotando uma postura conjunta de entoar gritos responsivos as interacdes das bandas
[é o lance de massa, de vocé ouvir 100 mil pessoas gritando junto com vocé e estar curtindo a
banda, sabe, essa troca de energia — E12], e, até mesmo, durante a execucdo das musicas em
que as pessoas solfejam ao ritmo da sonoridade [eu sou do tipo de pessoa que se esta tocando
The Red and The Black do Iron Maiden, ai comeca o (solfeja no ritmo) “ok oh 666 oh”... tipico
né? E se toca uma nota diferente quebra o ritmo, entendeu? — E15].

Além da vocalizacdo dos frequentadores em um show do género do metal, € comum
realizacdo de movimentos corpdreos que demonstram a interagdo dos individuos com a musica
gue esta sendo tocada [ficar batendo cabeca e fazer o Air Guitar explica o gosto pelo metal. O
ritmo da masica é contagiante e vocé vai balancar mesmo, como se fosse uma danca. O show
do metal é assim — EO4].

Ao abordar a questdo de movimentos corpdreos que sdo efetuados pelos frequentadores
de shows do género do metal e que ajudam a externalizar o gosto por esse estilo musical, houve
um expressivo reconhecimento sobre uma tradicional performance nessa cena: 0 mosh pit.

Em primeiro lugar, € relevante destacar que esse movimento massivo de rota circular
coreografado pelo publico é compreendido como um dos costumes existentes na cena estudada
[é cultural do género, do metal mais extremo até ao punk hardcore. E se nao fosse importante,
nado seria uma coisa tao presente em shows e no movimento como um todo hé tantos anos, ne?
—E13], de modo que a sua ocorréncia (ou de movimentos similares) pode variar de acordo com
o subgénero do metal e da banda que esta realizando a apresentacdo musical [vocé vai ter mosh
no show do Anthrax, e no do Iron Maiden n&o. No show do Korzus tem sempre o Wall of Death,
e no do Angra ndo. Em show de Black Metal, os caras gostam de assistir de bragos cruzados.
Entdo depende muito dos subgéneros — E03].

O simbolismo atrelado ao mosh pit é oriundo da sonoridade rapida e intensa [vocé esta
recebendo uma carga de energia e uma pressao sonora muito grande — E02] que contribui para
extravasar (termo unanime usado pelos entrevistados) os sentimentos internalizados desses

individuos [é uma forma de expurgo. As vezes a sua vida estd uma m**** e tudo esta dando



212

errado... e no mosh vocé vai gritar alto, vai bater em alguém e liberar aquela energia com
outras pessoas que estdo passando pelas mesmas coisas — E10].

E pertinente esclarecer que o mosh pit ndo deve ser confundido como uma espécie de
violéncia gratuita nos shows da cena do metal, em funcdo da conotacdo agressiva e do contato
fisico acentuado entre os participantes [é extravasamento de for¢a, mas € um momento de muito
cuidado com o outro. E se alguém cai, todo mundo para e ja levanta. Nao € para machucar ou
pisotear ninguém — E06], embora alguns incidentes possam acontecer no seu percurso [0 mais
irénico é que eu ja me machuquei tentando sair de um mosh, e ndo entrando. Comecou a surgir,
e eu fui indo pro lado para néo ficar no meio — E19].

Além disso, as interagcdes geradas pelo mosh pit reforcam os vinculos entre o publico e
a banda que esta se apresentando, diante da nocdo de que ha a apreciagdo mutua e simbolica
dessa performance entre as partes envolvidas [0 mosh é um processo de catarse. A banda joga
aenergia para o publico, e o publico devolve essa energia para a banda — E15]. A Entrevistada
16 avalia que, no prisma dos artistas que figuram na cena do metal, essa tradicional préatica de

externalizacdo do gosto representa:

A materializacdo do que toda banda que esta em cima do palco quer ver: a galera se
matando 14 embaixo. Do tipo, “estou tocando e a galera esta fazendo mosh, entdo quer
dizer que a minha musica deu gas para aquela manifestacdo cultural, e que estéo
entusiasmados pelo que esta tocando no palco”. Entdo para mim é um termometro, é
aquela coisa de “beleza, deu certo, a galera ta curtindo o som” [...] eu acho que ¢ um
ponto muito alto dentro do show, e é quando a banda realmente consegue visualizar a
empolgacao da galera com a sua prdpria musica — E16.

Além das interacBGes simbdlicas entre o publico e as bandas, 0s espacos que abrigam 0s
shows do género do metal também exercem influéncia nas préaticas de externalizagdo do gosto
que sdo efetuadas pelos frequentadores desses ambientes, durante o processo de apreciacdo das
apresentacdes musicais. Para os fins que guiam esse estudo, foi solicitado aos entrevistados que
refletissem sobre as experiéncias que ja tiveram ao presenciarem os shows em casas noturnas,
estadios e festivais, de modo que os paragrafos seguintes descrevem as suas consideragoes.

No que diz respeito as casas noturnas, foi apontado que a experiéncia de assistir shows
nesses ambientes é favoravel para uma maior interagcdo com a banda em detrimento da interacéo
com outros membros da plateia [tem essa caracteristica mais intimista, pois parece que vocé
interage mais com a banda. N&o tem tanto aquela interagdo de publico. E diferente, e eu gosto
disso — E08], contribuindo para a maior proximidade do f& com os seus idolos que estdo se
apresentando no palco [no bar que foi o show do Sabaton, a gente ficou bem préximo. Vocé

sentia uma emog¢ao muito louca por quase encostar nos caras — E04].
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Em razdo das delimitagdes fisicas que normalmente constituem os espacos que abrigam
as casas noturnas, o contato direto com os artistas pode ser mais facilitado apds os shows,
resultando em interacfes entre ambas as partes [como 0 espaco é menor, entdo 0 acesso ao
artista € mais facil. Para chegar ao camarim, talvez ele tenha que passar perto do publico e ai
da pra tirar uma foto com a banda... ou entéo tu vais comprar uma cerveja e ele esté ali do teu
lado. Entao tem essa possibilidade de interagéo — E05].

Por sua vez, os shows em estadios sdo caracterizados pela presenca massiva do publico,
que é atraido principalmente por artistas do mainstream [a quantidade de pessoas € muito maior
e as bandas sao conhecidas e famosas — E07], fazendo com que esse evento seja compreendido
como uma experiéncia de consumo de alta excepcionalidade, em razdo da baixa recorréncia de
apresentacdes dessas bandas de grande porte no pais [€ bem raro ter a oportunidade de ver um
show de metal em estadio no Brasil. Quando vem um Iron Maiden da vida, vocé quer gravar
aquele momento para sempre e da melhor forma possivel — E11].

O show que acontece em um estadio envolve uma infraestrutura audiovisual que é capaz
de proporcionar boas condic@es para que os frequentadores desfrutem da apresentacdo musical
[tem que ser mais um espetaculo do que um show né. Tem a coisa de interacéo pelo teldo e
movimentos pensados para interagir com 60 mil pessoas ao mesmo tempo — E13], independente
da distribuicdo do publico, que pode variar de acordo com o0s setores disponiveis [ndo me
importo de ficar atras, e a galera que fica no canto curte a parada do mesmo jeito. A energia
tem que estar vibrando na mesma sintonia, seja no Allianz ou no Morumbi — E14]. Esses
elementos contribuem para a apreciacdo do show e ajudam a despertar o éxtase inerente a
experiéncia de consumo, aliando a presenca massiva do publico com a magnitude da
infraestrutura existente nesses ambientes [show em estadio é apoteético. A adrenalina é
absurda, e vocé percebe o quanto vocé € pequenininho ali — E09].

A natureza dos shows em estadios se aplica, em boa parte, aquela que foi relatada sob a
perspectiva dos festivais. Todavia, alguns aspectos especificos dessa experiéncia de consumo
também foram elucidados pelos entrevistados. A variedade do perfil de pablico € um ponto de
destague no contexto em torno dos festivais [é€ mais diversificado, tem fa do Patati e Patata até
fa do Death. E um lugar onde concentra pessoas diferentes — E02], bem como a diversidade de
bandas que se apresentam no evento e que podem contribuir para o conhecimento e apreciacéo
de um subgénero do metal que nao figura entre as preferéncias do individuo [fiquei conhecendo
varias bandas e artistas pela primeira vez em festival. Nao sou chegado no ‘metal farofa’ dos
anos 80. Mas fui ver o show do Twisted Sister e fiquei impressionado, foi um dos mais legais e

honestos que eu ja vi — E03].
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Em decorréncia da quantidade de bandas que tocam em festivais, 0s shows podem
acontecer concomitantemente e ter um tempo de duragcdo menor se comparado as performances
individuais em estadios e casas noturnas, fazendo com que o publico tenha que deliberar sobre
0 que ira assistir [em festival o setlist é curto e o tempo da experiéncia é menor. No Rock in Rio,
eu jamais iria cortar o show do Slayer no meio para ir no palco mundo e ver o Iron Maiden —
E15]. O Entrevistado 20 afirma que os festivais, sejam eles de pequeno ou grande porte,

retratam a movimentacdo da cena do metal e a unido em torno desse género musical:

Os festivais eu vejo que como um meio de celebragdo, seja Rock in Rio, Monsters of
Rock ou Lollapalooza, cada um tem a sua caracteristica de catarse. Vocé separa aquele
dia para viver aquilo, e se organiza por semanas para ter aquela experiéncia. E tio raro
guanto show em estadio, mas com uma intensidade muito maior [...] eu comecei uma
ideia de festa para encher a cara, encontrar e tocar com 0s amigos e amigas, e virou
organicamente um festival de oportunidades para muita gente da cena local. A gente
sempre esta trazendo uma banda nova, e todo ano tem alguém que esta tocando pela
primeira vez. Todos tém que acreditar nisso, o publico, as bandas, os promotores, € a
gente tem que se unir para que isso possa acontecer — E20.

Apos descrever as interages simbolicas que ocorrem entre o publico e os artistas nos
shows do género do metal, bem como as peculiaridades que caracterizam os espacos fisicos em
gue essas apresentacfes musicais acontecem, torna-se pertinente entender como a experiéncia
de consumo oriunda desse contexto exerce influéncia no julgamento dos individuos acerca da
performance ao vivo que foi presenciada. Essa pratica de externalizacdo do gosto pode ser
identificada nos relatos dos entrevistados, uma vez que foram constatados diversos aspectos
que sdo observados nos shows e que incidem sobre a apreciacéo das apresentagcdes musicais.

A concepcdo prévia que se tem de uma banda do género do metal é um dos elementos
gue pode guiar a avaliacdo da performance ao vivo, mediante a expectativa envolvida que pode
afetar a forma pela qual o show € apreciado. Nas situacdes em que a banda ndo figura entre as
preferéncias do individuo, a apresentacdo musical pode surpreendé-lo positivamente e alterar a
sua percepc¢do acerca dos artistas do segmento, seja por ir em um show préprio [fui convidado
para ir no show do Korzus, e eu ndo gostava do som. Mas fiquei impressionado com a preciséo,
a qualidade sonora e a simpatia deles, e isso modificou bastante como eu via essa banda e dai
passei a gostar — EO8] ou por frequentar eventos com bandas diversas [fui em um festival que
tinha Mottrhead e Judas Priest, e 0 que me chamava atenc¢éo era o Motérhead. Mas o show do
Judas foi uma energia muito louca, e, a partir dai, comecei a escutar a banda de outra forma.
Tanto é que o show do Motdrhead ndo me impactou tanto — EO5]. Em geral, a avaliagdo sobre
os shows do género do metal quanto a atender as expectativas dos entrevistados é positiva,

embora algumas situagdes adversas também tenham sido relatadas no referido contexto.
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A quebra de expectativa em termos da aprecia¢do de um show do género do metal pode
ser ocasionada em decorréncia de um repertério musical que ndo atenda os anseios do publico
[as pessoas foram com uma expectativa muito alta no show do Manowar, em 2010, pois faziam
12 anos que eles ndo pisavam aqui. Todos esperavam os classicos dos anos 80, e eles tocaram
um setlist completamente fora. Teve gente queimando a camisa apds o show — E15], ou ainda,
em razéo da contradicdo entre o que se espera da performance ao vivo de um artista com o que
se é experienciado presencialmente [eu tinha uma ideia do que era 0 Malmsteen. E o cara chega
com um monte de amplificador, e eu achando que seria um negdcio apoteo6tico... deu 5 minutos
de show e eu falei: que neg6cio chato — E12]. Os relatos suportam que ha alguns atenuantes na
apreciacdo de um show do género do metal, sendo exemplos a compreensdo de que os artistas
possam ‘estar em um dia ruim’ [eu vi uns videos do Jinjer e eles tem uma capacidade incrivel,
e 1SS0 me gerou uma expectativa. E quando vi ao vivo, achei decepcionante. Nao sei se era final
de tour e estava todo mundo esgotado ou se estavam desconfortaveis. Mas foi estranho — E18],
e a compreensdo de que a infraestrutura pode ndo oferecer condigdes adequadas para uma boa
performance musical [a gente via que o artista estava se esfor¢cando e dedicando, mas algum
detalhe técnico da saida de som deixava a desejar, e abafava a guitarra e a voz — E17].

A prética de externalizagdo do gosto em questdo também se manifesta no julgamento da
apresentacdo ao vivo em comparagdo com o que foi registrado nos albuns de estudio, havendo
implicacdes na maneira pela qual o show de uma banda do género do metal pode ser apreciado
pelo publico. A fidelidade na execucéo das masicas de estudio em shows é um ponto valorizado
por parte dos apreciadores [0 &lbum Temple of Shadows do Angra, eu fui no show e eles tocaram
nota por nota e para mim foi maravilhoso. Eu sou adepto a tocar exatamente igual ao registro
original — E08], de modo que a negligéncia dos artistas nesse aspecto é um fator que interfere
no julgamento da performance ao vivo [é frustrante tu ver uma banda que toca uma coisa no
estidio, e outra completamente diferente no show. Admito que tem um gostinho especial de tu
ouvir a execugao ao vivo e ficar fidedigno ao gravado — E19].

Uma explicacdo que reforca essa argumentacdo € atribuida ao processo de producgéo
musical, em que os artistas usam de recursos tecnoldgicos para implementar a composicao [ai
a pessoa que gravou botou tanto efeito ali na hora de masterizar, que ndo consegue reproduzir
aquilo — E10] e corrigir eventuais deficiéncias técnicas nas musicas [0 baterista ruim o pessoal
consegue corrigir na execucdo. O guitarrista ruim ele vai repetir varias vezes os trechos, ir
cortando e editando até conseguir. Um vocalista que desafina vai la e usa o software. Entdo

guando vocé vé o ao vivo, é diferente — E06].
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A depender da mixagem e demais adi¢es que sdo implementadas nos &lbuns de estudio,
0s apreciadores conseguem identificar a auséncia desses recursos sonoros nas apresentacoes ao
vivo [a guitarra faz um solo e fica uma coisa mais aguda, xoxa e vazia, € no fundo tem o baixo
e a bateria. Vocé ouve e néo fica legal. Tirando o Motdrhead, onde o baixo tem muita distor¢ao
e encorpava o som — E04], de modo que, em alguns casos, 0s proprios artistas fazem adaptactes
para suprir as deficiéncias de um show em relagdo ao material original gravado [tem banda que
reduz a afinacéo de um instrumento para acomodar a voz do vocalista que ndo ta das melhores.
Eu lembro de ter visto o Métley Criie no Rock in Rio, em 2015, e o Vince Neil estava muito fora
da forma vocal — E13].

Uma perspectiva que ameniza o viés critico do julgamento comparativo entre o registro
em estldio e a apresentacdo ao vivo, € a no¢ao de gque os artistas tenham passado por condicdes
adversas que interferem na qualidade de sua performance em cima dos palcos [0 Edu Falaschi
passou por problemas vocais, e, no entanto, ele gravou um CD com um monte de notas
agudissimas... mas tem a cabeca do f&, né. Eu vou para o show dele com total consciéncia de
que ele ndo vai reproduzir aquilo ao vivo, e para mim esta tudo bem — E16].

Embora a reproducéo fidedigna das musicas registradas nos albuns seja um aspecto tido
como relevante na apreciagdo dos shows do género do metal, também houve o consenso de que
as apresentacdes ao vivo se caracterizam por alguns elementos especificos que favorecem a
externalizacdo do gosto nesse contexto. Foi destacado que a performance nos palcos pode ser
influenciada pela ‘atmosfera do local’, que interfere na forma pela qual a musica ¢ executada
[o Rammstein, eu achava que eles ndo conseguiam tocar parecido com o album. S6 depois que
eu fui entender que o ao vivo realmente € para ser diferente. A prdpria pegada da musica sai
mais répida e com mais peso, e vai muito da energia do local — E11], estimulando-se a liberdade
do artista para realizar improvisacdes e interacdes com o publico no decorrer da apresentacao
[tem artistas que entregam tanta coisa bacana de improviso ao vivo, tipo: estender a parte da
musica antes do solo e ficar estimulando o publico. Acho muito legal, e tem discos que eu gosto
e que sdo ao vivo, porque a gente vé ali que o artista esta podendo improvisar — E17].

O contexto situado possibilita que o publico delibere sobre a performance artistica que
foi presenciada, resultando em julgamentos reflexivos que ressaltam a qualidade dos musicistas
em uma apresentacdo ao vivo em detrimento dos registros em albuns de estadio [eu vi 0 show
do Lacuna Coil e fiquei pensando o que € que eles fazem com a Cristina Scabbia nas gravacdes,
pois ela canta muito melhor ao vivo. N&o sei se é a producao musical que comprime a voz dela
e faz parecer que ela ndo tem poténcia — E18], podendo, inclusive, modificar positivamente a

percepcao que se tem sobre a banda do género metal, induzindo audigdes do repertorio musical
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apos presenciar um show dos respectivos artistas [eu tinha uma rejei¢ao ao Slipknot, mas depois
de ir no show do Rock in Rio eu passei a gostar. O Corey Taylor é um dos melhores animadores
de palco que eu ja vi na vida. Tem o envolvimento com o publico e é aquela intensidade o show
inteiro. E algo surreal — E20]. Além de avaliar a performance ao vivo dos artistas, os shows
também contribuem para que os apreciadores do género do metal formem opinido acerca de um

album gravado em estudio, tal como foi exemplificado pelo Entrevistado 14:

Vio Angraem 2015, e, nessa época, me perguntavam o que eu tinha achado do Secret
Garden (album lancado no ano de 2014). Eu ndo queria criticar porque ndo tinha uma
opinido formada, pois ndo entendi como ele funcionava. Mas esse show me fez mudar
a concepc¢do. Ndo que fosse ruim, mas a partir desse show eu passei a ter um conceito
do Secret Garden. Hoje ele estd no meu top 5 do Angra, é um dos que eu mais ougo
[...] eu falava, vamos ver quem é o Angra hoje, e fiquei de queixo caido. Eles trocaram
de vocalista e tem uma galera que torce o nariz pra ele. Dai eu falo, vocé j viu o Fébio
Lione ao vivo? Entdo vocé tem que ver, pois ele vai mudar a sua opinido — E14.

A tematica retratada na presente secdo teve como base as praticas de externalizacdo do
gosto (CASTRO et al., 2021) sob a perspectiva da espacializacdo (SKANDALIS et al., 2015),
de modo que, os aspectos analisados se mostraram congruentes em face a interacdo das pessoas
com o0s ambientes que fomentam as experiéncias de consumo relacionadas ao género do metal.

Para fins de caracterizacdo dos espacos estéticos que fomentam encontros entre os
apreciadores desse estilo de mdusica, sobretudo, a nivel do underground, ficou evidente que
frequentar esses ambientes € um modo de se apoiar a cena do metal e fomentar a socializagdo
e 0 consumo nesse meio, estimulando as bandas locais e 0 senso de pertencimento inerente a
essa subcultura.

Outro aspecto de destaque que ampliou o escopo descrito trata-se da apreciacdo de
shows realizados por bandas do mainstream do género do metal, em que as interacfes entre 0
artistas e o publico nessas apresentaces musicais, a influéncia dos locais diante a experiéncia
de consumo em que 0s shows ocorrem e as expectativas que se tem dos artistas aliado aos
julgamentos comparativos entre albuns de estudio e a performance de palco incidem sobre as
praticas de externalizacdo do gosto manifestadas pelos fas e apreciadores do género do metal

no contexto estudado.

5 Consideracoes finais

Diante o objetivo de caracterizar as préaticas de externalizacdo do gosto que permeiam o
consumo do género musical do metal, esse artigo demonstrou de que maneira esse fenbmeno
acontece no contexto das comunidades virtuais, das performances vocais e/ou intermediadas

por instrumentos musicais, e dos espagos que fomentam a cena musical pesquisada. Todas essas
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situacdes estdo contempladas no arcabouco tedrico-empirico revisado por Castro et al. (2021),
demonstrando-se a viabilidade de se investigar as imbricacdes entre a teoria da préatica e a teoria
social do gosto no campo cultural da musica (DE BOISE, 2016; PRIOR, 2013), e, também, nos
estudos do escopo da Sociologia do Consumo (REZENDE; CASTRO, 2021; WARDE, 2015).
Os achados deste trabalho também ecoam a concepg¢do de Hennion (2001, 2010), em que 0
autor sugere que o gosto € moldado progressivamente a medida em que os individuos
performam as praticas inerentes a um estilo de musica.

No que concerne a externalizacdo do gosto nas comunidades virtuais, os fas do género
musical do metal efetuam aces que englobam: postagens rotineiras (audi¢Ges, comentarios,
playlists, resenhas, etc.) e expositivas de posses pessoais (midias fisicas, ingressos, cole¢des,
etc.); o consumo de conteudo audiovisual produzido por integrantes da cena, a exemplo dos
videos de reacdes - reacts; e a reproducdo de covers artisticos e colaboragdes entre musicistas.
Por sinal, a performance vocal e/ou com instrumentos musicais também se mostrou um meio
relevante para externalizar o gosto no contexto estudado, sendo inicialmente viabilizada por
aulas ministradas por um tutor ou via instru¢do autodidata. Independentemente da forma de
aprendizado, esses individuos buscam aprimorar as suas habilidades técnicas e podem praticar
conjuntamente com outros musicistas, além de observar as especificagBes técnicas e refletir
sobre 0s elementos estéticos inerentes aos instrumentos musicais.

Sobre a externalizagdo do gosto em espagos que levam a encontros entre apreciadores
do género musical do metal, destacou-se que a socializacdo e a participacdo dos consumidores
s80 aspectos essenciais para movimentar a cena, a qual é geralmente constituida de elementos
estéticos e comportamentais que podem se estender a caracterizacao do publico, atentando-se a
relevancia histérica inerentes a esses espacos socioculturais. Uma consideragdo relevante no
respectivo tema refere-se a apreciacdo in loco dos shows por parte do publico aficionado pelo
género musical do metal, em que o consumo perpassa diferentes nuances que envolvem: a
experimentacdo da sonoridade e da interatividade com (e entre) o publico e os artistas, seja de
cunho individual ou coletivo; a influéncia da infraestrutura nos locais (casas de show, estadios
e festivais) em que os artistas performam, e das peculiaridades do publico que os frequentam;
e a avaliacdo das apresentagdes musicais ao vivo, em razdo das expectativas envolvidas e da
comparacéo entre a fidelidade a obra em estudio versus a liberdade do artista em improvisar.

Ap0s caracterizar isoladamente as trés praticas de externalizacdo do gosto que foram
propostas por Castro et al. (2021), investigadas no contexto de consumo do género musical do
metal, é vidvel tecer alguns comentarios sobre as possiveis imbricagdes e influéncias mutuas

entre elas. Pressupde-se que as interagdes e consumo nas comunidades virtuais, a performance
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de cantar/tocar um instrumento musical, e a participacdo nos espacos fisicos que fomentam a
cena, sdo préaticas de externalizagdo do gosto que estdo relacionadas. Os resultados suportam
esse entendimento, havendo indicios sobre a complementaridade entre as respectivas praticas.

Quanto a relacdo entre as comunidades virtuais e as performances vocais/instrumentais,
essa perspectiva pode ser ilustrada em face aos covers e colaboragdes artisticas postadas nas
redes sociais, que, por sua vez, sdo viabilizadas por meio do aprimoramento técnico musical e
da performance conjunta entre musicistas. Do mesmo modo, materiais existentes nos meios
digitais (ex: videoaulas e softwares de tablaturas online) mostram-se como recurso relevante
para que os musicistas autodidatas possam melhorar suas habilidades vocais/instrumentais.

No que concerne a relagdo entre as performances vocais/instrumentais e a participacéo
nos espacos fisicos que movimentam a cena, infere-se que a socializa¢ao entre os integrantes e
0 ato de se prestigiar bandas em shows in loco (especialmente no underground), estimule os
musicistas a dar continuidade as suas apresentacdes ao vivo e em suas composi¢des autorais.
Igualmente, o ouvinte-musicista que frequenta shows pode avaliar criticamente a performance
técnica dos artistas, identificando os varios aspectos envolvidos que auxiliam no julgamento e
nas comparacdes sobre a fidedignidade do ao vivo em relacdo a musica gravada em estudio.

Em referéncia as interlocucdes entre o ato de frequentar espacos fisicos e as interacoes
nas comunidades virtuais, depreende-se que a participacao efetiva nesses locais proporcionam
o compartilhamento de experiéncias de consumo vivenciadas in loco que estendem o ‘offline
ao online’ por meio de midias digitais, sendo exemplo as filmagens de apresentagdes musicais
ao vivo disponibilizadas nas redes sociais. Em contrapartida, os eventos ocorridos em espacos
que fomentam a cena ocasionalmente geram conteldos a serem explorados nas comunidades
virtuais, tal como as postagens de relatos pessoais sobre os shows musicais experienciados.

E conveniente mencionar que as imbricacdes entre praticas de externalizacdo do gosto
sdo plausiveis e constituem uma agenda de pesquisa promissora. Desvelar as suas interacdes €
relevante para obter informacgdes mais detalhadas sobre a maneira pela qual os consumidores
do género musical do metal demonstram apreco e estimulam a cena brasileira. Além disso, essas
praticas podem incentivar interacGes entre os aficionados e gerar consumo relacionado ao
campo cultural pesquisado, e ainda, fazer com que pessoas alheias ao estilo criem interesse e
desenvolvam o gosto por ele. Tambem é igualmente importante descobrir outras praticas de
externalizacdo do gosto que ndo foram contempladas nesse estudo e que estdo obscurecidas na
literatura relacionada. Por fim, uma outra agenda de pesquisa pertinente consiste em averiguar
de que forma essas atividades podem reforcar a preferéncia de consumo dos ouvintes nesse

género musical, ou ainda, nutrir interesse por outros estilos de musica.
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